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まえがき

二輪車の国内需要台数は、1982年度の327万台をピークに減少傾向となっており、2015年度以降は30万

台水準で推移しておりました。新型コロナウイルス感染拡大に伴う、二輪車の“三密”を避けて移動できる有

用性や、ワークライフバランスの充実に適した趣味という特性が認められたことを背景に、2021年度におい

て40万台への回復を達成しましたが、足下においては再び30万台後半での推移となるなど、コロナ禍以前

の水準に戻りつつある状況です。

そのため、二輪車が持つ魅力や特性を広めながら、二輪車市場における再度の需要掘り起こしを図るこ

とは、業界としての大きな課題ともいえることから、需要の本質である、ユーザーがメーカーや販売店、二輪

車に求める真因・真のニーズの探求を図ることが求められます。加えて、若年層や新規顧客といった、これ

までの二輪車市場動向調査の調査対象を超える層についても、市場縮小に歯止めをかけるべく、彼らが

抱く意識、彼らに対するアプローチのあるべき手法等を探ることが求められます。そこで、上記の実施により

二輪車の需要を掘り起こす施策を明らかにするとともに、その実現に向けた二輪車業界の進むべき方向性

を定め、業界活性化に資することを目的に本調査を実施致しました。

上記の目標に向け、本調査においては若年層の二輪車意識や新規顧客へのアプローチ、リターンライ

ダーの購入きっかけなどからなるトピックテーマを設定しました。加えて、二輪車販売店への評価や機能・

装備への意識といった購買行動に直結する意識のほか、任意保険や新基準原付といったテーマについて

も、ユーザー実態の把握に向けた調査を実施しました。その実施手法は、これまで継続実施してきた郵送

調査に加え、非購入・非保有ユーザーに対するインターネットアンケート調査、保有モデルサイズ別及びト

ピックテーマに関連する特定属性別に計６グループに対するFGI（フォーカスグループインタビュー）を実施

しました。これにより、ユーザーの生の声を新車購入ユーザーの定量調査結果と照らし合わせることで、双

方の分析結果から得られる示唆点を明らかにしました。さらに、それらの結果を踏まえ、今後の二輪車市場

活性化に向けた取組み方針として、①二輪車が持つ魅力や機能、その周知方法の再整理とそれに即した

取組みの推進、②既存ユーザーとは異なる価値観を持つ新ターゲット層への訴求に向けた新たな視点・

価値観に基づく取組みの推進、③安全な乗り物であることのさらなる具現化、理解促進に向けた取組みの

推進、の３点を取りまとめた点が特徴です。

これらの調査結果を踏まえ、今後の二輪車市場活性化に向け、二輪車業界、メーカーが取組むべき方

針を整理しております。

二輪車を取巻く市場環境が、アフターコロナを経て新たなステージへ向かいつつある中、改めてその変

化をつかみ取り、適切に対応していくことが求められます。二輪車分科会としても、今回とりまとめた取組み

方針を念頭に、市場活性化に向け引き続き積極的な活動を進めていく所存です。

最後に、本調査の企画・分析にあたられた二輪車分科会の諸氏、調査の実施・分析にご協力いただきま

した関係者の皆様に厚く御礼申し上げます。

2026年（令和８年）３月

一般社団法人 日本自動車工業会

調査部会・二輪車分科会

（主査会社 ヤマハ発動機販売株式会社）
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■ 本報告書を見るにあたっての留意点

・平均値とはデータの合計値をデータ数で割った値のことをいう。

・中央値とは回答結果を順に並べた時、全体の中央に位置する値のことをいう。

・国産車ユーザー調査の二輪車タイプは、出荷データを踏まえ以下の
ように分類をしている。

スクーター 原付第一種（～50ｃｃ）
スクーター 原付第二種（51～125cc）
スクーター 軽二輪（126～250ｃｃ）
スクーター 小型二輪（251cc～）

ビジネス 原付第一種（～50ｃｃ）
ビジネス 原付第二種（51～125cc）

オンロード 原付第二種（51～125cc）
オンロード 軽二輪（126～250ｃｃ）
オンロード 小型二輪（251cc～）

オフロード 小型二輪（401cc～)※今回は251～400ccのサンプル無し

・輸入車は排気量251cc以上の新車・中古車である。

各表現の
定義について

図表内データの
表記について

定
量
調
査
共
通

・図表内の数値は、断りのない限り％である。

・図表内の数値は、小数点第一位を四捨五入し表記している。そのため、項目の
和が合計の数値と一致しないことがある。

・集計ベース数値が30サンプル未満の場合は、「＊」印を付け、標本誤差が大きく
なることを示している。

＜国産車・輸入車ユーザー調査＞

・本報告書内で、「△」がついているものは、有意水準５％の検定で集計ベース平
均に対し＋（プラス）の有意差があるもの、「▽」がついているものは同様に－（マ
イナス）の有意差があるものである。

＜非購入、非保有者調査＞

・非購入者（二輪現保有で過去10年以上購入歴なし）、二輪非保有者（過去に二
輪車の保有歴あり）、免許非保有者（二輪免許なし、二輪車に関心あり）それぞ
れの全体に比べ５ポイント以上プラス又はマイナスの構成比の部分にハッチング
を付している。

調査の企画・分析
・調査の企画分析は、一般社団法人日本自動車工業会に設けられた調査部会・
二輪車分科会があたり、調査の実施および報告書の作成は(株)現代文化研究
所に委託した。

• 国産車 ： 郵送調査（書面回答・WEB回答）のデータを使用
• 輸入車 ： WEB調査のデータを使用
• 非購入、非保有者： WEB調査のデータを使用

定量調査
（定常調査・トピック調査）使用した

調査データ

• ＦＧＩ（フォーカスグループインタビュー）調査のデータを使用定性調査
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Ⅰ－1. 国産車・輸入車購入者調査結果



概要項目

・今回郵送調査は前回までの調査フレーム（タイプ×排気量の市場構成に合

わせサンプル抽出）と同様に実施。書面による回答に加えWEBで回答可能

とし回収率向上を図った。合わせて輸入車ユーザーへWEB調査も実施。

・今回の国産車の発送数は9,849サンプル（前回10,305）、有効回収数は

4,164サンプル（前回4,415）であった。有効回収数は前回より少ないものの、

回収率は前回と同程度の42.3％となった。

輸入車は200サンプル（前回139）の回収を得た。

１．調査概要

・二輪車需要台数は、2015年度以降30万台後半水準で推移したが、2021年度

にはコロナを機に“密”を避けた移動が可能な二輪車の有用性が認められ、

42万台を超えた。しかし、その後はコロナ禍以前の水準へ戻っている。

・保有台数の推移は緩やかな減少傾向が続いたが、2022年度に微増した後、

再び微減傾向にある。

・原付免許取得者数は、2019年度まで減少傾向が続いていたが、2020年度

からやや増加に転じた。しかし、2022年度以降は微減となった。

また、普通・大型二輪免許取得者数は2017年度まで減少傾向だったが、

2018年度以降は回復し2020～2021年度に大きく増加した後、2022年度以降

やや減少している。

２．二輪車をめぐる

諸環境

・性別は男性が中心で84％を占め、この傾向は変わらない。

・平均年齢を見ると、今回は56.5歳。40代以下の構成比は21％。

・オンロードの中では251cc～400ccの平均年齢が53.6歳と最も若い。

・高校等の時、免許取得等を規制する校則があった人は60％、うち免許取得

禁止は33％。校則による免許取得等へ影響があった人は33％である。

３．二輪車ユーザー

の特性

・オンロードは「友人・知人が乗っていた」、「乗っている人が楽しそうだった」、

「乗り物としての魅力を感じた」ことが主なきっかけ。

・これに対しスクーターやビジネスは移動手段として必要になったこと等が

主なきっかけ。

４．二輪車に興味・

関心を持った

きっかけ

・週間使用日数は前回平均の3.1日から3.2日に微増し、月間走行距離は

平均235kmから229kmへ微減した。

・タイプ別では、オンロードの大排気量モデルで月間走行距離が他より長い

点が特徴である。

５．使用状況

・購入形態は53％が買い替え（前回52％）、再購入が19％（前回19％）、

増車17％（前回16％）、新規11％（前回12％）と買い替えと増車が微増、

新規が微減。

・直前使用車の使用年数は全体では6.1年と前回からやや増加。スクーターの

125㏄以下で年数が長く、オンロードで短い。

６．需要構造の変化
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概要項目

・二輪車以外の乗り物との比較検討率は16％と前回（14％）からやや増加。

・二輪車にした理由はスクーターとビジネスは経済性（維持費・燃費等）や

乗り慣れていること、オンロードは「乗った時の爽快感」や「カッコいい」。

・購入車の情報源は販売店の実物とWEBと動画サイトが中心だが、若年層

では友人・知人の話やSNS、高齢層と女性は販売店での実物と店員の話

が高い。オンロードは二輪車専門誌も高い。

・購入した二輪車へ期待する点は、スクーターやビジネスはコストや移動

の利便性、交通の不便さへの対応、オンロードは二輪車を操る楽しさや

解放感、爽快感にある。

・「駐車で困った経験」は出先で困った割合が全体で31％。特に東京23区で

55％など都市部ほど高い。自宅や月極め駐車場で困った割合は少ない。

７．購買行動

・オンロードユーザーを中心にツーリング（宿泊・日帰りとも）経験率は高く、

今後の意向では特に宿泊を伴うツーリングが高い。オンロードユーザーは

サーキットでの体験走行やミーティング・オフ会などへの意向も高い。

・二輪車を楽しむための情報源としては男性の若年層はバイク仲間や友人・

知人が多い。オンロードユーザーでは動画や二輪車専門誌も多い。

８．二輪車の楽しみ

方

・メーカーや販売店等が主催するイベントへ参加したことがある人は19％。

ビジネス原付第二種とオンロードユーザーの参加率が高い。

・モーターサイクルショーやツーリング仲間との交流会の参加率が高い。

９．イベント参加

状況

・オンロードユーザーはメーカー専売店、スクーターやビジネスユーザーは

メーカー正規販売店での購入が多い。

・メーカー専売店は「店の信頼感」など多くの項目で満足度が高いが、

メーカー正規販売店の満足度は低い項目が多い。

10．購入先の評価

・購入二輪車の点検整備は購入先への入庫が多くを占める。

・メーカー専売店への入庫理由は店の人の対応の良さのほか、「メンテナンス

パックに加入したから」も高い。

・購入先へ入庫しなかった理由は場所が「訪ねるのに不便」が最も多い。

11．点検・整備の

状況

・二輪車継続乗車意向で「継続乗車意向あり」が多い傾向は前回と変わらない。

・環境変化別二輪車保有・乗車意向を見ると、「保有を中止する」が最も

高いのは「駐車スペースがなくなった時」で53％と最も高く、次いで

「経済的に余裕がなくなったとき」が47％となっている。

・オンロード軽二輪以上のユーザーでは「大型二輪」免許の取得意向が

高い。また女性40～50代は「普通二輪AT小型限定」免許の取得意向が高い。

12．今後の意向
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（２）調査設計

国産二輪車：郵送調査法（書面による回答とWEBによる回答併用）
輸入二輪車：インターネットモニターWEB調査

(1)調査手法

全国(2)調査地域

国産二輪車：2024年6月～2025年5月の新車購入者
輸入二輪車：2022年6月～2025年5月の新車・中古車購入者

(3)調査対象者

国産二輪車：調査応諾者より、タイプ別×排気量別の市場構成に合わせ
対象者を割当、抽出

輸入二輪車：インターネット調査モニターより調査対象条件該当者を抽出
(4)対象者抽出方法

2025年8月29日（金）～2025年9月24日（水）(5)調査期間

（３）回収結果

１. 調査概要
（１）調査目的

① 二輪車の国産新車を購入したユーザーの属性、需要構造、購入・使用の実態等を調査し、今後
の市場動向を把握するための資料を得る。 なお国産車ユーザーとの比較分析のために輸入車
（新車・中古車）購入ユーザーの調査も実施。

② 今後の二輪車需要の維持・拡大に向けた取り組みの方向性を検討するための調査・研究とする。

なお、本報告書の集計・分析にあたって国産車についてはタイプ別×排気量別×地域別構成比に合わせて
ウェイト補正を実施。また、集計ベースであるn数（回答者人数）が30サンプル未満のものには*を付け参考値の旨、
記載している。

回収率
有効
回収数

発送数 WEB 回収郵送回収

回答率

25.8%28%2496368853,435原付第一種スクーター

国
産
二
輪
車

51.7%44%3975149111,762原付第二種

51.4%42%104145249484軽二輪

38.9%44%334275193小型二輪251cc ～750cc 

30.5%34%80154234768原付第一種ビジネス

62.9%45%213264477758原付第二種

57.4%45%86107193336原付第二種オンロード

55.0%49%214227441802軽二輪

46.7%56%11489203435小型二輪251cc ～400cc 

57.0%56%264207471827小型二輪401cc ～

40.6%77%1031332小型二輪401cc ～750cc オフロード

70.6%50%661217小型二輪751cc ～

42.3%43%1,7702,3944,1649,849合計

42.8%44%1,9372,4784,41510,305先回調査

200－－－輸入二輪車(251cc～)
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（５）タイプ別の参考提示車種(国産二輪車)

〔排気量別(2025年度)〕

〔全体(過去調査からの推移)〕

〔性年代別(2025年度)〕

〔ﾀｲﾌﾟ別(2025年度)〕

本報告書に使用されている国産二輪車の「タイプ」における参考提示車種は次のとおりである。

( )内は輸入二輪車

（４）集計サンプル数

( )内はウェイト補正後表記サンプル数

ｵﾌﾛｰﾄﾞｵﾝﾛｰﾄﾞﾋﾞｼﾞﾈｽｽｸｰﾀｰ

251,3087112,120国産二輪車

3515807輸入二輪車

751cc～401～750cc251～400cc126～250cc51～125cc～50cc

31023522969015811,119国産二輪車

1522226---輸入二輪車

合計70代以上60代50代40代30代20代10代

4,078
(4,070)

441(467)
1,402
(1,388)

1,338
(1,310)

534(535)229(222)90(95)44(53)全体

国産
二輪車

3,471
(3,400)

369(381)
1,252
(1,221)

1,127
(1,080)

444(437)186(177)62(66)31(38)男性

596(659)72(86)146(163)205(224)90(98)43(45)28(29)12(14)女性

11(11)0(0)4(4)6(6)0(0)0(0)0(0)1(1)その他

20067370321540輸入二輪車

提示車種ﾀｲﾌﾟ

：タクト、ジョルノ、PCX、フォルツァ
：ビーノ、X FORCE、TMAX560
：レッツ、アドレス125、バーグマン200

ホンダ
ヤマハ
スズキ

ｽｸｰﾀｰ

：スーパーカブ50、ベンリィ、ジャイロキャノピー
：ギア

ホンダ
ヤマハ

ﾋﾞｼﾞﾈｽ

：CB1300 SUPER FOUR SP、NC750X
：MT-09
：GSX250R、ジクサー250
：Z900RS、Ninja 1000SX

ホンダ
ヤマハ
スズキ
カワサキ

ｵﾝﾛｰﾄﾞ

：CRF1100L Africa Twin
：KLX230 SHERPA

ホンダ
カワサキ

ｵﾌﾛｰﾄﾞ

2025年度2023度2021年度2019年度2017年度2015年度2013年度

4,164
(200)

4,415
(139)

4,897
(129)

4,9675,0575,1595,669ｻﾝﾌﾟﾙ数
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２．二輪車をめぐる諸環境
（１）二輪車の普及状況と人口の推移

728 746 720 694
548

425 422 446 446 478 422 398 374 373 370 360 375 426 408 396 363

000

500

1000

04年度 05年度 06年度 07年度 08年度 09年度 10年度 11年度 12年度 13年度 14年度 15年度 16年度 17年度 18年度 19年度 20年度 21年度 22年度 23年度 24年度

原付第一種 原付第二種 軽二輪 小型二輪千台

＜二輪車保有台数の推移＞

＜【参考】人口構成＞

出所）国土交通省

出所）日本自動車工業会・全国軽自動車協会連合会
総務省統計局「全国 統計人口（総人口）」

出所）国立社会保障・人口問題研究所（中位推計）

＜二輪車需要台数の推移＞

● コロナ禍の時期に需要がやや増加、保有も微増したが、その後はともに微減傾向

○ 二輪車需要台数は、2009年度の排ガス基準強化やリーマンショックの影響により、2010年度には
それまでから大きく減少した。その後、2015年度以降は30万台後半で推移したが、新型コロナに
よる「三密」回避意識の高まりなどから2021年度には42万台を超えたものの、2023年度以降は再
び30万台後半の水準で推移している。

○ 二輪車保有台数は緩やかな減少傾向が続いたが、2022年度に微増に転じた後、再び微減傾向。

○ 人口構成を見ると、2015年以降総人口の減少傾向の継続が見込まれている。年齢別では、70代
以上の人口は増加傾向にあり、今後のさらなる高齢化進行が予測されている。

～20代

32

30代

14

40代

12

50代

15

60代～

26

～20代

26

30代

11

40代

13

50代

15

60代～

35

年代別人口
構成比(%)

2004年人口
127,787千人

年代別人口
構成比(%)

2024年人口
123,802千人

～10代 26 24 23 22 21 19 18

20代
18 16 14 13 13 12 12

30代
17 19 18 16 14 13 13

40代
17 16 17 19 18 16 14

50代
19 19 16 16 17

18 18

60代
15 16 18 18 16 15 16

70代～ 15 18 21 24 28 29 29

127 128 128 127 126 123 120

0

20

40

60

80

100

120

140

00年度 05年度 10年度 15年度 20年度 25年度 30年度

百万人

11

13262 13175 13060 12936 12788 12675 12477 12206 11985 11823 11689 11482 11215 10956 10730 10540 10348 10287 10311 10302 10276

0

5000

10000

15000

04年度05年度06年度07年度08年度09年度10年度11年度12年度13年度14年度15年度16年度17年度18年度19年度20年度21年度22年度23年度24年度

原付第一種 原付第二種 軽二輪 小型二輪 合計
千台



（２）免許取得者の推移

● コロナ禍の時期に免許取得者数は増加したが、その後、コロナ前の水準を維持

○ 新規免許取得者数の推移を見ると、普通・大型二輪免許は、2017年度まで減少傾向であったが、
2018年度以降回復した。2021～2022年度のコロナ禍の時期の際に30万人を超えたが、2023年
度以降は再び30万人を下回り、2020年度と同等の水準へ戻っている。

○ 原付免許は一貫して減少傾向が続く中、2020～2021年度にやや増加し9.6万人となったが、
2022年度以降は微減し、2019年度と同等の9.3～9.4万人の水準に戻っている。普通・大型免許
に比べ増減の変動が小さい。

＜新規免許取得者数の推移（AT限定） ＞＜新規免許取得者数の推移（普通二輪・大型二輪免許別） ＞

出所）警察庁

出所）警察庁

出所）警察庁

＜新規免許取得者数の推移（普通二輪＋大型二輪免許） ＞

＜新規免許取得者数の推移（原付免許）＞

出所）警察庁
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242 232
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261254249246
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217211
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20
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３．二輪車ユーザーの特性
（１）運転者特性
①属性別購入二輪車

● 男性の20～50代は他と比べオンロード軽二輪以上の購入割合が高い

○ 全体では「スクーター原付第一種」の割合が最も高く、次いで「スクーター原付第二種」で合わせ
て44％。オンロードは30％、ビジネスは20％を占める。

○ 男性20代～50代はオンロード（特に軽二輪以上）、40代～50代は「スクーター原付第二種」が高
い。女性は「スクーター原付第一種」が高い。

○ 購入パターン別では、新規購入は「スクーター原付第一種」、次いで「ビジネス原付第一種」
「オンロード軽二輪」が高い。

＜属性別購入二輪車＞ 単位：％

注）△：国産車ユーザー計＋有意差（5％水準） ▽：国産車ユーザー計－有意差（5％水準）
*：ベースが30未満のため参考値
以下の頁も同様
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4164 25 19 6 0.1 0.1 10 10 5 10 5 3 7 - 0.02 0.1
男性 3515 ▽ 17 △ 21 6 0.1 0.2 11 △ 11 5 10 6 4 △ 8 - 0.03 0.1
女性 602 △ 65 ▽ 10 ▽ 2 - - ▽ 6 ▽ 4 ▽ 3 ▽ 7 ▽ 1 ▽ 1 ▽ 2 - - -
男性10代(16 歳以上) 31 △ 71 - - - - 18 - 3 - 6 2 - - - -
男性20代 62 29 11 3 0.2 - △ 18 7 - 14 5 4 10 - - -
男性30代 186 ▽ 17 20 4 - 0.2 ▽ 4 10 4 13 △ 11 5 △ 11 - 0.1 -
男性40代 444 ▽ 14 △ 24 4 0.1 0.2 △ 14 11 5 10 7 3 8 - 0.1 -
男性50代 1127 ▽ 12 △ 23 6 0.1 0.2 9 10 5 11 △ 8 △ 5 △ 10 - 0.03 0.2
男性60代 1252 ▽ 16 19 △ 8 0.1 0.1 10 △ 13 △ 6 11 5 4 6 - 0.03 0.2
男性70代以上 369 △ 32 21 7 0.1 0.1 12 11 5 ▽ 6 ▽ 3 ▽ 2 ▽ 2 - - -
女性10代(16 歳以上) *12 △ 93 - - - - - - - 7 - - - - - -
女性20代 *28 40 9 3 - - 6 6 4 16 7 3 6 - - -
女性30代 43 △ 52 12 - - - - 4 5 14 5 - 8 - - -
女性40代 90 △ 52 ▽ 8 3 - - 9 8 5 10 2 3 - - - -
女性50代 205 △ 59 ▽ 13 3 - - 6 ▽ 6 3 7 ▽ 1 - ▽ 2 - - -
女性60代 146 △ 72 ▽ 12 ▽ 2 - - ▽ 4 ▽ 1 2 ▽ 5 ▽ 1 ▽ 1 ▽ 1 - - -
女性70代以上 72 △ 92 ▽ 2 - - - 6 - - - - - - - - -

200 万円未満 166 △ 35 15 5 - 0.1 △ 17 9 4 ▽ 5 4 2 4 - - 0.2
200 ～400 万円未満 624 △ 33 19 7 0.1 0.1 9 10 4 9 ▽ 3 3 ▽ 3 - - 0.1
400 ～600 万円未満 700 24 21 5 0.2 0.1 10 9 6 9 6 3 5 - - -
600 ～800 万円未満 605 ▽ 16 22 6 0.1 0.1 10 11 5 11 △ 7 4 8 - - 0.2
800 ～1000万円未 498 ▽ 16 20 6 0.1 0.3 ▽ 5 11 △ 7 △ 14 6 5 △ 11 - - 0.1
1000～1500万円未 433 ▽ 16 20 7 0.1 0.1 9 10 4 12 6 4 △ 11 - 0.1 0.2
1500万円以上 143 ▽ 12 14 6 0.1 0.3 12 11 4 12 7 3 △ 18 - 0.1 -
会社経営者 153 ▽ 12 13 6 0.2 0.3 △ 16 10 3 14 8 4 △ 13 - 0.1 -
フルタイム勤務者 2079 ▽ 17 △ 22 6 0.1 0.2 ▽ 7 10 5 △ 13 △ 7 4 △ 9 - - 0.1
契約社員・アルバイ 795 △ 35 19 5 0.1 0.1 12 9 5 ▽ 7 4 2 ▽ 3 - - 0.1
自営業 226 ▽ 19 16 5 - 0.2 △ 20 12 5 8 ▽ 1 5 7 - - 0.2
学生 65 △ 62 ▽ 3 ▽ 0 - - 16 5 3 4 3 2 2 - - -
その他職業 176 26 19 5 0.1 0.1 13 14 4 6 3 4 6 - - 0.2
専業主婦・無職 608 △ 38 16 6 0.1 0.1 9 9 △ 7 ▽ 7 ▽ 3 3 ▽ 2 - - 0.1
新規購入 432 △ 33 ▽ 13 ▽ 2 - - △ 15 7 3 △ 15 △ 8 ▽ 1 ▽ 3 - - -
買い替え 1835 △ 34 △ 22 6 0.1 0.1 ▽ 7 ▽ 7 ▽ 3 ▽ 7 ▽ 3 4 6 - 0.02 0.2
複数所有買い替え 410 ▽ 11 21 △ 9 0.3 0.4 ▽ 5 △ 15 6 12 5 △ 6 △ 10 - 0.1 0.1
買い増し 698 ▽ 16 ▽ 15 ▽ 4 - 0.1 △ 13 △ 14 △ 8 11 △ 7 3 △ 9 - 0.03 0.1
一時中断・再購入 777 ▽ 16 19 6 0.1 - △ 13 12 △ 7 11 △ 7 ▽ 2 7 - 0.01 0.1

200 - - - 2 2 - - - - 8 8 64 4 2 12輸入車ユーザー

国産車ユーザー計

世
帯
年
収

職
業

性
別

性
年
代

購
入
形
態
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10代

3

3

1

2

1

1

0

20代

6

6

4

4

3

2

2

30代

9

9

7

7

6

5

8

40代

20

20

17

19

16

13

16

50代

25

28

30

31

32

31

35

60代

23

23

26

25

28

33

37

70代～

13

11

12

11

11

11

3

無回答

3

0

2

1

3

2

0

凡例

15年度(5159)

17年度(5062)

19年度(4967)

21年度(4897)

23年度(4415)

25年度(4164)

輸入車ﾕｰｻﾞｰ(200)

②運転者特性の変化

●二輪車購入者のメインは男性、年代は50代以上。40代以下は21％、平均年齢は56.5歳

○ 全体の性別は男性が中心で84％。年代は50～60代が中心で40代以下は21％。

平均年齢は56.5歳。

○ タイプ×排気量別にみるとオンロード251cc～400ccが53.6歳と最も若い。

○ 新規購入ユーザーの平均年齢は45.3歳と他と比べ若く、女性も27％を占める。

○ 輸入車ユーザーの平均年齢は54.5歳。

＜二輪車購入者の年代＞ ＜タイプ・排気量別年代＞平均
年齢
(歳)

女性
比率
(％)

平均
年齢
(歳)

女性
比率
(％)

(52.9) 20

注）

＜タイプ・排気量別＞の15年度の「60代」は「60代～」の比率

17年度より 「60代」「70代～」に分割

全体
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新規購入者
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(54.0)

(54.4)

(40.0)

(40.7)

(44.6)

(45.3)

スクーター 51～125cc 2025年度n=911

オンロード 126～250cc 2025年度n=441

オンロード 251～400cc 2025年度n=203

オンロード 401cc～ 2025年度n=471
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(56.9)

(57.0)

36

41

41

38

37

41

(50.2)

(51.5)

(53.6)

(55.0)

(56.4)

(57.1)

6

8

9

7

7

8

(42.7)

(43.2)

(48.0)

(48.8)

(52.5)

(55.1)

10

10

7

9

11

11

(44.4)

(46.6)

(47.1)

(46.4)

(50.8)

(53.6)

2

5

4

7

8

4

(47.6)

(47.7)

(52.4)

(52.0)

(52.6)

(54.8)

3

4

1

6

3

4

24

23

25

27

(40.6)

(55.1)

14

10代

3

2

1

1

1

1

0

20代

6

6

4

4

3

2

2

30代

9

9

7

7

6

5

6

40代

22

21

18

19

16

13

16

50代

28

30

31

32

33

31

35

60代

22

23

27

26

30

35

38

70代～

11

9

10

10

10

11

3

無回答
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凡例

15年度(4021)

17年度(4025)

19年度(4058)

21年度(4110)

23年度(3810)

25年度(3515)

輸入車ﾕｰｻﾞｰ(192)
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15年度(1012)

17年度(1037)

19年度(857)

21年度(742)

23年度(558)

25年度(602)

輸入車ﾕｰｻﾞｰ(*8)
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0 0 0
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二輪免許

のみ

輸入車ユーザー<200>

女性70代以上<72>

女性60代<146>

女性50代<205>

女性40代<90>

女性30代<43>

女性20代<*28>

女性10代（16歳以上）<*12>

男性70代以上<369>

男性60代<1252>

男性50代<1127>

男性40代<444>

男性30代<186>

男性20代<62>

男性10代（16歳以上）<31>

25年度<4164>

23年度<4415>

21年度<4897>

19年度<4967>

17年度<5062>

15年度<5159>

凡例 <n>

（２）免許併有状況

＜四輪普通免許の保有状況＞
単位：％

＜二輪免許の保有パターン＞

国
産
車
ユ
ー
ザ
ー
計

● 調査対象者に占める普通二輪免許限定なしの保有率が微増、大型二輪免許は微減

○ 「普通二輪免許限定なし」 の保有率は27％と前回から1ポイント増加したが、「大型二輪免許」の
保有率は36％と前回から2ポイント減少。

○ 性別年代別の「二輪免許のみ」保有率は男女とも20代以下と70代以上で高く、30代～60代は
四輪免許の併有率が他の年代より高い。

○ 「四輪普通免許で原付」は女性30代以上、「普通二輪免許限定なし」は男性の30代～50代、
大型二輪免許は男性の50代～70代以上が高くなっている。

15

注）男性70代以上の「大型二輪免許」保有率が高いのは、自動二輪免許に小型限定、中型限定、限定解除
の区分が設けられる1975年以前に自動二輪免許（排気量無制限）を取得したユーザーが多いことによる。



複数
保有計

平均
（台）

48 (1.7)

31 (1.5)

31 (1.5)

32 (1.5)

35 (1.6)

34 (1.6)

１台

52

61

59

61

59

57

２台

35

22

21

21

23

22

３台

9

6

6

7

7

7

４台以上

4

3

4

4

5

5

無回答

0

8

10

7

7

9

凡例<n>

15年度<5159>

17年度<5062>

19年度<4967>

21年度<4897>

23年度<4415>

25年度<4164>

複数保有計

国
産
車
ユ
ー
ザ
ー
計

n

普
通
自
動
車

軽
四
輪
車

電
動
ア
シ
ス
ト

自
転
車

自
転
車

持

っ
て
い
な
い

国産車ユーザー計 4164 70 46 23 61 4

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 64 43 ▽ 20 ▽ 55 △ 5

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 71 ▽ 39 △ 28 62 4
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 65 44 △ 29 64 4

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 69 50 15 50 4

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 65 41 41 57 6

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 68 △ 53 23 △ 66 3

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 73 △ 54 25 65 ▽ 2

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 △ 78 53 20 60 -

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 △ 75 △ 51 19 63 3

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 75 41 22 63 3

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 72 46 20 66 5

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 77 50 21 59 4

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 62 46 23 62 -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 83 42 - 83 8

輸入車ユーザー 200 85 38 26 64 5

購
入
二
輪
車

70

46

23

61

4

0

20

40

60

80

（３）二輪車複数保有状況

●普通自動車との併有は微減、軽四輪車とは微増、二輪車平均保有台数は変わらず

○ 「1台（単数保有）」は57％、「複数保有」は34％、保有台数の平均は1.6台で前回と変わらず。

○ 二輪車以外の車両の世帯保有率は「普通自動車」が70％と最も高く、次いで「自転車」が61％、
｢軽四輪車｣が46％。「普通自動車」の保有率は2021年度以降３ポイント減少、「軽四輪車」は
2021年度以降３ポイント増加。

○ 購入二輪車別にみると、ビジネス原付第一種・二種では「軽四輪車」との併有、オンロードでは
「普通自動車」との併有が多い。

＜二輪車の保有台数＞ 単位：％

＜二輪車以外の車両の世帯保有状況＞

単位：％

平均
保有台数

世帯保有率

25年度
25-21
年差

25年
度

23年
度

21年
度

1.3台- 3707173普通自動車

1.3台+ 3464443軽四輪車

1.2台+ 2232321電動アシスト自転車

1.9台- 7616768自転車

単位：％
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（４）二輪車免許取得等における校則の影響
①高校などでの免許取得等を制限する校則の有無

●何らかの校則があったのは60％、うち免許取得禁止は33％。20代と40～50代が中心

○ 免許取得規制など何らかの校則があったのは全体の60％。うち免許取得禁止は33％。

○ 校則があった割合は女性に比べ男性が高い。

○ オンロードとビジネス原付第二種で校則があった割合が高い。

○ 年代別では20代と40～50代で校則があった割合が高い。男性20代は免許取得禁止が高く、

同60代は「通学使用を禁止」が高い。

＜高校などでの免許取得等を制限する校則の有無＞

単位：％
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②校則による影響の有無

●校則による二輪免許取得等への影響は「なかった」が53％、「あった」は33％

○ 全体で免許取得や購入への影響は「なかった（全く影響なし+影響なし）」が53％。

これに対し「あった（非常に影響あり+影響あり）」は33％。

○ 購入二輪車別ではオンロード（特に軽二輪）で影響があったとする割合が高い。

○ 属性別では男性が女性より影響があったとする割合が高く、特に男性50代で42％と高い。

＜校則による影響の有無（校則があった＝100％）＞
単位：％

18



４．二輪車に興味・関心を持ったきっかけ
（１）二輪車に興味・関心を持った最初のきっかけ

● オンロードは「友人・知人が乗っている」「乗り物としての魅力」、スクーターやビジネス

は「移動手段として必要」が最初のきっかけ

○ 全体での二輪車に興味・関心を持った最初のきっかけは、「移動手段として必要になった」がトッ
プ。次いで「友人・知人が乗っていて」「乗っている人が楽しそうだった」「乗り物として魅力を感じ
た」が続く。

○ 属性別では、「移動手段として必要になった」は、スクーター、ビジネスや女性全般が、また「家族
が乗っていて」は女性が多い。一方「友人・知人が乗っていて」「乗っている人が楽しそう」「乗り物
としての魅力」は、オンロード、男性中高年層が多い。

＜二輪車に興味・関心を持った最初のきっかけ上位10項目＞ 単位：％
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国産車ユーザー計 複数回答 4164 49 43 30 30 21 21 17 11 8 8
国産車ユーザー計 単数回答 4164 31 17 9 12 6 4 6 2 1 1
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 △ 73 ▽ 32 ▽ 15 ▽ 12 ▽ 8 ▽ 10 19 ▽ 4 ▽ 2 ▽ 6
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 △ 55 43 30 28 22 ▽ 18 16 11 6 7
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 ▽ 42 △ 53 33 △ 36 21 25 12 13 △ 12 6
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 50 35 19 23 31 12 12 12 4 8
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 43 49 37 43 24 22 10 20 14 10
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 △ 56 ▽ 36 26 27 19 22 ▽ 12 ▽ 4 8 9
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 ▽ 39 △ 50 △ 41 △ 39 25 25 18 10 11 △ 12
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 ▽ 28 49 36 △ 41 △ 27 22 18 △ 16 10 5
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 ▽ 29 △ 51 △ 39 △ 42 △ 28 △ 34 16 △ 15 11 10
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 ▽ 28 △ 50 △ 43 △ 36 26 △ 33 18 14 △ 12 10
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 ▽ 32 46 △ 44 △ 44 △ 32 27 20 △ 23 △ 15 8
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 ▽ 26 △ 53 △ 44 △ 48 △ 37 △ 31 15 △ 24 △ 15 9
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 54 62 62 31 38 31 15 23 23 23
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 33 58 33 50 25 33 8 △ 42 25 17

男性 3515 ▽ 46 △ 46 △ 33 △ 35 △ 23 △ 23 ▽ 14 △ 12 △ 9 8

女性 602 △ 65 ▽ 27 ▽ 18 ▽ 6 ▽ 8 ▽ 14 △ 29 ▽ 2 ▽ 3 8

男性10代(16 歳以上) 31 55 36 18 16 ▽ 6 ▽ 6 12 6 7 3
男性20代 62 48 37 27 ▽ 15 17 26 18 8 7 ▽ 1
男性30代 186 48 39 32 26 18 △ 29 22 6 7 7
男性40代 444 47 41 28 26 23 △ 27 ▽ 12 9 8 10
男性50代 1127 ▽ 40 45 △ 35 △ 36 △ 33 △ 25 ▽ 13 △ 21 △ 12 7
男性60代 1252 47 △ 53 △ 36 △ 40 23 21 ▽ 14 10 9 9
男性70代以上 369 △ 59 43 ▽ 26 △ 34 ▽ 6 ▽ 17 19 ▽ 7 ▽ 5 9
女性10代(16 歳以上) 12 △ 76 24 24 8 - 7 △ 41 - 8 7
女性20代 28 44 ▽ 23 21 ▽ 10 13 25 △ 42 - 3 4
女性30代 43 63 ▽ 23 23 ▽ 13 19 17 △ 32 ▽  - 5 14
女性40代 90 △ 62 ▽ 25 ▽ 12 ▽ 1 ▽ 11 19 △ 29 ▽ 1 ▽ 2 7
女性50代 205 △ 60 ▽ 29 ▽ 24 ▽ 5 ▽ 9 18 △ 27 ▽ 3 ▽ 2 10
女性60代 146 △ 70 37 ▽ 18 ▽ 6 ▽ 4 ▽ 7 △ 26 ▽ 2 4 6
女性70代以上 72 △ 80 ▽ 15 ▽ 10 ▽ 11 ▽  - ▽ 8 △ 28 ▽  - ▽  - 4
新規購入 432 50 ▽ 32 28 ▽ 16 ▽ 15 22 15 ▽ 4 7 8
買い替え 1835 △ 58 ▽ 40 ▽ 26 ▽ 25 ▽ 18 ▽ 17 17 ▽ 8 ▽ 7 7
複数所有買い替え 410 ▽ 39 △ 49 34 △ 42 △ 31 23 20 △ 16 △ 13 9
買い増し 698 ▽ 37 △ 50 △ 36 △ 40 △ 26 △ 27 16 △ 16 10 9
一時中断・再購入 777 ▽ 44 △ 48 △ 36 △ 34 22 △ 25 15 △ 13 8 9

200 21 47 36 43 32 31 11 21 12 11
150 29 28 19 17 18 21 13 8 9 7
300 23 41 25 20 19 18 14 7 8 8
300 20 29 23 12 18 17 12 9 13 12

二輪非保有者
免許非保有者

購

入

二

輪

車

性

別

性

年

代

購

入

形

態

輸入車ユーザー
非購入者

49 43

30 30
21 21 17

11 8 8

31

17

9 12
6

4
6

2 1 1
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40

50 国産車ユーザー計複数回答
国産車ユーザー計単数回答



（２）二輪車に乗るようになったきっかけ

＜二輪車に乗るようになったきっかけ上位10項目＞ 単位：％

● 「興味・関心を持ったきっかけ」と同様に、オンロードは「友人・知人が乗っている」「乗り
物としての魅力」、スクーターやビジネスは「移動手段として必要になった」がきっかけ

○ 全体での二輪車に乗るようになったきっかけは、「移動手段として必要になった」がトップ。次いで
「友人・知人が乗っていて」が続く。

○ 属性別では、「移動手段として必要になった」は、スクーター、ビジネスや女性高齢層で多く、「友
人・知人が乗っていて」「乗っている人が楽しそう」「乗り物としての魅力」「デザイン性」は、オン
ロード、男性中高年層が多い。
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国産車ユーザー計 複数回答 4164 52 39 27 25 18 15 14 8 6 5
国産車ユーザー計 単数回答 4164 38 17 9 9 3 4 6 2 1 1
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 △ 76 ▽ 27 ▽ 11 ▽ 10 ▽ 8 ▽ 6 14 ▽ 2 ▽ 4 ▽ 1
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 △ 56 40 26 24 ▽ 15 16 14 9 7 5
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 ▽ 45 △ 47 28 29 22 △ 20 11 11 5 △ 8
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 54 31 23 35 15 31 8 12 4 4
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 45 37 33 41 27 22 6 18 6 12
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 △ 58 ▽ 30 ▽ 21 23 16 12 ▽ 9 ▽ 4 6 5
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 ▽ 43 △ 46 △ 36 △ 33 22 17 16 7 △ 11 7
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 ▽ 32 △ 47 △ 34 △ 36 20 16 14 △ 12 5 8
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 ▽ 31 △ 46 △ 38 △ 36 △ 30 △ 22 14 △ 14 8 7
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 ▽ 29 △ 46 △ 44 △ 33 △ 30 18 15 10 7 △ 9
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 ▽ 34 40 △ 40 △ 43 △ 28 △ 23 17 △ 16 6 6
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 ▽ 29 △ 51 △ 41 △ 41 △ 31 △ 28 11 △ 19 8 △ 11
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 38 46 62 31 15 31 15 15 8 15
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 42 33 25 33 17 8 - 17 8 8
男性 3515 ▽ 48 △ 42 △ 30 △ 29 △ 20 △ 17 ▽ 12 △ 10 7 △ 6

女性 602 △ 68 ▽ 24 ▽ 14 ▽ 5 ▽ 10 ▽ 4 △ 23 ▽ 2 5 ▽ 1

男性10代(16 歳以上) 31 58 27 18 ▽ 10 6 6 9 3 - 3
男性20代 62 53 30 24 ▽ 15 22 14 11 5 3 5
男性30代 186 53 38 30 22 21 14 16 ▽ 4 7 2
男性40代 444 ▽ 46 35 24 ▽ 21 22 16 11 7 8 6
男性50代 1127 ▽ 42 △ 42 △ 32 △ 30 △ 21 △ 25 12 △ 17 6 △ 8
男性60代 1252 ▽ 49 △ 47 △ 33 △ 34 20 △ 17 ▽ 11 ▽ 7 8 △ 7
男性70代以上 369 △ 64 37 23 △ 30 15 ▽ 4 14 ▽ 5 7 4
女性10代(16 歳以上) 12 △ 85 15 15 7 7 - 15 - 7 -
女性20代 28 54 ▽ 15 13 ▽ 10 19 13 26 3 - 3
女性30代 43 59 ▽ 23 17 ▽ 8 ▽ 2 6 19 2 5 -
女性40代 90 60 ▽ 25 ▽ 14 ▽ 4 18 ▽ 7 △ 27 ▽ 2 8 ▽ 1
女性50代 205 △ 62 ▽ 23 ▽ 17 ▽ 5 ▽ 13 ▽ 4 △ 26 ▽ 2 7 ▽ 1
女性60代 146 △ 76 31 ▽ 10 ▽ 4 ▽ 5 ▽ 3 △ 22 ▽ 2 3 ▽ 1
女性70代以上 72 △ 80 ▽ 14 ▽ 9 ▽ 8 ▽ 8 ▽  - 18 ▽  - 4 1
新規購入 432 52 ▽ 25 ▽ 23 ▽ 12 16 ▽ 9 ▽ 10 ▽ 2 5 4
買い替え 1835 △ 60 37 ▽ 22 ▽ 22 ▽ 15 ▽ 13 14 ▽ 7 6 5
複数所有買い替え 410 ▽ 41 △ 44 31 △ 37 △ 23 △ 22 15 △ 13 7 7
買い増し 698 ▽ 43 △ 43 △ 33 △ 33 △ 22 △ 21 14 △ 11 8 7
一時中断・再購入 777 ▽ 44 △ 44 △ 33 △ 30 △ 22 15 12 △ 11 7 6

200 21 38 33 36 25 25 12 19 12 12
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（３）購入二輪車のメーカー選択理由

＜購入二輪車のメーカー選択理由 上位10項目＞ 単位：％

● オンロードユーザーは「デザイン・スタイル」とともに「乗って楽しさ感じる」「個性的」を

メーカー選択理由にあげている

○ 全体での購入二輪車のメーカー選択理由は、「デザイン・スタイル」「信頼性」「品質」が上位。

○ 属性別では、「デザイン・スタイル」はオンロード、スクーター、男性若年層が多い。「乗って楽しさ
を感じる」「個性的」はオンロード、ビジネス、男性高齢層が多い。

○ このほかスクーターや女性は、安全性をあげている。
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国産車ユーザー計 複数回答 4164 58 51 48 35 31 30 27 26 20 17

国産車ユーザー計 単数回答 4164 26 12 14 4 5 4 4 7 4 3

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 44 ▽ 47 ▽ 37 ▽ 28 ▽ 19 ▽ 19 29 ▽ 8 19 ▽ 5

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 57 △ 55 △ 52 38 △ 42 30 29 ▽ 19 21 ▽ 8

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 △ 67 57 △ 61 40 △ 38 30 △ 34 29 23 20

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 35 42 27 27 - 12 15 19 15 46

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 63 33 39 33 6 14 16 53 10 37

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 41 ▽ 45 52 31 △ 43 △ 50 26 ▽ 18 21 17

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 58 55 △ 55 △ 40 △ 57 △ 55 ▽ 22 △ 36 20 △ 27

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 △ 70 51 49 37 34 24 24 △ 46 17 △ 36

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 △ 74 50 43 33 ▽ 24 ▽ 22 24 △ 39 18 △ 31

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 79 54 50 39 ▽ 23 25 21 △ 37 19 21

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 66 55 54 42 ▽ 18 32 23 △ 42 18 △ 24

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 78 46 53 △ 42 ▽ 6 29 29 △ 52 17 △ 30

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 54 62 62 31 31 38 15 38 15 15

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 75 75 83 50 17 50 58 50 33 17

男性 3515 59 51 △ 51 △ 37 △ 34 △ 32 ▽ 25 △ 29 18 △ 19

女性 602 ▽ 54 50 ▽ 34 ▽ 25 ▽ 16 ▽ 18 △ 34 ▽ 11 △ 25 ▽ 7

男性10代(16 歳以上) 31 66 ▽ 23 ▽ 29 ▽ 5 20 ▽ 10 28 ▽ 11 10 11

男性20代 62 △ 74 44 41 ▽ 22 33 28 23 29 14 18

男性30代 186 △ 67 44 ▽ 38 ▽ 26 31 24 ▽ 19 26 17 16

男性40代 444 63 ▽ 43 49 ▽ 30 34 33 26 23 22 16

男性50代 1127 △ 62 50 △ 52 37 △ 36 △ 35 25 △ 32 19 △ 21

男性60代 1252 59 △ 56 △ 54 △ 42 △ 36 △ 34 25 △ 31 18 △ 19

男性70代以上 369 ▽ 40 53 48 △ 42 28 30 31 25 19 18

女性10代(16 歳以上) 12 75 32 24 ▽  - ▽ 7 7 24 7 - -

女性20代 28 △ 80 46 39 ▽ 14 ▽ 10 17 30 14 19 17

女性30代 43 58 60 48 26 25 21 △ 44 14 △ 35 ▽ 5

女性40代 90 66 ▽ 40 ▽ 31 ▽ 21 ▽ 17 ▽ 18 21 ▽ 13 21 ▽ 7

女性50代 205 57 49 ▽ 36 ▽ 28 ▽ 17 ▽ 18 △ 34 ▽ 14 △ 28 ▽ 9

女性60代 146 ▽ 45 54 ▽ 30 ▽ 26 ▽ 15 ▽ 20 △ 34 ▽ 6 25 ▽ 6

女性70代以上 72 ▽ 35 57 38 28 ▽ 12 ▽ 19 △ 45 ▽ 7 24 ▽ 3

新規購入 432 △ 68 ▽ 41 ▽ 37 ▽ 25 28 ▽ 21 23 ▽ 18 ▽ 14 ▽ 13

買い替え 1835 ▽ 51 53 48 35 30 30 29 ▽ 22 21 ▽ 13

複数所有買い替え 410 58 51 △ 54 38 32 34 22 △ 33 19 △ 24

買い増し 698 △ 62 53 52 38 30 △ 34 ▽ 23 △ 36 19 △ 24

一時中断・再購入 777 △ 63 50 49 37 △ 36 31 30 28 21 △ 21

200 58 18 25 18 7 9 13 36 7 38

購

入

二

輪

車

性

別

性

年

代

購

入

形

態

輸入車ユーザー

58 51 48

35 31 30 27 26
20 17

26

12 14

4 5 4
4

7 4 3
0
10
20
30
40
50

国産車ユーザー計複数回答
国産車ユーザー計単数回答



表側　性別、購入二輪車、購入形態、
輸入車は複数回答の数値

 
 
ｎ

買
い
物
・
用
足
し
に

ツ
ー

リ
ン
グ
に

街
乗
り
に

通
勤
・
通
学
で

、
会
社
ま
た
は

学
校
ま
で

近
場
で
の
趣
味
・
レ
ジ

ャ
ー

に

通
勤
・
通
学
で
駅
ま
で

タ
ン
デ
ム
走
行
で
の
外
出
に

商
用
・
仕
事
に

そ
の
他

国産車ユーザー計　複数回答 4164 51 47 42 35 30 12 10 9 4

国産車ユーザー計　単数回答 4164 24 16 14 7 6 5 5 4 2

男性 3515 ▽ 47 △ 52 △ 46 ▽ 33 △ 31 11 △ 11 8 4

女性 602 △ 67 ▽ 22 ▽ 24 △ 44 ▽ 21 △ 17 ▽ 4 10 3

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 △ 74 ▽ 8 ▽ 25 △ 43 ▽ 18 △ 20 - 9 4

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 △ 66 ▽ 26 △ 47 △ 54 31 △ 14 11 8 3

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 56 △ 63 △ 53 △ 44 △ 38 10 △ 16 7 2

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 31 88 50 27 27 23 23 4 4

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 37 △ 92 45 29 31 10 29 4 2

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 △ 56 ▽ 23 △ 50 ▽ 24 28 11 - △ 28 △ 6

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 53 △ 66 △ 58 34 △ 45 10 △ 14 10 2

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 ▽ 30 △ 73 △ 55 ▽ 25 △ 38 ▽ 5 △ 15 ▽ 2 4

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 ▽ 21 △ 91 44 ▽ 20 △ 34 ▽ 4 △ 15 ▽ 4 3

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 ▽ 17 △ 92 48 ▽ 19 △ 37 ▽ 5 △ 19 ▽ 1 2

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 ▽ 14 △ 95 35 ▽ 20 27 ▽ 5 △ 16 ▽ 2 2

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 ▽ 8 △ 97 ▽ 33 ▽ 9 25 ▽ 3 △ 20 ▽ 2 5

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 23 100 38 15 31 - 8 15 -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 8 △ 100 17 17 25 8 17 - -

新規購入 432 ▽ 44 45 39 34 32 15 7 6 4

買い替え 1835 △ 60 ▽ 36 ▽ 39 △ 42 ▽ 26 13 ▽ 8 10 ▽ 3

複数所有買い替え 410 ▽ 44 △ 60 46 31 32 10 △ 15 11 5

買い増し 698 ▽ 41 △ 57 44 ▽ 26 30 11 △ 12 8 △ 5

一時中断・再購入 777 ▽ 45 △ 57 △ 49 ▽ 28 △ 36 ▽ 9 △ 13 7 4

200 15 87 33 7 32 3 11 3 3

全
体

性
別

購
入
二
輪
車

輸入車ユーザー

購
入
形
態

51
47

42

35
30

12 10 9
4

24

16 14

7 6

5 5
4 2

0

10

20

30

40

50

60
国産車ユーザー計 複数回答

国産車ユーザー計 単数回答

５．使用状況
（１）使用実態
①用途（複数回答）

● スクーターは実用中心、オンロードはツーリングを中心に多様な用途

○ 使用用途をみると、全体では「買い物・用足し」「ツーリング」「街乗り」の順に高い。

○ 男性は「ツーリング」「街乗り」「近場でのレジャー」、女性は「買い物・用足し」「通勤・通学」が高い。

○ スクーター原付第二種までは「買い物・用足し」「通勤・通学」、オンロードとスクーター小型二輪
401cc以上とビジネス原付第二種は「ツーリング」が高い。オンロードとビジネス原付第二種は「近
場での趣味・レジャー」や「タンデム走行」も高い。ビジネス原付第二種は加えて「街乗り」も高い。

○ 輸入車についても「ツーリング」が高い。

＜用途 (複数回答）＞
単位：％
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　　国産車ユーザー計

通勤・通学

（駅まで）

7

7

8

△ 12

8

4

23

8

6

6

▽ 3

▽ 3

▽ 3

3

▽ 3

0

8

4

通勤・通学

（会社/学校）

24

▽ 22

△ 32

△ 32

△ 40

△ 29

15

16

▽ 14

22

▽ 16

▽ 10

▽ 10

▽ 12

▽ 4

15

8

6

買い物・用足し

14

13

△ 18

△ 23

△ 18

11

8

4

△ 21

12

▽ 6

▽ 3

▽ 1

▽ 2

▽ 1

8

0

4

商用・仕事

4

4

4

4

4

2

4

0

△ 16

4

2

▽ 1

0

0

0

0

0

0

ツーリング

16

△ 18

▽ 8

0

▽ 3

12

15

35

▽ 2

16

△ 24

△ 41

△ 44

△ 44

△ 61

54

△ 58

71

街乗り

6

7

5

▽ 2

▽ 5

5

12

6

△ 10

△ 10

△ 15

△ 9

8

8

5

0

0

7

近場での

レジャー

5

5

3

▽ 3

5

△ 8

0

6

4

△ 8

△ 8

4

7

3

3

0

0

5

タンデム走行

5

6

▽ 2

0

▽ 2

5

8

4

0

7

△ 10

△ 10

△ 13

△ 13

△ 11

8

17

1

その他

2

2

2

2

2

1

0

0

△ 3

1

2

1

1

1

1

0

0

2

無回答

6

6

4

5

6

8

8

8

6

8

6

6

▽ 3

1

4

15

8

0

凡例 <n>

国産車ユーザー計<4164>

男性<3515>

女性<602>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<*26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<*13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<*12>

輸入車ユーザー<200>

駅まで

9

8

8

7

8

7

会社・学校まで

40

30

26

26

25

24

買い物・用足し

18

22

18

17

16

14

商用・仕事

9

6

6

6

5

4

ツーリング

17

10

11

19

23

16

それ以外※

3

13

18

18

17

18

無回答

4

11

13

7

6

6

凡例<n>

15年度<5159>

17年度<5062>

19年度<4967>

21年度<4897>

23年度<4415>

25年度<4164>

● スクーターは日常用途、オンロード（特に大排気量）はツーリングなど非日常用途

○ 最頻用途をみると、全体では「通勤・通学（会社/学校）」「ツーリング」、「買い物・用足し」の順。

○ 男性は「ツーリング」が女性より高く、女性は「通勤・通学」「買い物・用足し」が男性より高い。

○ スクーターは軽二輪までは「通勤・通学（会社/学校）」が高く、原付第二種までは加えて

「買い物・用足し」が高いのに対して、オンロードは排気量が上がるにつれて「ツーリング」が

高くなる。輸入車も「ツーリング」が高い。

＜最頻用途 (単数回答）＞
単位：％

②最頻用途（単数回答）

＜参考：前回までの時系列変化＞

※ 街乗り、近場でのレジャー、タンデム走行など
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  ｎ

一
人
で

バ
イ
ク
仲
間

（
ツ
ー
リ
ン
グ
ク
ラ
ブ
等

の
知
り
合
い

）

バ
イ
ク
仲
間
以
外
の
友
人
・
知
人

夫
婦
・
恋
人

家
族

バ
イ
ク
以
外
の
趣
味
の
仲
間

（
ゴ
ル
フ

や
釣
り
等

）

販
売
店
の
店
長
や
ス
タ

ッ
フ

S
N
S
で
知
り
合

っ
た
友
人
・
仲
間

そ
の
他

2109 84 27 19 12 9 3 3 2 2

男性 1937 △ 86 28 19 ▽ 9 8 3 2 2 2

女性 151 ▽ 57 20 16 △ 45 △ 17 2 4 △ 5 △ 4

スクーター　原付第一種（～50cc） 71 82 ▽ 7 ▽ 7 8 6 3 3 1 4

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 238 80 ▽ 14 ▽ 13 11 7 3 1 1 2

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 157 84 27 15 13 6 3 1 1 1

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *23 78 22 9 22 4 4 - - 4

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 45 82 40 27 20 11 2 2 - 2

ビジネス　原付第一種（～50cc） 53 89 ▽ 8 11 6 - 4 2 2 4

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 315 83 28 17 11 6 3 3 2 1

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 141 86 22 20 16 9 1 1 1 2

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 400 84 32 20 12 11 2 2 3 1

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 187 83 32 △ 28 10 12 5 2 2 1

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 165 85 △ 35 18 10 4 4 △ 6 2 3

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 289 84 △ 41 △ 26 14 △ 14 3 △ 5 △ 6 3

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 62 31 - 8 8 - - 15 -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 75 67 33 8 8 8 8 - -

新規購入 207 ▽ 77 24 20 13 6 △ 5 1 2 2

買い替え 737 86 25 17 9 7 2 3 2 2

複数所有買い替え 263 80 △ 45 23 15 △ 12 3 △ 5 △ 5 3

買い増し 427 81 △ 34 21 △ 15 11 4 3 3 1

一時中断・再購入 469 87 ▽ 19 18 10 8 2 2 1 1
輸入車ユーザー 173 71 45 16 12 8 8 3 5 1

国産車ユーザ計（ツーリングを行う人）

性
別

購
入
パ
タ
ー

ン

購
入
二
輪
車

84

27
19

12 9
3 3 2 2

0

20

40

60

80

100

③ツーリング相手

● ツーリング相手は「一人で」が多いが、オンロードを中心にバイク仲間や友人・知人も

○ 全体では「一人で」の84％が最も高い。次いで「バイク仲間」が27％、「友人・知人」が19％。

○ 女性は「一人で」が57％と最も高いが、「夫婦・恋人」の45％、「家族」の17％が男性より高い。

○ オンロードは軽二輪以上では「バイク仲間」 「友人・知人」が高く、小型二輪751cc以上では「家
族」も高く、同401cc以上では「販売店の店長やスタッフ」も全体に比べ高い。

○ 購入パターン別では、複数所有買い替え及び買い増しは「バイク仲間」が高く、複数所有買い替
えは加えて「家族」が高く、買い増しは加えて「夫婦・恋人」が高い。

＜ツーリング相手 (複数回答）＞
単位：％
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  国産車ユーザー計

273

265

239

239

235

229

  性別

△ 242

▽ 160

  スクーター

▽ 139

△ 254

△ 258

349

  ビジネス

▽ 187

222

  オンロード

202

△ 282

△ 304

△ 345

  オフロード

△ 474

～100 ㎞

41

38

38

35

36

40

～300 ㎞

24

26

25

27

27

28

～500 ㎞

15

16

15

17

15

16

それ以上

15

14

16

14

14

14

無回答

5

6

6

7

8

2

凡例<n>

15年度<5159>

17年度<5062>

19年度<4767>

21年度<4788>

23年度<4415>

25年度<4164>

41

▽ 26

▽ 24

▽ 14

34

31

26

30

14

△ 24

△ 31

△ 28

▽ 9

△ 18

△ 19

△ 27

3

1

1

▽ 1

51～125cc<193>

126 ～250cc<441>

251 ～400cc<203>

401cc ～<471>

△ 61

▽ 33

▽ 32

16

▽ 24

28

30

30

▽ 7

△ 20

20

20

▽ 5

16

16

33

3

3

2

2

～50cc<885>

51～125cc<911>

126 ～250cc<249>

251cc ～<75>

1 12 34 △ 52 0401cc～<*25>

平均
（㎞）

△ 56

36

▽ 18

△ 36

▽ 8

▽ 13

14

12

△ 4

2

～50cc<234>

51～125cc<477>

▽ 37

△ 55

28

26

△ 18

▽ 9

△ 15

▽ 7

2

△ 4

男性<3515>

女性<602>

  国産車ユーザー計

4.1

3.9

3.7

3.3

3.1

3.2

  性別

▽ 3.0

△ 4.1

  スクーター

△ 4.5

△ 4.1

3.1

2.2

  ビジネス

△ 3.7

▽ 2.7

  オンロード

▽ 1.9

▽ 1.7

▽ 1.7

▽ 1.4

  オフロード

▽ 1.8

△ 22

14

8

8

△ 37

△ 39

24

9

△ 16

△ 15

△ 17

9

▽ 22

▽ 29

49

73

2

2

2

0

～50cc<885>

51～125cc<911>

126 ～250cc<249>

251cc ～<75>

7 8 1 84 0401cc～<*25>

▽ 2

▽ 3

▽ 2

▽ 1

▽ 12

▽ 7

▽ 9

▽ 5

▽ 7

▽ 7

▽ 7

▽ 4

△ 77

△ 83

△ 81

△ 90

2

1

1

0

51～125cc<193>

126 ～250cc<441>

251 ～400cc<203>

401cc ～<471>

△ 21

▽ 7

25

21

9

12

▽ 43

△ 59

2

1

～50cc<234>

51～125cc<477>

毎日

19

20

18

12

12

12

5 ～6 日

30

31

28

26

25

25

3 ～4 日

15

14

12

15

12

12

それ以下

32

35

40

46

51

49

無回答

4

1

2

1

1

2

凡例<n>

15年度<5159>

17年度<5062>

19年度<4967>

21年度<4897>

23年度<4415>

25年度<4164>

平均
（日）

▽ 11

△ 19

▽ 23

△ 36

12

13

△ 53

▽ 30

1

2

男性<3515>

女性<602>

（２）使用頻度/月間走行距離
①購入二輪車別

●前回と比べ週間使用日数は微増、月間走行距離は微減、オンロードは走行距離が長い

○ 全体の週間使用日数は平均3.2日。男性に比べ女性のほうが使用日数は多い。

○ タイプ別ではスクーター原付第一種が平均4.5日と最も多く、次いで同第二種。ビジネス原付第
一種もやや多い。最も少ないのはオンロード小型二輪（401cc～）で1.4日。オンロードは週末中
心の使用がうかがえる。

○ 全体の月間走行距離は平均229㎞と前回から微減。男性が女性より長く、タイプ別ではオンロー
ドが（排気量が大ききほど）長く、スクーター小型二輪も長い。

＜週間使用日数＞
単位：％

＜月間走行距離＞
単位：％

  輸入車ユーザー

1.3243 92 0251cc～<200>

  輸入車ユーザー

29520 36 27 18 1251cc～<200>
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スクーター ～50cc

176

155

154

155

139

スクーター 51～125cc

315

256

235

238

254

オンロード 126～250cc

341

297

292

279

282

オンロード 251cc～

369

342

318

331

※17年度はデータ無し

オフロード 126～250cc

328

287

265

278

参考）オフロード 25年小型二輪（401cc～）※同年のオフロードは軽二輪なし

474

～100 ㎞

54 

55 

55 

53 

61 

～300 ㎞

24 

23 

23 

24 

24 

～500 ㎞

10 

10 

9 

9 

7 

それ以上

6 

5 

5 

5 

5 

無回答

7 

7 

8 

9 

3 

凡例<n>

17年度<1918>

19年度<1472>

21年度<1266>

23年度<870>

25年度<885>

29 

32 

36 

37 

33 

27 

28 

27 

28 

28 

21 

17 

17 

13 

20 

18 

17 

13 

16 

16 

5 

6 

6 

7 

3 

17年度<969>

19年度<963>

21年度<958>

23年度<784>

25年度<911>

21 

25 

21 

24 

26 

34 

29 

34 

30 

31 

21 

21 

22 

19 

24 

20 

23 

19 

17 

18 

4 

2 

5 

10 

1 

17年度<296>

19年度<354>

21年度<518>

23年度<447>

25年度<441>

22 

28 

25 

15 

38 

26 

32 

41 

19 

21 

19 

22 

18 

21 

15 

13 

4 

5 

8 

9 

17年度<140>

19年度<55>

21年度<80>

23年度<111>

平均
（㎞）

1 12 34 52 0 25年度<*25>

13 

14 

19 

17 

25 

28 

28 

29 

23 

27 

23 

29 

32 

26 

23 

24 

8 

6 

7 

1 

19年度<551>

21年度<537>

23年度<844>

25年度<674>

スクーター ～50cc

4.6

4.8

4.7

4.6

4.5

スクーター 51～125cc

4.4

4.4

3.9

3.8

4.1

オンロード 126～250cc

2.1

2.0

1.8

1.7

1.7

オンロード 251cc～ 

1.6

1.5

1.3

1.5

※17年度はデータ無し

オフロード 126～250cc 

2.1

2.0

1.7

1.4

参考）オフロード 25年小型二輪（401cc～）※同年のオフロードは軽二輪なし

1.8

5 

6 

2 

0 

15 

10 

9 

4 

9 

10 

8 

7 

70 

75 

80 

88 

0 

0 

1 

1

17年度<140>

19年度<57>

21年度<83>

23年度<111>

毎日

27 

26 

21 

21 

22 

5 ～6 日

38 

37 

40 

42 

37 

3 ～4 日

16 

14 

18 

17 

16 

それ以下

18 

19 

20 

19 

22 

無回答

1 

4 

2 

1

2

凡例<n>

17年度<1918>

19年度<1567>

21年度<1299>

23年度<870>

25年度<885>

19 

20 

13 

15 

14 

42 

41 

36 

33 

39 

14 

13 

19 

16 

15 

25 

25 

32 

35 

29 

0 

1 

1 

1

2

17年度<969>

19年度<985>

21年度<971>

23年度<784>

25年度<911>

9 

5 

2 

3 

3 

11 

10 

10 

9 

7 

9 

10 

9 

4 

7 

71 

74 

78 

83 

83 

0 

1 

1 

1

1

17年度<296>

19年度<370>

21年度<533>

23年度<447>

25年度<441>

平均
（日）

7 8 1 84 025年度<*25>

3 

2 

1 

2 

6 

6 

4 

6 

6 

6 

5 

5 

85 

86 

91 

87 

1 

1 

0

1

19年度<565>

21年度<548>

23年度<844>

25年度<674>

②購入二輪車別変化

● スクーター原付第二種とオンロード小型二輪は使用日数、走行距離とも増加傾向

○ 週間使用日数をみると、スクーター原付第二種とオンロード小型二輪はやや増加しているが、
オンロード軽二輪は平均1.7日と変わらず。これに対しスクーター原付第一種は4.5日と微減。

○ 月間走行距離でもスクーター原付第二種とオンロード小型二輪はやや増加、オンロード軽二輪
は変わらず、スクーター原付第一種はやや減少。

＜週間使用日数＞
単位：％

＜月間走行距離＞

単位：％
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10

49

15

41

65

0 20 40 60 80 100

使っていない

自転車使用

電動アシスト自転車使用

軽四輪使用

普通・小型四輪使用

二輪車のみ

12

10 

11

9

9

10

▽ 7

△ 21

△ 20

▽ 7

8

19

12

9

▽ 4

▽ 2

▽ 5

6

7

▽ 6

8

8

6

二輪と四輪

26

35 

29

30

29

35

35

33

▽ 31

35

▽ 27

42

24

34

35

△ 46

△ 40

36

30

40

46

17

38

二輪・四輪・自転車

49

35 

51

50

53

48

△ 51

▽ 32

▽ 37

50

54

23

53

50

△ 55

51

51

48

△ 57

50

31

75

54

二輪と自転車

13

13 

10

10

9

8

▽ 7

△ 14

△ 13

8

10

15

10

8

7

▽ 2

▽ 4

10

6

▽ 5

15

0

3

無回答

0

8 

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

凡例 <n>

15年度<5159>

17年度<5062>

19年度<4967>

21年度<4897>

23年度<4415>

25年度<4164>

男性<3515>

女性<602>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<*26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<*13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<*12>

輸入車ユーザー<200>

国
産
車
ユ
ー
ザ
ー
計

（３）他車両使用状況

●他車両の併用状況は二輪車+四輪+自転車が概ね半数を占める

○ 全体で併用が最も多いのは「普通・小型四輪車」の65％。次いで「自転車」49％、「軽四輪車」
41％。

○ 他車両の使用パターンを見ると、全体では「二輪車のみ」が10％と前回とほぼ同じ。

○ 全体では「二輪・四輪・自転車」の併用パターンが半数程度と最も高いが、女性は32％と低い。

○ ビジネス原付第二種とオンロード小型二輪（401～750cc）では「二輪車・四輪・自転車」の併用
パターンが高い。

単位：％

＜二輪車と他車の使用パターン -回答者本人-＞

＜二輪車以外の車両使用状況（全体 n=4164）＞

単位：％
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６．需要構造の変化
（１）購入形態
①基本属性別

●オンロードユーザーの購入パターンは新規、買い替え・買い増し、再購入と多様

○ 購入形態をみると、全体では代替(1台所有買い替え+複数所有買い替え)53％、再購入19％、買
い増し17％、新規購入11％の順。

○ ユーザー属性別では、新規は若年層と女性40～50代、1台所有買い替えは女性50代以上、複
数所有買い替えは男性60代、買い増しは男性40～50代、再購入は男性50～60代が多い。

○ オンロードは新規、買い替え、買い増し、再購入と多様だが、軽二輪と小型二輪251～400ccは新
規も多い。これに対しスクーターは買い替えが多い。

＜購入形態（新代増）＞ 単位：％
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n

新
規
購
入

1
台
所
有
買
い
替
え

複
数
所
有
買
い
替
え

買
い
増
し

一
時
中
断

・
再
購
入

無
回
答

国産車ユーザー計 4164 11 44 9 17 19 0.3
男性 3515 ▽ 10 ▽ 41 △ 10 △ 18 △ 21 0.3
女性 602 △ 19 △ 59 ▽ 3 ▽ 10 ▽ 10 0.2
男性10代（16歳以上） 31 △ 87 ▽ 8 - 6 - -
男性20代 62 △ 47 ▽ 28 ▽ 2 12 11 -
男性30代 186 △ 22 41 9 12 16 -
男性40代 444 13 ▽ 37 8 △ 20 21 0.5
男性50代 1127 ▽ 8 ▽ 38 11 △ 21 △ 23 -
男性60代 1252 ▽ 6 43 △ 12 17 △ 21 0.3
男性70代以上 369 ▽ 4 △ 54 8 15 17 △ 0.9
女性10代（16歳以上） *12 △ 100 - - - - -
女性20代 *28 △ 70 ▽ 23 - ▽ 3 ▽ 4 -
女性30代 43 △ 37 46 - 10 ▽ 7 -
女性40代 90 △ 21 52 5 ▽ 7 15 -
女性50代 205 △ 18 △ 53 ▽ 4 14 ▽ 12 -
女性60代 146 ▽ 5 △ 76 ▽ 4 ▽ 9 ▽ 6 -
女性70代以上 72 ▽ 3 △ 80 ▽ 1 ▽ 5 ▽ 10 1.4
200 万円未満 166 8 47 8 18 19 -
200 ～400 万円未満 624 ▽ 8 △ 52 8 ▽ 14 17 △ 1
400 ～600 万円未満 700 ▽ 7 47 10 16 19 -
600 ～800 万円未満 605 10 45 9 18 18 -
800 ～1000万円未満 498 13 42 △ 12 17 16 -
1000～1500万円未満 433 11 ▽ 32 11 △ 22 △ 24 -
1500万円以上 143 10 ▽ 34 6 △ 27 22 -
会社経営者 153 11 ▽ 26 12 △ 30 21 -
フルタイム勤務者 2079 11 42 10 18 20 -
契約社員・アルバイト 795 11 △ 51 ▽ 6 ▽ 13 18 1
自営業 226 ▽ 7 40 △ 14 19 20 -
学生 65 △ 83 ▽ 12 ▽ 1 ▽ 4 ▽ 0 -
その他職業 176 10 40 9 △ 23 19 -
専業主婦・無職 608 ▽ 7 △ 50 9 15 19 -
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 △ 15 △ 59 ▽ 4 ▽ 11 ▽ 12 0.3
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 ▽ 7 △ 51 10 ▽ 13 18 0.3
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 ▽ 5 48 △ 14 ▽ 11 21 0.8
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 - 46 35 8 12 -
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 4 47 24 18 6 -
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 △ 17 ▽ 31 ▽ 5 △ 22 △ 25 0.4
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 8 ▽ 31 △ 14 △ 24 △ 23 0.2
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 ▽ 7 ▽ 27 11 △ 27 △ 27 -
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 △ 17 ▽ 32 10 19 22 0.2
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 17 ▽ 27 8 △ 23 △ 25 0.5
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 ▽ 4 51 △ 17 16 ▽ 12 -
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 ▽ 4 41 △ 13 △ 22 19 -
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 - 38 31 23 8 -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 - 58 8 17 17 -

輸入車ユーザー 200 5 39 15 28 15 -

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

世
帯
年
収

職
業



新規

17

13

13

15

15

△ 15

再購入

13

12

13

19

15

▽ 16

増車

6

7

8

7

9

▽ 14

代替

64

65

62

58

60

55

無回答

0

2

4

1

1

0

凡例

15年度<2834>

17年度<2484>

19年度<2012>

21年度<1739>

23年度<1105>

25年度<1119>

新規

9

5

6

6

9

▽ 8

再購入

16

17

16

21

22

△ 21

増車

13

15

17

17

20

18

代替

63

61

59

56

48

53

無回答

0

1

1

0

1

0

凡例

15年度<1252>

17年度<1390>

19年度<1665>

21年度<1680>

23年度<1527>

25年度<1581>

15

15

13

14

15

13

16

15

16

20

18

21

17

17

17

17

18

16

53

52

54

49

50

49

0

1

0

0

0

0

15年度<593>

17年度<662>

19年度<708>

21年度<900>

23年度<838>

25年度<690>

23

18

22

26

23

△ 17

12

16

21

16

26

△ 24

20

19

14

21

17

△ 22

46

46

43

37

34

▽ 36

0

1

1

0

0

0

15年度<122>

17年度<142>

19年度<154>

21年度<201>

23年度<300>

25年度<229>

5

5

4

4

6

▽ 4

11

10

13

17

17

17

19

23

16

21

25

20

65

62

67

57

52

△ 59

0

1

1

0

0

0

15年度<358>

17年度<384>

19年度<427>

21年度<377>

23年度<645>

25年度<545>

新規

14

11

10

11

12

11

再購入

14

14

15

20

19

19

増車

10

12

13

14

16

17

代替

62

62

60

55

52

53

無回答

0

2

2

0

1

0

凡例

15年度<5159>

17年度<5062>

19年度<4967>

21年度<4897>

23年度<4415>

25年度<4164>

新規

14

11

9

10

11

11

再購入

13

12

12

17

17

▽ 15

増車

7

8

9

9

10

▽ 12

代替

65

66

67

64

61

△ 62

無回答

0

2

3

1

1

0

凡例

15年度<3404>

17年度<3129>

19年度<2842>

21年度<2579>

23年度<2012>

25年度<2120>

12

9

9

13

12

12

13

19

20

24

19

△ 24

10

9

17

18

23

△ 23

64

60

51

46

45

▽ 41

0

2

2

0

1

0

15年度<787>

17年度<807>

19年度<921>

21年度<942>

23年度<825>

25年度<711>

16

13

13

14

16

11

16

14

18

22

22

△ 21

20

22

19

21

22

△ 21

48

50

50

43

41

▽ 46

0

1

0

0

0

0

15年度<880>

17年度<971>

19年度<1140>

21年度<1288>

23年度<1444>

25年度<1308>

5

7

4

10

7

0

17

14

9

19

11

15

30

31

35

26

25

18

49

48

51

45

57

67

0

1

0

0

0

0

15年度<87>

17年度<156>

19年度<64>

21年度<88>

23年度<134>

25年度<*25>

②購入形態の変化とタイプ別／排気量別購入形態

●購入形態は、増車と代替えが微増、新規が微減

○ 購入形態を時系列でみると、全体では増車と代替(1台所有買い替え+複数所有買い替え)が前
回から1ポイント増加したのに対し新規は１ポイント減少している。

○ タイプ別では、増車はスクーターで、代替は特にオンロードで増加しており、スクーターも増加し
ている。再購入はビジネスで増加している。

○ 排気量別では、増車は～50ccと251～400cc、代替えは401cc～、再購入は126～250ccで、それ
ぞれ増加している。

＜購入形態の変化＞
単位：％

＜購入形態・排気量別＞

注）代替：「以前から1台持っていた二輪車の買い替え」＋「2台以上持っていた二輪車のうち、1台以上を買い替えた」

単位：％

＜購入形態・タイプ別＞

スクーター

ビジネス

オンロード

オフロード

～50cc

51～125cc

126～250cc

251～400cc

401cc～

国産車
ユーザー計
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（２）新規ユーザーの購入状況
①購入理由

●新規購入理由は原付第二種以下では移動時間短縮や、不便な交通機関の補助など
生活の必要性、オンロードでは趣味としての楽しみが中心

○ スクーター原付第二種以下は「身軽に動ける」「移動の時間短縮」「交通機関の不便さを補える」
等が高く実用的な理由から購入、オンロードは「趣味として楽しみたい」「二輪車に憧れていた」
「爽快感」「趣味を楽しむことに適していた」等が高く、楽しみを求めて購入している。

○ 「交通の不便さを補える」は東京23区以外の政令指定都市で高く、首都圏の政令指定都市（除く
23区）では「行動範囲が広くなる」「移動時間の短縮」も高い。

＜新規購入理由（複数回答） 上位15項目＞
単位：％

n

行
動
範
囲
が
広
く
な
る
か
ら

身
軽
に
動
け
る
か
ら

二
輪
車
を
趣
味
と
し
て
楽
し
み
た
い
か
ら

二
輪
車
に
乗
る
こ
と
に
憧
れ
て
い
た
か
ら

自
転
車
よ
り
楽
だ
と
思
う
か
ら

移
動
の
時
間
が
短
縮

で
き
る
か
ら

四
輪
車
よ
り
燃
費
が
よ
い
か
ら

交
通
機
関
の
不
便

さ
を
補
え
る
か
ら

四
輪
車
よ
り
維
持
費
が
安
い
か

ら

爽
快
感
を
得
ら
れ
る
か
ら

趣
味
を
楽
し
む
こ
と

（
自
分
の
し
た
い
こ
と

）
に

対
し
て
二
輪
車
が
適
し
て
い
た

二
輪
車
は
カ

ッ
コ
い
い
と
思
う
か
ら

自
由
に
な
れ
る
感
じ
が
す
る
か
ら

値
段
が
手
頃
だ
か

ら

解
放
感
を
味
わ
え
る
か
ら

国産車ユーザー計 444 39 39 36 30 30 27 25 24 23 20 20 18 16 16 15

スクーター　原付第一種（～50cc） 132 △ 50 △ 57 ▽ 8 ▽ 16 △ 47 △ 42 22 △ 35 22 ▽ 8 ▽ 8 ▽ 5 ▽ 9 22 ▽ 8

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 71 35 △ 54 ▽ 24 27 34 △ 41 △ 41 △ 44 △ 39 18 13 14 7 24 14

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） *14 43 14 36 21 21 29 7 29 29 14 21 - - - -

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） - - - - - - - - - - - - - - - -

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） *2 50 50 100 50 - - - - - 100 - 50 50 - 50

ビジネス　原付第一種（～50cc） 40 35 43 ▽ 23 ▽ 15 38 25 △ 38 25 28 ▽ 10 20 13 15 15 ▽ 3

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 40 45 30 △ 60 18 23 15 33 10 30 30 △ 35 8 18 20 13

オンロード　原付第二種（51～125cc ） *13 31 23 △ 62 46 15 23 38 15 31 38 38 15 △ 46 23 23

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 76 29 ▽ 13 △ 74 △ 57 ▽ 9 ▽ 5 ▽ 13 ▽ 5 14 25 28 △ 32 24 ▽ 7 △ 25

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 36 28 ▽ 17 △ 78 △ 61 ▽ 8 ▽ 8 19 ▽ 3 11 △ 58 △ 39 △ 56 △ 33 11 △ 47

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） *7 29 - 57 △ 86 - - - - - 43 43 43 14 - 29

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） *13 31 15 △ 77 54 8 - 8 15 - △ 54 △ 46 △ 54 31 - △ 46

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） - - - - - - - - - - - - - - - -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） - - - - - - - - - - - - - - - -

男性 325 40 39 37 29 28 27 28 23 25 22 24 18 15 17 17

女性 116 37 37 34 31 36 26 18 28 19 15 ▽ 10 17 17 14 10

男性10代(16 歳以上) *27 △ 69 43 ▽ 6 17 29 △ 44 12 34 ▽ 4 9 16 17 10 12 9

男性20代 *25 54 46 34 20 45 37 19 △ 43 26 16 10 18 24 14 13

男性30代 39 24 48 42 42 22 25 32 26 32 20 25 25 13 28 16

男性40代 57 37 42 37 27 19 26 △ 45 24 △ 37 27 26 26 17 21 23

男性50代 86 40 32 △ 50 34 25 20 30 ▽ 11 22 28 28 19 11 21 22

男性60代 70 39 37 40 30 29 26 24 26 26 26 28 12 19 11 16

男性70代以上 *18 22 46 19 24 36 24 21 6 26 14 22 - 14 10 5

女性10代(16 歳以上) *12 59 34 ▽ 7 7 42 △ 59 17 △ 59 8 7 7 7 7 8 7

女性20代 *19 49 44 29 44 35 23 ▽ 6 21 17 6 - 9 21 31 6

女性30代 *16 40 41 43 35 31 34 38 36 32 18 7 29 21 14 13

女性40代 *20 18 30 35 ▽ 10 18 28 23 29 29 17 8 10 14 4 13

女性50代 37 37 31 43 41 40 16 15 22 17 22 19 25 21 13 15

女性60代 *8 40 54 43 36 43 - 28 - 14 11 14 21 - 14 -

女性70代以上 *3 - 33 - - 67 - - 33 - - - - - - -

東京23区 *22 52 26 44 42 ▽ 10 17 25 8 26 32 27 19 22 14 △ 32

首都圏の政令指定都市（除く23区） 42 △ 56 53 50 25 41 △ 42 22 31 27 18 23 8 25 21 16

近畿圏の政令指定都市 *24 34 33 25 25 38 29 20 △ 41 22 21 9 13 5 12 4

上記以外の政令指定都市 40 46 48 30 20 27 22 29 30 25 20 15 17 7 △ 30 18

その他の地域 313 35 37 35 31 30 26 26 23 22 20 21 19 16 15 15

輸入車ユーザー *10 10 20 70 50 - 10 - 10 - 30 20 10 10 - 20

地
域
別

性
別

性
年
代

購
入
二
輪
車

39 39
36

30 30
27 25 24 23

20 20 18 16 16 15

0

10

20

30

40

50

60

30



 

n

～

1
年

～

2
年

～

3
年

～

4
年

～

5
年

～

6
年

～

7
年

～

8
年

～

9
年

～

1
0
年

そ
れ
以
上

無
回
答

平
均

（
年

）

販
売
・
譲
渡

下
取
り

廃
車

盗
難

事
故

そ
の
他
・
無
回
答

国産車 15年度 3189 6 7 8 7 11 6 9 6 4 17 18 1 6.3 6 47 34 1 2 11

ユーザー計 17年度 3124 5 5 11 4 14 3 10 5 6 14 21 1 6.5 6 49 32 1 2 10

19年度 2968 8 8 12 4 13 4 10 5 5 13 16 1 5.5 7 50 27 1 3 12

21年度 2696 9 9 10 4 13 4 8 6 4 14 19 1 5.7 9 51 24 - 2 14

23年度 2270 11 9 11 5 12 4 9 5 5 12 18 1 5.8 19 51 22 - 2 6

25年度 2257 7 8 11 5 12 5 8 5 5 14 20 1 6.1 18 51 23 - 1 6

スクーター 15年度 1441 3 3 5 5 10 6 9 8 6 22 21 2 7.2 4 39 47 1 2 8

～50cc 17年度 1287 2 2 7 3 14 3 12 4 7 19 25 1 7.4 3 41 48 1 2 6

19年度 1021 ▽ 3 ▽ 3 ▽ 8 ▽ 2 13 4 11 6 △ 6 △ 20 △ 23 1 △ 6.9 ▽ 3 ▽ 36 △ 51 - 3 7

21年度 823 ▽ 2 ▽ 3 ▽ 7 3 13 4 △ 11 7 4 △ 22 △ 23 2 △ 7.0 ▽ 4 ▽ 44 △ 44 - 2 ▽ 6

23年度 543 ▽ 3 ▽ 3 ▽ 8 3 13 4 9 6 △ 7 △ 20 △ 24 1 △ 7.3 ▽ 5 ▽ 44 △ 44 - 2 ▽ 4

25年度 558 ▽ 2 ▽ 4 ▽ 5 ▽ 2 11 3 △ 11 6 △ 7 △ 22 △ 27 1 △ 7.6 ▽ 7 ▽ 42 △ 44 - 2 5

スクーター 15年度 593 8 9 9 9 12 5 8 6 4 12 17 1 5.8 9 49 27 1 3 11

51～ 17年度 622 5 4 16 4 14 3 10 5 7 13 18 1 6.3 8 54 24 1 3 9

125cc 19年度 670 7 9 13 4 11 5 △ 12 5 6 11 15 1 5.5 △ 9 △ 55 ▽ 20 1 4 11

21年度 644 ▽ 7 7 10 5 13 5 8 6 5 13 19 1 5.8 10 △ 55 ▽ 21 - 2 12

23年度 459 ▽ 7 10 9 5 14 5 10 5 3 14 19 1 6.0 17 53 20 - △ 4 7

25年度 557 ▽ 4 ▽ 5 11 5 13 5 9 △ 8 5 15 21 - △ 6.6 16 △ 56 19 1 2 6

オンロード 15年度 113 18 13 12 12 13 4 4 4 2 12 8 - 4.5 3 64 12 - 1 20

126～ 17年度 120 14 14 23 4 12 7 4 2 4 9 9 - 4.4 6 67 11 1 - 15

250cc 19年度 154 △ 19 △ 16 17 ▽ 1 13 3 10 2 3 ▽ 5 ▽ 10 - ▽ 3.8 14 △ 63 ▽ 7 2 1 14

21年度 216 △ 16 △ 15 △ 17 6 10 5 4 5 3 ▽ 9 ▽ 11 - ▽ 4.1 △ 15 △ 62 ▽ 2 - 1 △ 20

23年度 170 △ 21 13 13 6 ▽ 5 6 ▽ 4 4 4 7 17 1 ▽ 4.7 △ 25 △ 64 ▽ 4 - 1 6

25年度 186 △ 12 12 15 5 13 3 6 8 2 ▽ 6 18 1 ▽ 5.2 △ 24 △ 62 ▽ 4 1 1 8

オンロード 15年度 49 28 12 26 2 2 12 8 4 - 4 4 - 3.3 - 75 - - 2 24

251～ 17年度 53 12 17 19 7 14 3 10 3 2 4 9 - 4.2 14 60 5 - 3 17

400cc 19年度 65 △ 23 △ 15 20 3 11 6 6 3 - ▽ 5 9 - ▽ 3.4 3 △ 64 ▽ 3 - 2 29

21年度 62 △ 42 △ 21 11 3 6 2 - 5 - ▽ 3 ▽ 6 2 ▽ 2.3 5 56 ▽ 6 - 3 △ 30

23年度 98 △ 27 △ 19 15 5 10 3 5 1 3 ▽ 3 ▽ 7 1 ▽ 3.4 △ 42 48 ▽ 3 - - 7

25年度 72 △ 19 △ 17 15 △ 10 6 8 3 1 4 - 15 1 ▽ 4.1 △ 38 51 ▽ 4 - - 7

オンロード 15年度 218 16 20 14 10 11 5 5 4 2 5 9 - 3.9 8 69 2 - 1 21

401cc～ 17年度 175 18 15 16 4 16 5 6 4 2 4 10 - 4.2 10 72 2 1 - 15

19年度 274 △ 19 △ 15 △ 17 △ 9 11 5 ▽ 4 2 4 ▽ 5 ▽ 9 - ▽ 3.6 10 △ 67  - -  - ▽ 22

21年度 208 △ 28 △ 20 11 4 10 3 ▽ 3 4 3 ▽ 3 ▽ 11 - ▽ 3.3 10 △ 65  - △ 1 2 △ 22

23年度 284 △ 27 △ 17 12 7 11 3 ▽ 5 ▽ 2 2 ▽ 4 ▽ 11 - ▽ 3.7 △ 35 52 ▽ 2 - 1 △ 10

25年度 279 △ 18 △ 18 △ 20 △ 8 9 5 7 ▽ 1 2 ▽ 4 ▽ 8 - ▽ 3.7 △ 40 54 ▽ - - - 6

（３）買い替えユーザーの購入状況
①使用年数と処分方法

●使用年数はスクーター原付第二種以下で長い一方、オンロード小型二輪の大排気量車
ほど短い

○ 使用年数の平均は全体で6.1年と前回よりやや増加。

○ タイプ別ではスクーター原付第一種で6年以上が76％、10年以上が27％と特に長く、スクーター
原付第二種も長い。これに対しオンロードは平均で4～5年程度と短く、排気量が大きいほど短い。

○ 処分方法は「下取り」が全体で51％と約半数を占め、「廃車」は23％だが、スクーターの原付第一
種は使用年数が長いことを背景に「廃車」が44％と「下取り」よりやや多い。

＜直前使用車（前保有車）の使用年数＞ 単位：％＜同 処分方法＞
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愛
着
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っ
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っ
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計
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た
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を
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え
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欲
し
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新
製
品
が

な
か
な
か
出
な
か

っ
た

古
い
車
で
も
平
気
で

乗
れ
る
よ
う
に
な

っ
た

二
輪
車
以
外
の
趣
味
に

お
金
が
か
か
る

景
気
の
先
行
き
に
不
安

を
感
じ
た

住
宅
ロ
ー

ン
の
負
担
感

が
増
し
た

そ
の
他

国産車ユーザー計 750 49 32 21 17 15 5 4 2 9

スクータータイプ 459 ▽ 42 △ 37 21 ▽ 11 17 5 3 2 9

ビジネスタイプ 116 49 34 20 20 18 5 △ 8 1 10

オンロードタイプ 170 △ 66 ▽ 17 22 △ 33 ▽ 8 6 4 4 9

オフロードタイプ *5 100 6 - 59 - - - - 29

n

二輪車買い替えまでの間隔 　長くなった理由（複数回答）

現
保
有
車
タ
イ
プ

調査年次 25年度 23年度 25年度 23年度 25年度 23年度 25年度 23年度 25年度 23年度 25年度 23年度

国産車ユーザー計 2257 2270 33 33 34 34 15 14 18 18 1 1

スクータータイプ 1328 1247 34 △ 36 △ 37 35 ▽ 12 ▽ 11 16 17 1 1

ビジネスタイプ 301 370 37 36 32 36 12 ▽ 9 19 18 - -

オンロードタイプ 611 591 ▽ 28 ▽ 23 ▽ 29 30 △ 22 △ 24 21 △ 22 - 1

オフロードタイプ *17 62 35 51 21 17 35 20 10 12 - -

現
保
有
車
タ
イ
プ

短くなっている

買い替えまでの間隔（これまでと比較して）

n

長くなっている 変わらない 初めての買い
替えなので比較
できない

無回答

n

購
入
の
１
カ
月
前

購
入
の
２
カ
月
前

購
入
の
３
カ
月
前

購
入
の
半
年
前

購
入
の
１
年
前

そ
れ
以
上
前

無
回
答

国産車ユーザー計 2257 37 13 15 20 9 5 1
スクーター　原付第一種（～50cc） 558 △ 47 ▽ 11 12 ▽ 17 8 3 △ 2
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 557 40 13 16 18 8 4 1
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 157 31 13 18 22 11 3 1
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *21 24 10 19 33 5 10 -
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 35 29 6 29 23 9 6 -
ビジネス　原付第一種（～50cc） 85 38 18 13 18 5 7 2
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 216 31 17 13 25 11 4 -
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 74 32 12 12 28 11 3 1
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 186 ▽ 29 16 19 20 9 6 -
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 72 ▽ 17 15 14 △ 31 15 7 1
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 118 ▽ 18 14 14 △ 32 △ 17 6 -
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 161 ▽ 25 14 19 24 11 7 -
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *9 11 22 33 - 33 - -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *8 13 13 25 13 25 13 -

輸入車ユーザー 106 22 9 25 20 8 16 -

購
入
二
輪
車

＜買い替えの検討時期＞
単位：％

②購入検討時期

＜買い替えまでの間隔の変化＞

＜間隔が長くなった理由（複数回答）＞

単位：％

単位：％

● スクーター原付第二種以下は２カ月前、オンロード大排気量は半年以上前から検討

○ 買い替えユーザーの買い替え検討時期は37％が購入の1カ月前。1カ月前はスクーター原付
第一種で特に多く、原付第二種以下は2カ月前までが多い。

○ オンロードは1カ月前は少ない。オンロードのうち排気量が大きくなるほど早期から検討する
ユーザーが多くなり半年以上前が中心。

○ 買い替えまでの間隔はオンロードで「長くなっている」が増加。長くなった理由はスクーターが
「耐久性がよくなった」、オンロードは「愛着があった」「欲しい製品が出なかった」が高い。
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n 

ス
ク
ー

タ
ー

タ
イ
プ

ビ
ジ
ネ
ス

タ
イ
プ

オ
ン
ロ
ー

ド

タ
イ
プ

オ
フ
ロ
ー

ド

タ
イ
プ

無
回
答

国産車ユーザー計 2257 63 8 24 4 2

スクータータイプ 1328 △ 91 ▽ 2 ▽ 5 ▽ 1 2

ビジネスタイプ 301 ▽ 40 △ 38 ▽ 13 △ 6 2

オンロードタイプ 611 ▽ 15 ▽ 3 △ 72 △ 8 1

オフロードタイプ 17 ▽ 10 - 57 △ 33 -

直前使用車（手放した車）タイプ

現
保
有
車
タ
イ
プ

n 

5
0
c
c
以
下

5
1
～

1
2
5
c
c

1
2
6
～

2
5
0
c
c

2
5
1
～

4
0
0
c
c

4
0
1
～

5
0
c
c

7
5
1
～

9
9
9
c
c

1
0
0
0
c
c
以
上

無
回
答

国産車ユーザー計 2257 40 28 14 4 5 4 4 2 - -

50cc以下 643 △ 93 ▽ 3 ▽ 1 - - - - △ 3 - 4

51～125cc 847 ▽ 18 △ 63 11 ▽ 2 ▽ 2 ▽ 1 ▽ 1 1 18 17

126 ～250cc 343 ▽ 3 27 △ 39 6 △ 9 5 △ 9 1 30 29

251 ～400cc 93 ▽ 3 ▽ 16 △ 33 △ 34 4 6 3 1 52 13

401 ～750cc 162 ▽ 0 ▽ 5 △ 29 △ 11 △ 27 △ 15 △ 13 - 45 28

751 ～999cc 99 ▽ 0 ▽ 2 14 △ 13 △ 19 △ 35 △ 16 - 48 16

1000cc以上 70 ▽ 0 ▽ 2 20 △ 14 △ 13 △ 10 △ 41 - 59 -

現
保
有
車
排
気
量

直前使用車排気量 ス
テ

ッ
プ
ア

ッ
プ
率

ダ
ウ
ン
サ
イ
ズ
率

③直前使用車の状況

●小型二輪では、直前使用車からのステップアップが半数程度を占める

○ 直前使用車は各タイプとも現保有車と同じタイプが高いが、スクーターからの代替えがビジネス
ユーザーで40％、オンロードユーザーでも15％いる。

○ 前保有車と現保有車の排気量を見ると、軽二輪車以下ではステップアップ率とダウンサイズ率が
同程度である一方、小型二輪車では、ステップアップ率が半数程度に高まり、ダウンサイズ率を
上回る。

＜直前使用車のタイプ＞
単位：％（横100％）

＜直前使用車の排気量＞ 単位：％（横100％）
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表側　タイプ別、移行別、
性別、性年代別、

輸入車とも複数回答の
構成比

 
 
ｎ

以
前
の
二
輪
車
が
古
く
な

っ
た
か
ら

以
前
の
二
輪
車
の
調
子
が
悪
く
な

っ
た
か
ら

今
回
買

っ
た
二
輪
車
が
魅
力
的
だ

っ
た
か
ら

以
前
の
二
輪
車
よ
り
大
き
な
排
気
量
に

乗
り
た
か

っ
た
か
ら

以
前
の
二
輪
車
の
修
理
代
が
高
く
つ
く
か
ら

以
前
の
二
輪
車
と
違

っ
た
タ
イ
プ
に

乗
り
た
か

っ
た
か
ら

以
前
の
二
輪
車
が
動
か
な
く
な

っ
た
か
ら

欲
し
い
と
思
う
新
製
品
が
出
た
か
ら

以
前
の
二
輪
車
は
取
り
回
し
が
き
つ
く
な

っ
た
か
ら

以
前
の
二
輪
車
の
性
能
・
機
能
が

物
足
り
な
く
な

っ
た
か
ら

魅
力
的
な
デ
ザ
イ
ン
の
新
型
車
が
発
売
さ
れ
た

か
ら

以
前
の
二
輪
車
は
維
持
費
が
高
く
つ
く
か
ら

趣
味
を
楽
し
む
こ
と

(

自
分
の
し
た
い
こ
と

)

に
対
し
て
二
輪
車
が
適
し
て
い
た

二
輪
車
を
趣
味
と
し
て
楽
し
み
た
く
な

っ
た
か
ら

魅
力
的
な
技
術
の
新
型
車
が
発
売
さ
れ
た
か
ら

国産車ユーザー計 複数回答 2257 33 31 28 15 14 12 11 10 10 10 8 7 7 5 5

国産車ユーザー計 単数回答 2257 14 18 10 6 4 3 9 2 5 3 2 2 1 1 1

スクータータイプ 1328 △ 42 △ 39 ▽ 16 ▽ 9 △ 17 ▽ 5 △ 14 ▽ 3 ▽ 7 ▽ 6 ▽ 3 ▽ 5 ▽ 3 ▽ 2 ▽ 2

ビジネスタイプ 301 31 30 △ 33 ▽ 9 16 14 14 10 10 8 7 8 △ 11 5 4

オンロードタイプ 611 ▽ 14 ▽ 12 △ 51 △ 31 ▽ 6 △ 29 ▽ 2 △ 25 △ 18 △ 19 △ 21 △ 10 △ 14 △ 9 △ 12

オフロードタイプ *17 4 12 57 35 - △ 51 - 27 24 △ 43 10 10 12 22 20

ステップアップ層 467 ▽ 23 ▽ 17 △ 46 △ 66 ▽ 6 △ 18 ▽ 5 △ 14 ▽ 2 △ 31 △ 14 ▽ 2 △ 14 △ 12 △ 9

移行なし層 1407 △ 39 △ 38 ▽ 22 ▽ 4 △ 17 ▽ 8 △ 14 ▽ 8 ▽ 5 ▽ 6 ▽ 7 ▽ 4 ▽ 5 ▽ 3 ▽ 4

ダウンサイズ層 351 ▽ 18 ▽ 16 32 ▽ 1 13 △ 26 ▽ 5 13 △ 44 ▽ 2 9 △ 28 7 3 5

男性 1863 ▽ 31 ▽ 27 △ 31 △ 17 13 △ 14 11 △ 11 11 △ 11 9 △ 8 8 5 6

女性 368 △ 43 △ 47 ▽ 14 ▽ 6 17 ▽ 4 11 ▽ 4 ▽ 4 ▽ 3 ▽ 4 ▽ 2 ▽ 2 ▽ 2 ▽ 2

男性10代(16 歳以上) *2 - 41 - - - - △ 59 - - - - - - - -

男性20代 *21 23 15 42 △ 43 26 24 15 4 9 13 4 9 - 9 4

男性30代 95 ▽ 20 25 36 △ 25 11 17 △ 19 △ 20 7 15 13 12 6 5 △ 11

男性40代 207 ▽ 24 36 28 △ 20 12 13 11 10 6 8 8 7 8 5 5

男性50代 570 32 30 △ 35 △ 21 △ 17 △ 16 9 11 9 △ 13 10 △ 9 7 5 6

男性60代 711 32 ▽ 22 △ 32 14 ▽ 12 △ 16 10 △ 13 △ 13 12 9 7 △ 9 6 6

男性70代以上 235 35 28 ▽ 20 ▽ 8 11 9 13 7 △ 18 7 5 7 8 3 3

女性10代(16 歳以上) - - - - - - - - - - - - - - - -

女性20代 *7 - - △ 69 38 - - - - - - 12 16 - △ 25 -

女性30代 *19 38 44 9 22 △ 33 4 21 - 6 14 - 6 9 9 4

女性40代 50 36 △ 50 26 10 △ 29 6 15 10 ▽ 2 5 11 - 3 1 3

女性50代 113 38 △ 43 ▽ 20 ▽ 5 17 ▽ 6 12 ▽ 4 ▽ 4 ▽ 3 4 ▽ 1 ▽ 2 1 2

女性60代 115 △ 51 △ 53 ▽ 6 ▽ 4 16 ▽ 2 ▽ 5 ▽ 2 8 ▽ 1 ▽ 2 ▽ 2 ▽ 2 - ▽ 1

女性70代以上 60 △ 45 △ 42 ▽ 5 - 8 - 15 5 ▽ 1 - ▽ 2 2 2 2 2

106 11 6 40 21 6 20 5 7 9 8 10 2 11 11 8

全
体

タ
イ
プ
別

移
行
別

輸入車ユーザー

性
別

性
年
代

33 31
28

15 14 12 11 10 10 10 8 7 7 5 5
14

18
10

6 4
3

9 2
5 3 2 20

10

20

30

40

50

60
国産車ユーザー計複数回答 国産車ユーザー計単数回答

● 買い替え理由は、スクーターでは生活の必要からが多く、オンロードは排気量アップや

違ったタイプへの志向、魅力的な新製品など趣味を楽しむポジティブな傾向

○ スクーターは「以前の二輪車が古くなった」「調子が悪くなった」「動かなくなった」が高く、生活の
必要に迫られ買い替えたユーザーが多い。

○ オンロードでは「今回買った二輪車が魅力的」「より大きな排気量に乗りたかった」「違うタイプに
乗りたかった」「趣味を楽しむことに二輪車が適していた」や「欲しいと思う新製品が出た」「魅力的
なデザインの新型車が発売」などの商品要因もあげられ、趣味を楽しむポジティブな傾向。

○ ビジネスも「今回買った二輪車が魅力的」や「趣味を楽しむことに二輪車が適していた」が高い。

＜買い替えた理由（複数回答）上位15項目＞ 単位：％

④買い替え理由
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～

4
0
0
c
c

4
0
1
～

7
5
0
c
c

7
5
1
c
c
以
上

国産車ユーザー計 684 28 37 15 7 4 9

50cc以下 161 △ 66 ▽ 23 ▽ 7 ▽ 3 - ▽ 1

51～125cc 199 ▽ 15 △ 54 13 10 2 6

126 ～250cc 135 ▽ 13 ▽ 24 △ 29 12 △ 8 △ 14

251 ～400cc 31 ▽ 9 23 15 △ 32 3 18

401 ～750cc 41 ▽ 12 52 13 - △ 13 10

751cc 以上 117 ▽ 11 △ 48 18 ▽ 1 4 △ 18

現保有車排気量

併
有
1
台
目
排
気
量

n

購
入
の

１
カ
月

前

購
入
の

２
カ
月

前

購
入
の

３
カ
月

前

購
入
の

半
年
前

購
入
の

１
年
前

そ
れ
以

上
前

無
回
答

国産車ユーザー計 710 27 9 14 24 11 12 3
スクーター　原付第一種（～50cc） 97 △ 35 11 8 25 ▽ 5 9 6
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 121 33 △ 15 14 20 7 7 4
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 30 27 10 13 20 10 13 7
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *2 - 50 50 - - - -
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） *9 11 33 22 22 - - 11
ビジネス　原付第一種（～50cc） 52 △ 40 ▽ 2 15 15 13 8 6
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 114 24 8 13 31 11 12 1
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 53 23 8 19 17 △ 21 13 -
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 86 ▽ 14 10 19 24 13 17 2
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 47 19 9 15 26 19 11 2
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） *28 ▽ 7 11 14 29 14 △ 25 -
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 66 21 8 15 32 11 14 -
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *3 - 33 - 67 - - -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *2 - - - 100 - - -

輸入車ユーザー 55 22 9 15 16 16 22 -

購

入
二
輪
車

（４）買い増しユーザーの購入状況
①購入検討時期

●買い増し検討時期はスクーターとビジネスは２カ月前まで、オンロード大排気量は半年
以上前の早期が中心

○ 買い増しユーザーの購入検討時期は全体の27％が購入の1ヵ月前。1カ月前～3カ月前までを合
わせると50％にのぼる。

○ スクーター原付第二種以下やビジネス原付第一種は2カ月前までの短期での検討が多いが、オ
ンロードでは3カ月以上前が多く、特に大排気量ユーザーは半年以上前など早期から検討。

○ 401cc以上の大排気量車の併有ユーザーが買い増した二輪車排気量は51～125ccが約半数。

＜買い増し検討時期＞ 単位：％

n

ス
ク
ー

タ
ー

タ
イ
プ

オ
ン
ロ
ー

ド

タ
イ
プ

オ
フ
ロ
ー

ド

タ
イ
プ

ビ
ジ
ネ
ス

タ
イ
プ

国産車ユーザー計 682 34 39 0.1 27

スクータータイプ 240 △ 63 ▽ 23 - ▽ 14

オンロードタイプ 271 ▽ 23 △ 54 - 24

オフロードタイプ 74 ▽ 12 △ 59 △ 1 28

ビジネスタイプ 97 ▽ 10 ▽ 27 0.1 △ 63

現保有車のタイプ

併
有
１
台
目

タ
イ
プ

＜買い増した二輪車のタイプ＞

＜買い増した二輪車の排気量＞
単位：％（横100％）

単位：％（横100％）

35



表側 タイプ別、
性別、性年代別、

輸入車とも複数回答の
構成比

 
 
ｎ

現
保
有
の
二
輪
車
と
違

っ
た
タ
イ
プ
に
も

乗
り
た
か

っ
た

二
輪
車
を
趣
味
と
し
て
楽
し
み
た
い

現
保
有
の
二
輪
車
と
違

っ
た
排
気
量
に
も

乗
り
た
か

っ
た

現
保
有
の
二
輪
車
の
ス
タ
イ
ル
・
デ
ザ
イ
ン

と
違
う
も
の
に
乗
り
た
か

っ
た

現
保
有
の
二
輪
車
の
性
能

・
機
能
と
違
う
も
の

に
乗
り
た
か

っ
た

近
い
場
所
と
遠
方
に
行
く
と
き
で

使
い
分
け
た
い

趣
味
を
楽
し
む
こ
と

(

自
分
の
し
た
い
こ
と

)

に
対
し
て
二
輪
車
が
適
し
て
い
た

魅
力
的
な
デ
ザ
イ
ン
の
新
型
車
が
発
売
さ
れ
た

日
常
生
活
と
趣
味
で
使
い
分
け
た
い

経
済
的
に
余
裕
が
で
き
た

併
有
す
る
二
輪
車
の
調
子
が
悪
い

趣
味
を
楽
し
む
時
間
的
な
余
裕
が
で
き
た

国産車ユーザー計 複数回答 710 38 35 34 26 24 21 18 18 16 11 10 9

国産車ユーザー計 単数回答 710 11 8 11 5 5 6 4 6 5 2 6 -

スクータータイプ 259 ▽ 22 ▽ 13 ▽ 23 ▽ 12 ▽ 14 19 ▽ 11 ▽ 6 15 ▽ 5 △ 17 ▽ 5

オンロードタイプ 280 △ 52 △ 53 △ 47 △ 38 △ 35 25 △ 23 △ 30 15 △ 16 ▽ 4 △ 15

オフロードタイプ *5 8 46 16 46 8 92 - 76 - 54 - -

ビジネスタイプ 166 40 38 29 26 23 19 21 15 19 10 9 6

男性 639 40 36 34 26 25 22 18 18 17 11 8 9

女性 62 ▽ 22 26 33 23 14 13 16 15 9 ▽ 3 △ 25 6

男性10代(16 歳以上) *2 - - △ 100 - - - - - 53 - - -

男性20代 *9 22 33 66 10 22 10 22 10 34 11 - -

男性30代 *22 25 41 41 23 15 25 18 △ 40 27 10 9 -

男性40代 96 35 36 34 24 27 26 17 17 21 7 9 6

男性50代 221 43 38 39 29 29 23 20 17 17 14 8 10

男性60代 217 43 38 31 27 25 24 18 18 14 12 7 12

男性70代以上 60 31 28 ▽ 19 24 17 12 17 20 19 8 13 9

女性10代(16 歳以上) - - - - - - - - - - - - -

女性20代 *1 - - - - - - - - - - - -

女性30代 *5 61 19 61 43 39 19 20 20 - - - -

女性40代 *7 25 △ 76 25 49 13 25 25 △ 49 26 - △ 39 13

女性50代 30 31 27 42 30 20 16 24 9 6 6 △ 25 9

女性60代 *13 - 13 27 - - 8 - 7 14 - △ 31 -

女性70代以上 *5 - - - - - - - 20 - - 20 -

55 49 44 29 27 24 9 25 11 11 15 4 11

全
体

タ
イ
プ
別

性
別

性
年
代

輸入車ユーザー

38 35 34

26 24
21

18 18 16
11 10 911 8

11
5 5

6 4

6 5
2

6
00

10

20

30

40

50

60
国産車ユーザー計複数回答 国産車ユーザー計単数回答

● オンロードの買い増し理由は違ったタイプ・排気量への志向や二輪車を楽しみたい意向

と経済的・時間的余裕

○ 買い増し理由は全体では「違ったタイプにも乗りたかった」がトップ、次いで「二輪車を趣味として
楽しみたい」と「違った排気量にも乗りたかった」が続く。

○ スクーターと女性では「併有する二輪車の調子が悪い」が全体より高い。

○ オンロードでは全体の上位3項目が50％前後と特に高く、加えて「スタイル・デザインの違う二輪
車」 「性能・機能の違う二輪車」 「魅力的なデザインの新型車が発売」や「経済的に余裕ができ
た」「趣味を楽しむ時間的な余裕ができた」が高いのも特徴。

＜買い増し理由（複数回答）上位12項目＞
単位：％

②増車した理由
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（５）一時中断・再購入ユーザーの購入状況
①検討時期と以前使用車

● スクーターでは３カ月前までが、オンロードでは半年以上前が、それぞれ半数を超える

○ 再購入のための検討時期はスクーターとオンロードでは違いがみられ、スクーターは3カ月前ま
でが62％を占めるのに対し、オンロードでは半年前以上が57％を占める。

○ 以前使用車のタイプは全体ではオンロードが45％と最も多い。今回購入車がオンロードのユー
ザーは以前使用車の73％がオンロードだが、スクーターやビジネスのユーザーも30％以上が以
前にオンロードを使用している。

○ 今回購入車が軽二輪以下ではダウンサイズ率が高く、かつてオンロードやオフロードに乗ってい
たリターンライダーがタイプや排気量を変更したことがうかがえる。

＜再購入の検討時期と再購入までの中断期間＞
単位：％

n

購
入
の

１
カ
月
前

購
入
の

２
カ
月
前

購
入
の

３
カ
月
前

購
入
の

半
年
前

購
入
の

１
年
前

そ
れ
以
上
前

無
回
答

保
有
中
断
期
間

平
均

(

年

)

国産車ユーザー計 789 27 12 15 17 15 10 3 20.0
スクータータイプ 338 △ 35 11 16 ▽ 13 13 8 4 18.7
オンロードタイプ 278 ▽ 15 13 13 △ 22 △ 21 △ 14 1 21.0
オフロードタイプ ＊3 - - - - 55 45 - 8.2
ビジネスタイプ 170 32 13 16 17 11 8 2 21.0

輸入車ユーザー ＊29 10 3 10 24 17 34 - 16.5

現
保
有
車
タ
イ
プ

n 

ス
ク
ー

タ
ー

タ
イ
プ

オ
ン
ロ
ー

ド

タ
イ
プ

オ
フ
ロ
ー

ド

タ
イ
プ

ビ
ジ
ネ
ス

タ
イ
プ

無
回
答

国産車ユーザー計 789 39 45 9 3 4

スクータータイプ 338 △ 60 ▽ 30 ▽ 5 1 4

オンロードタイプ 278 ▽ 13 △ 73 10 1 3

オフロードタイプ *3 9 91 - - -

ビジネスタイプ 170 40 ▽ 34 12 △ 7 7

以前保有車タイプ

現
保
有
車
タ
イ
プ

n

5
0
c
c
以
下

5
1
～

1
2
5
c
c

1
2
6
 
～

2
5
0
c
c

2
5
1
 
～

4
0
0
c
c

4
0
1
 
～

7
5
0
c
c

7
5
1
 
～

9
9
9
c
c

1
0
0
0
c
c
以

上 無
回
答

国産車ユーザー計 789 34 11 25 14 5 2 5 3 - -
50cc以下 167 △ 68 ▽ 6 ▽ 11 ▽ 6 ▽ 1 1 3 △ 5 - 28
51～125cc 334 ▽ 27 △ 16 28 14 5 2 7 1 27 56
126 ～250cc 150 ▽ 11 13 △ 41 17 5 4 5 3 24 31
251 ～400cc 54 ▽ 14 8 35 △ 31 6 2 - 4 57 8
401 ～750cc *24 20 20 10 20 11 △ 15 5 - 70 20
751 ～999cc 34 ▽ 3 3 29 △ 29 △ 18 3 △ 15 - 82 15
1000cc以上 *26 ▽ 8 - 28 △ 34 10 4 △ 16 - ▽ 84 -

ダ
ウ
ン
サ
イ
ズ
率

現
保
有
車
排
気
量

以前保有車の排気量 ス
テ

ッ
プ
ア

ッ
プ
率

＜以前使用車のタイプ＞

＜以前使用車の排気量＞
単位：％（横100％）

単位：％（横100％）
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表側　タイプ別、移行別、
性別、性年代、
輸入車とも

複数回答の構成比

 
 

ｎ

乗
る

時
間

が
な
く

な

っ
た

四
輪

車
を

買

っ
た

か
ら

通
勤

・
通

学
な
ど

の
用

途
が

な
く

な

っ
た

結
婚

し
た

か
ら

子
供

が
生

ま
れ
た

か
ら

二
輪

車
に

お
金
を

か
け

る

経
済

的
余

裕
が
な

く
な

っ
た

以
前

の
二

輪
車
の

調
子

が

悪
く

な

っ
た

維
持

費
が

高
く
つ

く
か

ら

自
宅

の
置

き
場
所

に
困

っ
た

二
輪

車
以

外
の
趣

味
を

も

っ
た

以
前

の
二

輪
車
が

動
か

な
く

な

っ
た

仕
事

で
使

わ
な
く

な

っ
た

以
前

の
二

輪
車
で

事
故

に

遭

っ
た

以
前

の
二

輪
車
の

修
理

代
が

高
く

つ
く

国産車ユーザー計 複数回答 789 33 22 15 10 10 8 8 7 7 7 6 5 4 4
国産車ユーザー計 単数回答 789 20 16 9 4 5 3 6 3 1 3 4 3 3 2

スクータータイプ 338 ▽ 25 23 △ 22 ▽ 6 7 ▽ 5 △ 11 6 4 5 △ 9 6 4 4

オンロードタイプ 278 △ 42 22 ▽ 7 △ 13 △ 16 △ 14 ▽ 3 9 9 7 ▽ 3 ▽ 2 4 3

オフロードタイプ *3 - 45 - 45 - - - - 45 45 - 45 - 45

ビジネスタイプ 170 33 22 14 10 ▽ 6 7 8 5 7 9 7 6 6 4

ステップアップ層 225 30 26 △ 20 8 8 8 8 ▽ 3 7 6 9 5 4 4

移行なし層 256 28 25 19 8 9 6 △ 12 ▽ 4 6 7 8 7 5 4

ダウンサイズ層 287 △ 41 18 ▽ 8 △ 13 13 11 ▽ 4 △ 14 8 8 ▽ 4 3 5 4

男性 718 33 23 16 10 9 8 7 7 7 7 6 4 5 4

女性 59 32 17 13 8 △ 21 6 14 5 5 7 9 9 3 4

男性10代(16 歳以上) - - - - - - - - - - - - - - -

男性20代 *7 12 23 - - 13 27 - - △ 25 - - - 12 13

男性30代 30 19 21 △ 29 6 3 7 3 10 6 - 6 3 7 3

男性40代 90 37 24 14 10 10 10 5 6 5 8 6 2 3 1

男性50代 250 37 △ 28 11 10 11 9 8 9 △ 10 6 4 3 5 4

男性60代 266 31 21 △ 19 11 9 9 7 7 5 8 8 6 4 4

男性70代以上 65 30 14 14 3 3 ▽ 1 10 3 3 7 7 8 4 7

女性10代(16 歳以上) - - - - - - - - - - - - - - -

女性20代 *1 - - - - - - △ 100 △ 100 - - - - - △ 100

女性30代 *3 △ 100 - - - 28 - - - - - △ 38 - - -

女性40代 *13 29 20 22 15 △ 30 14 16 6 6 8 - 8 - -

女性50代 *25 33 19 14 10 20 4 11 - 3 7 11 12 3 6

女性60代 *10 30 33 12 - △ 28 9 9 9 12 12 - - - -

女性70代以上 *7 13 - - - - - 18 - - - 18 13 13 -

*29 24 14 3 3 - 17 14 3 7 14 10 3 3 10

全

体

タ
イ

プ
別

移
行

別

輸入車ユーザー

性
別

性
年

代

33

22
15

10 10 8 8 7 7 7 6 5 4 4

20
16

9
4 5

3 6
3 1 3 4

3 3 20

10

20

30

40

50

60
国産車ユーザー計複数回答 国産車ユーザー計 単数回答

②手放した理由

● スクーターは用途がなくなったり調子が悪い・動かないという車両要因、オンロードは

ライフステージの変化や時間的・経済的な余裕がなくなった事が主な要因

○ 以前使用車を手放した理由は、全体では「乗る時間がなくなった」「四輪車を買った」「通勤・通学
などの用途がなくなった」が上位3項目。

○ スクーターでは「通勤・通学などの用途がなくなった」「二輪車の調子が悪くなった」「動かなくなっ
た」が高く、オンロードでは「結婚したから」「子供が生まれたから」といったライフステージの変化
や「乗る時間がなくなった」「経済的な余裕がなくなった」が高い傾向。

＜以前使用二輪車を手放した理由（複数回答）上位14項目＞
単位：％
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表側　タイプ別、移行別、
性別、性年代、

輸入車とも複数回答の構成比

 
 
ｎ

二
輪
車
を
趣
味
と
し
て
楽
し
み
た
く

な

っ
た

趣
味
を
楽
し
む
こ
と

（
自
分
の
し
た
い
こ

と

）
に
対
し
て
二
輪
車
が
適
し
て
い
た

今
乗
ら
な
い
と
二
度
と
乗
れ
な
く
な
る
と

思

っ
た

以
前
二
輪
車
に
乗

っ
て
い
た
頃
の

こ
と
を

思
い
出
す
機
会
が
あ

っ
た

二
輪
車
は
操
る
楽
し
さ
が
あ
る

経
済
的
に
余
裕
が
で
き
た

時
間
に
余
裕
が
で
き
た

気
持
ち
に
余
裕
が
で
き
た

四
輪
車
よ
り
燃
費
が
よ
い

1
人
で
移
動
で
き
る
機
会
が
増
え
た

四
輪
車
よ
り
維
持
費
が
安
い

子
育
て
が
一
段
落
し
た

交
通
の
便
の
悪
さ
を
解
消
し
た
い

二
輪
車
は
五
感
を
研
ぎ
澄
ま
す

楽
し
さ
が
あ
る

魅
力
的
な
デ
ザ
イ
ン
の
新
型
車
が
発
売

さ
れ
た

789 39 33 32 28 28 25 24 19 18 17 17 16 16 14 13

789 14 8 11 5 2 4 3 2 3 3 3 3 6 1 3

スクータータイプ 338 ▽ 25 ▽ 20 ▽ 16 ▽ 21 ▽ 18 ▽ 17 ▽ 14 15 △ 27 19 △ 29 ▽ 9 △ 26 ▽ 10 ▽ 7

オンロードタイプ 278 △ 57 △ 45 △ 52 △ 41 △ 41 △ 39 △ 39 △ 25 ▽ 6 16 ▽ 4 △ 28 ▽ 3 △ 22 △ 22

オフロードタイプ *3 45 55 100 45 100 45 45 45 - △ 100 - 45 - 55 45

ビジネスタイプ 170 36 37 29 ▽ 21 26 ▽ 19 21 16 19 15 17 ▽ 10 17 11 13

ステップアップ層 225 △ 54 △ 42 △ 47 31 △ 40 △ 37 △ 34 24 14 17 ▽ 12 19 ▽ 9 △ 19 16

移行なし層 256 ▽ 31 28 28 24 ▽ 22 22 19 17 19 18 19 14 △ 22 11 14

ダウンサイズ層 287 38 33 ▽ 26 31 27 21 22 18 20 17 21 16 14 15 11

男性 718 41 35 32 29 29 26 25 19 18 17 17 15 15 15 14

女性 59 ▽ 19 ▽ 15 32 21 ▽ 16 21 15 20 17 19 18 22 △ 26 10 6

男性10代(16 歳以上) - - - - - - - - - - - - - - - -

男性20代 *7 38 52 - 25 52 40 12 25 13 13 13 - 13 25 15

男性30代 30 40 16 30 26 20 37 17 13 12 6 20 16 13 3 16

男性40代 90 43 25 26 32 27 29 17 15 16 12 16 18 16 11 17

男性50代 250 △ 46 34 31 31 30 30 27 20 15 17 15 △ 21 14 13 ▽ 8

男性60代 266 38 △ 40 △ 38 25 29 23 △ 31 20 20 19 20 13 13 17 15

男性70代以上 65 29 34 24 33 27 ▽ 11 ▽ 12 15 23 14 22 - 19 17 19

女性10代(16 歳以上) - - - - - - - - - - - - - - - -

女性20代 *1 - 100 - - 100 - - - - - - - - - -

女性30代 *3 - - 35 35 - 28 35 38 - 38 - 28 △ 65 - -

女性40代 *13 26 ▽ 6 20 14 14 20 15 15 14 15 22 28 △ 38 - -

女性50代 *25 24 ▽ 13 44 12 11 27 17 29 19 19 19 △ 32 24 7 15

女性60代 *10 18 18 47 △ 61 30 29 20 21 29 18 20 9 9 △ 38 -

女性70代以上 *7 - 25 - 13 13 - - - 13 25 13 - 25 13 -

東京23区 51 32 39 41 33 33 23 25 23 11 16 18 18 21 18 16

56 41 31 26 19 28 24 24 17 17 26 14 17 △ 27 17 12

45 31 32 27 30 23 32 19 22 22 22 19 16 19 11 13

75 38 24 39 25 23 16 25 17 18 22 20 12 20 15 10

その他の地域 558 40 34 31 29 29 26 24 18 18 15 17 16 14 14 14

*29 28 45 48 34 31 34 31 31 7 10 3 34 - 21 14

＜参考＞
「交通の便の悪さを解消したい」と回答した人の多い地域詳細（ベスト５）

n

人数 117

％ 100

n

人数 74

％ 100

n
人数 *26
％ 100

全
体

タ
イ
プ
別

移
行
別

輸入車ユーザー

性
別

性
年
代

地
域
別

首都圏の政令指定都市（除く23区）

近畿圏の政令指定都市

上記以外の政令指定都市

国産車ユーザー計 複数回答

国産車ユーザー計 単数回答

東京都（23区以外）横浜市埼玉県
（さいたま市以外）

神奈川県（川崎市、横
浜市、相模原市以外）

兵庫県（神戸市以外）

千葉市兵庫県（神戸市以外）横浜市東京都（23区以外）神奈川県（川崎市、横
浜市、相模原市以外）

4

東京都（23区以外）愛媛県千葉市神奈川県（川崎市、横
浜市、相模原市以外）

埼玉県
（さいたま市以外）

1313

778813

35558

2334

国産車ユーザー計

スクーター
　原付第一種・二種　計

ビジネス
　原付第一種・二種　計

666610

377710

577
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国産車ユーザー計複数回答 国産車ユーザー計単数回答

● スクーターではコスト面と交通の便の悪さ解消など実用ニーズから、オンロードと

ステップアップ層は趣味としての二輪車の魅力から楽しみを求め購入

○ スクーターでは四輪車より燃費がよい・維持費が安いというコスト面や「交通の便の悪さを解消し
たい」という日常生活のニーズから購入。

○ オンロードとステップアップ層は「趣味として楽しみたくなった」「趣味を楽しむことに対して二輪車
が適していた」「今乗らないと二度と乗れなくなると思った」「二輪車に乗っていた頃のことを思い
出す」「二輪車は操る楽しさがある」や経済的・時間的な余裕、オンロードは加えてライフステージ
変化や魅力的なデザインの新型車発売という商品要因も高い。

＜今回、再購入した理由（複数回答）上位15項目＞ 単位：％

③再購入した理由
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n

電
動
ア
シ
ス
ト
自
転
車

軽
四
輪
車

普
通
四
輪
車

自
転
車

そ
の
他

維
持
費
が
安
い

燃
費
が
よ
い

他
の
乗
り
物
に
は
な
い
機
能
・
便
利
さ
が
あ
る

価
格
が
手
頃

い
ま
ま
で
乗
り
慣
れ
て
い
る

乗

っ
た
時
の
爽
快
感
は
他
の
乗
り
物
の
比
で
は
な
い

カ

ッ
コ
い
い

自
分
の
持

っ
て
い
る
免
許
で
の
制
約
が
あ

っ
た

駐
車
場
の
制
約
が
あ

っ
た

フ

ァ
ッ
シ

ョ
ン
性
が
あ
る

環
境
に
優
し
い
乗
り
物
だ
か
ら

高
速
道
路
で
の
走
行
が
快
適
そ
う
だ

っ
た

目
立
つ
か
ら

15年度 643 36 22 15 14 12 49 41 44 42 35 15 6 17 13 4 9 - 2

17年度 405 40 25 18 13 5 46 41 42 42 31 17 8 9 14 3 6 2 2

19年度 850 32 24 19 15 11 44 44 42 35 35 22 11 16 9 7 6 2 4

21年度 627 37 30 15 12 6 48 45 44 39 34 21 13 16 12 8 5 3 1

23年度 675 39 23 21 8 9 42 39 35 29 29 19 12 14 6 6 5 2 2

25年度 673 44 25 14 7 11 42 41 38 32 28 23 12 9 7 6 5 3 1

スクーター 417 48 24 13 8 6 44 41 39 △ 40 △ 33 ▽ 14 ▽ 5 12 8 4 4 ▽ 1 -

オンロード 129 21 31 23 5 19 ▽ 26 ▽ 23 33 ▽ 15 ▽ 15 △ 56 △ 33 ▽ 3 4 △ 12 3 △ 13 △ 5

オフロード※ *2 - - - - - - - 83 - 83 17 17 - - - - △ 100 △ 83

ビジネス 125 40 24 15 1 20 △ 51 △ 55 42 ▽ 24 24 21 15 7 6 7 △ 9 - 1

輸入車ユーザー *21 33 24 33 10 - 24 19 24 19 10 19 19 14 5 10 5 5 5

※オフロードの2サンプルとも比較検討した乗り物の設問に無回答

比
較
検
討
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タ
イ
プ
別

42 41
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44

25
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7
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60

%

比較検討した

13

8

17

13

14

16

しなかった

83

88

80

85

85

83

無回答

4

4

3

1

1

1

凡例 <n>

15年度<5159>

17年度<5062>

19年度<4967>

21年度<4897>

23年度<4415>

25年度<4164>

７．購買行動
（１）購入プロセス
①二輪車以外の乗り物との比較検討有無／比較検討内容

●スクーターは経済性や乗り慣れていること、オンロードは爽快感やカッコよさから選択

○ 全体の比較検討率は16％と、前回からやや増加。

○ 二輪車以外で比較検討した乗り物では、「電動アシスト自転車」の44％、次いで「軽四輪車」の
25％。これらの比較検討率は前回から増加。

○ 他の乗り物にしないで二輪車にした理由は、スクーターは維持費の安さや燃費のよさ、手ごろな
価格に加え、「いままで乗り慣れている」が高い。ビジネスは経済性が主な理由となっている。

○ これに対し、オンロードでは「乗った時の爽快感」や「カッコいい」などが高い。

＜他の乗り物との比較検討＞
単位：％

＜比較検討した乗り物（二輪車以外）＞

単位：％

＜他の乗り物ではなく二輪車にした理由＞

国
産
車
ユ
ー
ザ
ー
計
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表側　性別、年代、購入二輪車、
購入形態別、輸入車は
単数回答の数値
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ー
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ー

の
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E
B
サ
イ
ト

動
画
サ
イ
ト
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e
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ど

)
販
売
店
の
店
員
の
話

二
輪
車
専
門
誌
の
記
事

・
広
告

カ
タ
ロ
グ
・
パ
ン
フ
レ

ッ
ト

そ
の
他
の
W
E
B
サ
イ
ト

S
N
S

(

F
a
c
e
b
o
o

k
,
X
,

I
n
s
t
a
g
r
a
m
,
L
I
N
E

)

街
中
で
見
か
け
て

実
際
に
走

っ
て
い
る
の
を
見
て

友
人
・
知
人
か
ら
話
を
聞
い
て

モ
ー

タ
ー

サ
イ
ク
ル
シ

ョ
ー

国産車ユーザー計　複数回答 4164 46 44 37 31 18 33 12 13 13 13 7 4

国産車ユーザー計　単数回答 4164 17 16 15 10 7 6 6 4 4 3 2 1

男性 3515 ▽ 14 △ 18 △ 17 ▽ 8 △ 8 6 6 4 4 3 2 1

女性 602 △ 28 ▽ 8 ▽ 4 △ 20 ▽ 1 5 ▽ 3 3 5 3 2 1

10代（16歳以上） 44 △ 42 - 9 8 - 8 2 2 3 2 △ 9 -

20代 90 11 18 17 ▽ 3 4 7 5 △ 9 3 1 △ 5 -

30代 229 12 21 15 7 ▽ 4 5 6 △ 11 4 2 4 1

40代 534 17 19 15 9 ▽ 4 6 5 5 4 2 2 1

50代 1338 16 18 17 ▽ 7 7 4 △ 8 4 4 4 2 1

60代 1402 15 16 16 △ 12 △ 9 6 5 ▽ 3 4 3 1 1

70代以上 441 △ 22 ▽ 10 ▽ 7 △ 16 6 △ 8 ▽ 2 ▽ 1 3 4 1 -

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 △ 33 ▽ 10 ▽ 3 △ 20 ▽ 1 6 ▽ 2 ▽ 1 5 2 1 -

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 17 18 17 ▽ 7 ▽ 5 5 6 2 △ 6 4 2 -

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 ▽ 7 △ 22 △ 20 ▽ 6 8 8 6 2 3 5 △ 4 1

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 4 31 23 8 8 12 - - - 4 - 4

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 4 29 22 4 4 2 6 8 4 2 4 2

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 9 15 ▽ 6 △ 17 5 6 △ 9 △ 6 △ 6 4 2 -

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 ▽ 8 19 △ 21 ▽ 2 △ 11 7 5 4 4 △ 6 3 1

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 ▽ 9 14 △ 25 ▽ 3 △ 13 8 △ 10 5 3 1 2 2

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 ▽ 11 16 △ 19 ▽ 4 △ 13 5 5 △ 6 2 2 3 △ 3

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 ▽ 9 △ 23 △ 23 ▽ 3 10 4 7 △ 6 ▽ 1 2 2 △ 3

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 ▽ 8 △ 23 △ 23 ▽ 3 △ 13 5 △ 11 6 - 1 1 2

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 ▽ 10 20 △ 28 ▽ 3 △ 11 4 4 △ 6 2 ▽ 1 2 △ 3

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 15 23 8 - 23 - 15 8 - - - -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 8 25 8 - 8 8 8 8 - - 8 -

新規購入 432 17 13 16 ▽ 5 ▽ 3 5 5 5 4 3 △ 6 1

買い替え 1835 △ 20 15 ▽ 11 △ 15 6 6 5 ▽ 2 4 3 ▽ 1 1

複数所有買い替え 410 ▽ 13 19 14 ▽ 6 △ 14 5 6 3 5 2 - 2

買い増し 698 ▽ 12 15 17 ▽ 7 △ 9 6 7 △ 5 4 3 2 △ 2

一時中断・再購入 777 ▽ 14 △ 19 △ 20 ▽ 4 7 5 6 5 4 4 2 -

200 18 12 14 4 12 3 10 6 3 1 3 3輸入車ユーザー

購
入
二
輪
車

全
体

性
別

 
年
代

購
入
形
態
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20

30

40

50

60
国産車ユーザー計 複数回答 国産車ユーザー計 単数回答

②購入二輪車の最初の情報源

● 販売店での実物がトップ、次いでメーカーのWEB、動画サイト。若年層はSNSからも

○ 全体では「販売店での実物」がトップで17％。次いで「メーカーのWEBサイト」が16％、「動画サイ
ト」が15％。

○ 男性はWEBサイトと動画サイト。女性は販売店での実物と販売店の店員の話。

○ 10代は販売店の実物と友人・知人の話、20～30代はSNS、50代はその他のWEBサイト、60代
以上は販売店の実物と店員の話が中心で、70代以上はカタログ・パンフレットも高い。

○ オンロードは特に動画サイトが高く、 メーカーのWEBサイトや二輪車専門誌も高い。

＜今回購入車を最初に認知した情報源（単数回答）上位12項目＞
単位：％
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表側　性別、年代、購入二輪車、
購入形態、輸入車は

複数回答の数値
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,
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,
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る
の
を
見
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そ
の
他
の
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イ
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販
売
店
の
W
E

B
サ
イ
ト

友
人
・
知
人
か

ら
話
を
聞
い
て

販
売
店
で
の
試

乗

モ
ー

タ
ー

サ
イ

ク
ル
シ

ョ
ー

国産車ユーザー計　複数回答 4164 46 44 37 33 31 18 13 13 13 12 7 7 5 4

国産車ユーザー計　単数回答 4164 17 16 15 6 10 7 4 4 3 6 1 2 - 1

男性 3515 ▽ 44 △ 47 △ 41 △ 35 ▽ 28 △ 20 14 13 13 △ 13 8 7 4 4

女性 602 △ 57 ▽ 27 ▽ 16 ▽ 25 △ 48 ▽ 6 ▽ 9 13 13 ▽ 6 5 9 5 2

10代（16歳以上） 44 57 ▽ 16 ▽ 23 22 36 ▽ 4 19 18 20 8 8 △ 17 6 2

20代 90 46 47 37 32 29 18 △ 31 15 11 11 10 △ 15 6 4

30代 229 44 △ 54 △ 44 32 31 18 △ 25 13 10 13 △ 13 △ 11 △ 8 5

40代 534 49 △ 49 38 35 33 ▽ 14 △ 17 12 11 13 △ 12 8 5 4

50代 1338 47 △ 51 △ 43 33 31 △ 21 14 13 14 △ 16 8 7 5 4

60代 1402 44 42 38 35 29 △ 20 ▽ 11 12 12 10 ▽ 6 ▽ 5 4 4

70代以上 441 48 ▽ 21 ▽ 17 ▽ 28 34 ▽ 10 ▽ 3 11 15 ▽ 5 ▽ 3 5 3 ▽ 1

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 △ 57 ▽ 22 ▽ 10 ▽ 19 △ 44 ▽ 3 ▽ 4 11 ▽ 9 ▽ 5 7 ▽ 4 ▽ 2 -

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 46 45 39 32 29 ▽ 14 11 △ 15 15 12 7 7 4 ▽ 1

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 ▽ 39 △ 55 △ 49 △ 42 ▽ 24 22 12 16 △ 18 13 △ 11 9 3 5

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 42 65 65 50 38 19 4 - 8 4 4 - - 4

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 16 65 57 20 14 22 27 8 8 14 4 6 2 8

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 28 ▽ 38 ▽ 19 ▽ 25 34 ▽ 10 13 15 15 15 ▽ 4 6 ▽ 2 -

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 ▽ 38 △ 52 △ 50 △ 41 ▽ 18 △ 28 △ 18 △ 22 △ 26 14 7 9 4 4

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 ▽ 38 △ 51 △ 56 △ 44 ▽ 20 △ 32 17 12 10 △ 17 5 5 5 5

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 50 △ 54 △ 51 △ 44 ▽ 26 △ 31 △ 21 11 12 14 8 △ 10 6 △ 8

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 49 △ 59 △ 62 △ 50 31 △ 32 △ 23 ▽ 4 ▽ 8 △ 18 10 7 △ 13 △ 9

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 41 △ 66 △ 61 △ 43 32 △ 27 18 ▽ 3 ▽ 3 △ 19 11 4 △ 9 △ 11

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 52 △ 61 △ 63 38 29 △ 32 △ 22 ▽ 7 ▽ 8 12 10 9 △ 10 △ 13

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 46 62 69 46 15 38 23 8 15 15 8 8 31 8

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 58 83 58 67 58 42 17 - 8 25 - 17 △ 25 17

新規購入 432 47 42 38 33 31 ▽ 12 △ 17 15 14 12 △ 13 △ 14 6 3

買い替え 1835 48 ▽ 39 ▽ 30 ▽ 30 △ 37 ▽ 14 ▽ 9 12 ▽ 11 ▽ 10 6 ▽ 5 4 ▽ 3

複数所有買い替え 410 44 △ 49 △ 44 △ 39 27 △ 31 10 12 15 12 ▽ 4 8 4 △ 7

買い増し 698 ▽ 42 46 △ 42 34 ▽ 25 △ 23 △ 18 12 14 △ 16 6 7 5 △ 6

一時中断・再購入 777 47 △ 52 △ 46 △ 37 ▽ 26 19 △ 17 15 14 13 9 6 5 3

200 40 34 36 16 24 27 16 7 8 22 15 11 12 15輸入車ユーザー
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性
別
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代

購
入
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国産車ユーザー計 複数回答 国産車ユーザー計 単数回答

③購入車種を購入するまでに入手した情報源

● 販売店の実物がトップ、次いでメーカーのWEB、動画サイト。若年層を中心に口コミ

とSNSからも情報収集

○ 全体では「販売店での実物」「メーカーのWEBサイト」「動画サイト」が上位3項目。

○ 男性はWEBと動画、カタログ・パンフ、二輪車専門誌など多様。女性は販売店の実物や販売店
の店員の話が中心。20代～40代はメーカーWEBと動画とSNS。加えて10～30代は友人・知人も
高い。50～60代はメーカーWEBと動画と二輪車専門誌。

○ オンロード軽二輪以上は販売店での試乗やモーターサイクルショーも他と比べ高い。

＜購入するまでに入手した情報源（複数回答）上位14項目＞
単位：％
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39.8

42.2

51.0

49.8

△ 53.3

▽ 31.2

▽ 20.1

▽ 31.8

49.5

87.5

△ 164.7

▽ 30.2

▽ 39.7

44.8

△ 65.8

△ 80.0

△ 114.7

△ 168.7

△ 138.2

△ 209.7

187.4

車両
本体価格
（万円）

一括払い

85

87

89

88

88

90

△ 94

△ 91

88

88

71

88

△ 93

90

▽ 84

▽ 72

▽ 82

▽ 73

100

83

83

分割払い

12

12

10

11

11

9

▽ 4

▽ 7

10

12

29

10

▽ 6

9

△ 16

△ 27

△ 18

△ 27

0

17

17

無回答

4

1

1

1

1

1

1

1

2

0

0

1

0

1

0

1

0

0

0

0

0

凡例 <n>

19年度<4967>

21年度<4897>

23年度<4415>

25年度<4164>

男性<3515>

女性 <602>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<*26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<*13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<*12>

輸入車ユーザー<200>

（２）支払い方法と車両本体平均価格

● 分割払いの割合はスクーター小型二輪やオンロード軽二輪以上が高め

○ 支払い方法は全体では「一括払い」が88％、分割払いが11％。車両本体価格は平均で

約50万円。

○ タイプ・排気量別にみると分割払いはスクーター小型二輪401cc以上が29％と最も高い。オン
ロード軽二輪以上も全体より高めで、特に小型二輪251～400ccと751cc以上が27％と高い。

＜支払い方法と車両本体平均価格（諸費用・税金は含まず）＞

単位：％
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① ② ③
計 計 計

燃費がよい 75 74 75

自転車に比べて楽に移動できる △ 78 ▽ 66 ▽ 69

身軽に動ける 66 ▽ 62 66

維持費が安い ▽ 65 ▽ 61 68

二輪車を操る楽しさが味わえる ▽ 57 66 △ 71

解放感を味わえる ▽ 58 ▽ 59 △ 69

乗っていて爽快感を得られる ▽ 58 61 △ 68

交通の不便さが解消できる △ 63 ▽ 46 ▽ 49

移動時間が短縮できる △ 59 ▽ 42 ▽ 47

自由を感じることができる ▽ 46 57 △ 64

余暇時間が豊かになる ▽ 44 53 △ 62

他の交通機関を利用するより安くすむ △ 54 ▽ 43 46

高揚感を味わえる ▽ 41 47 △ 57

以前に比べて行動範囲が広くなる ▽ 41 ▽ 39 47

交通渋滞に巻き込まれなくてすむ △ 48 41 ▽ 39

スピード感を楽しめる ▽ 41 ▽ 37 46

体力や気力が充実する ▽ 38 43 △ 50

これまで行けなかったところに行ける ▽ 36 39 45

駐車スペースを気にしなくてよい △ 43 37 39

仕事の効率があがる △ 31 23 24

優越感を得られる 26 25 △ 30

友人と一緒に楽しめる ▽ 18 △ 28 △ 34

二輪車を通じ新しい仲間や友人に出会える ▽ 14 22 △ 26

大人になった気分を味わえる ▽ 13 12 △ 18

タンデム走行が楽しめる ※ 12 16 16

親や子供と一緒に楽しめる ▽ 9 15 △ 21

※排気量51cc以上の方のみ 
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【国産車ユーザー計】

n=4164
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【新規購入者】

n=432
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%

【一時中断・再購入者】

n=777

% %

（３）購入車への期待度と満足度
①購入二輪車への期待

● 購入二輪車へはコストや移動の利便性、操作の楽しさ、解放感、爽快感。

新規ユーザーは交通の不便さ解消、再購入者は余暇時間が豊かになることも期待

○ 購入二輪車に対する事前期待は、全体で「燃費がよい」「自転車に比べて楽に移動」「身軽に動
ける」「維持費が安い」「二輪車を操る楽しさ」「解放感」「爽快感」が上位7項目で60％を越え、コス
トや移動の利便性、楽しさが期待されている。

○ 新規購入者は上記7項目以外に「交通の不便さが解消できる」と「以前に比べて行動範囲が広く
なる」の2項目が60％以上かつ全体を上回る。再購入者は上記7項目以外に「余暇時間が豊かに
なる」が60％以上かつ全体を上回る。

＜購入二輪車への期待度 TOP2（非常に期待＋まあ期待）比率＞

単位：％

①１台所有買い替え者 （n=1823）
②複数所有買い替え者 （n=426）
③買い増し者 （n=782）
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4164 76 74 68 67 65 64 64 57 54 53 52 49 48

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 79 △ 87 △ 74 △ 74 ▽ 37 ▽ 43 ▽ 41 △ 75 △ 71 ▽ 31 ▽ 33 △ 60 ▽ 23

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 △ 86 △ 84 △ 77 △ 79 ▽ 60 61 ▽ 59 △ 75 △ 69 ▽ 47 ▽ 41 △ 64 ▽ 41

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 △ 82 78 △ 76 72 68 66 68 61 53 54 54 △ 56 51

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 ▽ 31 54 46 23 58 73 69 31 42 81 69 38 58

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 ▽ 18 47 45 ▽ 14 71 67 78 29 35 65 67 18 55

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 △ 83 △ 83 66 △ 75 ▽ 53 ▽ 54 ▽ 52 56 52 ▽ 44 ▽ 44 52 ▽ 31

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 △ 91 74 △ 76 △ 84 △ 74 △ 74 68 60 ▽ 46 △ 61 △ 62 53 50

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 80 ▽ 65 67 △ 78 △ 82 △ 75 △ 77 ▽ 41 ▽ 33 △ 64 △ 65 ▽ 35 △ 61

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 72 ▽ 58 ▽ 59 68 △ 88 △ 84 △ 84 ▽ 32 ▽ 34 △ 74 △ 73 ▽ 29 △ 73

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 ▽ 62 ▽ 53 ▽ 52 ▽ 32 △ 92 △ 89 △ 91 ▽ 35 ▽ 33 △ 81 △ 81 ▽ 28 △ 87

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 ▽ 60 ▽ 50 ▽ 45 ▽ 23 △ 92 △ 84 △ 94 ▽ 29 ▽ 27 △ 77 △ 76 ▽ 28 △ 82

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 ▽ 30 ▽ 41 ▽ 38 ▽ 14 △ 94 △ 85 △ 93 ▽ 20 ▽ 30 △ 78 △ 80 ▽ 15 △ 89

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 54 23 46 23 92 69 77 23 54 77 62 8 77

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 42 ▽ 25 25 ▽ 8 100 83 92 ▽ 0 33 50 67 8 92

男性 3515 76 ▽ 72 66 67 △ 68 △ 66 △ 66 ▽ 55 ▽ 51 △ 55 △ 55 ▽ 47 △ 51

女性 602 76 △ 83 △ 74 68 ▽ 50 ▽ 54 ▽ 55 △ 70 △ 68 ▽ 42 ▽ 41 △ 59 ▽ 33

200 32 48 37 25 82 77 84 30 33 73 69 23 75
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4164 47 44 43 43 43 41 27 27 23 19 15 14 13

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 40 △ 57 ▽ 25 ▽ 28 ▽ 29 △ 52 △ 41 ▽ 15 ▽ 10 ▽ 7 ▽ 10 ▽ 2 ▽ 7

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 50 △ 60 47 ▽ 35 40 △ 48 △ 36 26 ▽ 16 ▽ 12 ▽ 12 △ 25 △ 17

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 51 48 △ 52 45 48 44 ▽ 21 32 21 22 16 △ 27 15

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 27 12 58 50 42 12 23 27 31 8 31 27 19

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 35 24 63 49 43 12 8 35 33 24 14 31 24

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 35 ▽ 39 ▽ 22 ▽ 34 ▽ 32 41 △ 39 ▽ 22 ▽ 9 ▽ 10 ▽ 11 ▽ 2 ▽ 7

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 48 42 ▽ 32 46 △ 49 △ 48 ▽ 20 ▽ 22 25 △ 22 13 13 13

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 42 ▽ 36 42 △ 56 45 43 ▽ 13 27 △ 30 △ 25 13 17 15

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 △ 52 ▽ 26 △ 57 △ 60 △ 56 ▽ 28 ▽ 9 △ 33 △ 43 △ 35 △ 21 16 △ 19

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 59 ▽ 23 △ 71 △ 61 △ 62 ▽ 17 ▽ 9 △ 41 △ 44 △ 36 △ 25 △ 20 16

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 50 ▽ 23 △ 76 △ 66 △ 56 ▽ 17 ▽ 3 △ 38 △ 42 △ 29 18 10 10

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 58 ▽ 18 △ 85 △ 72 △ 56 ▽ 10 ▽ 6 △ 56 △ 52 △ 37 △ 30 △ 22 △ 18

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 62 31 62 77 54 15 8 23 8 23 15 8 -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 67 - 58 67 75 8 - 58 42 33 25 25 8

男性 3515 47 43 △ 46 44 43 39 ▽ 24 27 △ 25 20 15 △ 15 13

女性 602 46 △ 51 ▽ 34 ▽ 38 ▽ 38 △ 48 △ 40 25 ▽ 15 ▽ 13 15 ▽ 7 11

200 37 25 68 61 45 21 12 49 42 35 29 28 18

国産車ユーザー計

購
入
二
輪
車

性
別

輸入車ユーザー

国産車ユーザー計

購
入
二
輪
車

性
別

輸入車ユーザー

②属性別の購入二輪車への期待

●スクーターやビジネスはコストや移動の利便性、交通の不便さ解消に、オンロードでは

走る心地よさ、乗車時の楽しさに期待

○ 「燃費がよい」「維持費が安い」などランニングコストに対する期待は、スクーター軽二輪以下、ビ
ジネス原付第二種以下、オンロード原付第二種で高い。また「自転車に比べて楽に移動できる」
「身軽に動ける」「交通の不便さが解消できる」「移動時間が短縮できる」といったコミューターとし
ての移動の利便性はスクーター原付第一・第二種、女性で高い。

○ オンロードは「解放感を味わえる」 「爽快感を得られる」など走る心地よさと「二輪車を操る楽しさ
が味わえる」など乗車時の楽しさや、友人と楽しめたり新しい仲間に出会える等も高い。

＜属性別の期待度 TOP2（非常に期待＋まあ期待）比率＞

単位：％
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【期待度・国産車ユーザー計】　　【満足度・国産車ユーザー計】
n=4164 n=4164

（輸入車） （輸入車）
国産車 輸入車

32 37 4 5

48 45 1 -3

37 35 0 -2

25 25 2 0

82 80 2 -2

77 74 3 -3

84 82 4 -2

30 30 4 0

33 35 4 2

73 71 3 -2

69 65 3 -4

23 26 5 3

75 76 5 1

37 43 4 6

25 25 8 0

68 71 11 3

61 64 5 3

45 45 5 0

21 26 3 5

12 17 3 5

49 51 7 2

42 46 3 4

35 42 2 7

29 32 5 3

28 29 1 1

18 20 2 2

※排気量51cc以上のみ 
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親や子供と一緒に楽しめる

タンデム走行が楽しめる※

大人になった気分を味わえる

二輪車を通じ新しい仲間や友人に出会える

友人と一緒に楽しめる

優越感を得られる

仕事の効率があがる

駐車スペースを気にしなくてよい

これまで行けなかったところに行ける

体力や気力が充実する

スピード感を楽しめる

交通渋滞に巻き込まれなくてすむ

以前に比べて行動範囲が広くなる

高揚感を味わえる

他の交通機関を利用するより安くすむ

余暇時間が豊かになる

自由を感じることができる

移動時間が短縮できる

交通の不便さが解消できる

乗っていて爽快感を得られる

解放感を味わえる

二輪車を操る楽しさが味わえる

維持費が安い

身軽に動ける

自転車に比べて楽に移動できる

燃費がよい

国産車

% %

（満足計 - 期待計）

③購入二輪車への期待と満足

● 購入二輪車へ期待する上位項目であるコストや移動の利便性、操作の楽しさ、解放感、

爽快感への満足度は事前期待度を若干上回る

○ 購入二輪車に対する事前期待は、全体で「燃費がよい」「自転車に比べて楽に移動」「身軽に動
ける」「維持費が安い」「二輪車を操る楽しさ」「解放感」「爽快感」「交通の不便さが解消できる」が
上位8項目。満足度の上位8項目も順番は一部異なるが同様。

○ 期待度の上位8項目の満足度との差分を見ると「身軽に動ける」を除き満足度が期待度を1～4ポ
イント上回っている。

＜購入二輪車への期待度と満足度 TOP2（非常に期待＋まあ期待／非常に満足＋満足）比率＞

単位：％

差 分
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（４）総合満足度
①属性別総合満足度

● 購入二輪車への総合満足度は大排気量、若年層、オンロードで高い

○ 全体の満足計比率（TOP２：非常に満足＋満足）は86％だが、男性20代以下の97％、オンロード
小型二輪（751cc～）の96％、オンロード小型二輪（251～400cc）の95％が特に高い。

○ オンロード軽二輪以上は概ね90％以上と他のタイプ・排気量より高い。

○ 逆に低いのは、男女とも70代以上で、それぞれ男性71％、女性74％。

＜購入二輪車総合満足度＞ 単位：％

86 4.15

▽ 79 4.03

86 4.12

87 4.12

85 4.12

82 4.02

86 4.19

89 4.21

85 4.16

89 4.21

△ 95 4.32

91 4.17

△ 96 4.36

85 4.00

100 4.58

89 4.25

▽ 84 4.10

88 4.16

88 4.22

88 4.17

87 4.16

▽ 83 4.16

97 4.50

△ 97 4.53

91 4.39

△ 92 4.33

△ 91 4.23

87 4.07

▽ 71 3.86

75 4.17

78 4.15

85 4.28

85 4.22

89 4.29

▽ 80 3.98

▽ 74 3.99

82 4.06

購
入
二
輪
車

購
入
形
態

性
別

性
年
代

非常に満足

31

▽ 26

29

28

38

29

33

32

34

△ 37

△ 39

31

△ 42

31

58

△ 39

▽ 28

30

△ 36

31

31

35

△ 49

△ 56

△ 50

△ 44

34

▽ 24

▽ 17

41

△ 51

△ 48

△ 41

△ 41

▽ 20

28

29

満足

55

53

58

59

46

53

53

57

51

52

56

61

54

54

42

▽ 49

56

58

52

57

56

▽ 48

48

▽ 41

▽ 41

▽ 47

57

△ 63

54

34

▽ 28

▽ 37

▽ 43

▽ 48

60

47

53

どちらともいえない

9

△ 14

9

9

8

10

10

7

10

▽ 5

▽ 2

5

▽ 2

8

0

8

△ 11

7

▽ 6

8

8

△ 12

0

▽ 0

7

▽ 5

▽ 6

9

△ 19

8

11

10

12

8

△ 15

△ 21

16

不満計

3

△ 4

3

3

8

6

2

2

4

5

2

3

1

8

0

3

3

3

4

3

3

3

0

2

2

2

2

3

△ 5

8

△ 11

5

3

2

3

4

3

無回答

2

△ 2

1

1

0

2

2

2

1

1

0

1

0

0

0

1

2

2

2

1

2

1

3

1

0

0

1

1

△ 5

△ 8

0

0

0

1

1

1

0

凡例 <n>

国産車ユーザー計<4164>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<*26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<*13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<*12>

新規購入<432>

買い替え<1835>

複数所有買い替え<410>

買い増し<698>

一時中断・再購入<777>

男性<3515>

女性<602>

男性10代（16歳以上）<31>

男性20代<62>

男性30代<186>

男性40代<444>

男性50代<1127>

男性60代<1252>

男性70代以上<369>

女性10代（16歳以上）<*12>

女性20代<*28>

女性30代<43>

女性40代<90>

女性50代<205>

女性60代<146>

女性70代以上<72>

輸入車ユーザー<200>

満足計 平均（5段階）

47



項
目

非

常
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満

足
項
目

非

常
に

満

足
項
目

非

常
に

満

足
項
目

非

常
に

満

足

n ％ ％ ％ ％

4164 燃費がよい 42 自転車に比べて楽に移動できる 37 維持費が安い 32 二輪車を操る楽しさが味わえる 29

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 自転車に比べて楽に移動できる 46 燃費がよい 40 維持費が安い 34 移動時間が短縮できる 33

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 燃費がよい 44 自転車に比べて楽に移動できる 43 維持費が安い 38 移動時間が短縮できる 28

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 燃費がよい 42 自転車に比べて楽に移動できる 36 維持費が安い 27 解放感を味わえる 26

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 二輪車を操る楽しさが味わえる 35 解放感を味わえる 31 自転車に比べて楽に移動できる 31 余暇時間が豊かになる 31

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 解放感を味わえる 39 乗っていて爽快感を得られる 37 二輪車を操る楽しさが味わえる 35 スピード感を楽しめる 27

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 燃費がよい 56 維持費が安い 46 自転車に比べて楽に移動できる 43 身軽に動ける 27

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 燃費がよい 63 維持費が安い 49 自転車に比べて楽に移動できる 37 二輪車を操る楽しさが味わえる 32

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 燃費がよい 53 維持費が安い 47 二輪車を操る楽しさが味わえる 37 乗っていて爽快感を得られる 33

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 二輪車を操る楽しさが味わえる 49 乗っていて爽快感を得られる 46 解放感を味わえる 41 燃費がよい 38

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 乗っていて爽快感を得られる 55 二輪車を操る楽しさが味わえる 55 解放感を味わえる 53 高揚感を味わえる 47

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 乗っていて爽快感を得られる 49 二輪車を操る楽しさが味わえる 49 高揚感を味わえる 40 解放感を味わえる 39

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 乗っていて爽快感を得られる 60 二輪車を操る楽しさが味わえる 54 高揚感を味わえる 50 スピード感を楽しめる 49

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 乗っていて爽快感を得られる 46 解放感を味わえる 38 高揚感を味わえる 31 二輪車を操る楽しさが味わえる 31

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 解放感を味わえる 67 乗っていて爽快感を得られる 67 高揚感を味わえる 58 以前に比べて行動範囲が広くなる 58

新規購入 432 燃費がよい 49 自転車に比べて楽に移動できる 43 維持費が安い 37 二輪車を操る楽しさが味わえる 37

買い替え 1835 燃費がよい 39 自転車に比べて楽に移動できる 37 維持費が安い 28 乗っていて爽快感を得られる 24

複数所有買い替え 410 燃費がよい 38 自転車に比べて楽に移動できる 33 維持費が安い 31 二輪車を操る楽しさが味わえる 30

買い増し 698 燃費がよい 40 自転車に比べて楽に移動できる 36 維持費が安い 35 二輪車を操る楽しさが味わえる 33

一時中断・再購入 777 燃費がよい 49 自転車に比べて楽に移動できる 37 解放感を味わえる 36 維持費が安い 36

男性10代（16歳以上） 31 移動時間が短縮できる 61 以前に比べて行動範囲が広くなる 61 身軽に動ける 60 自転車に比べて楽に移動できる 58

男性20代 62 自転車に比べて楽に移動できる 65 燃費がよい 60 解放感を味わえる 48 二輪車を操る楽しさが味わえる 47

男性30代 186 燃費がよい 53 二輪車を操る楽しさが味わえる 53 乗っていて爽快感を得られる 48 自転車に比べて楽に移動できる 48

男性40代 444 燃費がよい 48 自転車に比べて楽に移動できる 45 維持費が安い 42 二輪車を操る楽しさが味わえる 37

男性50代 1127 燃費がよい 43 二輪車を操る楽しさが味わえる 35 自転車に比べて楽に移動できる 35 乗っていて爽快感を得られる 34

男性60代 1252 燃費がよい 41 自転車に比べて楽に移動できる 30 維持費が安い 29 解放感を味わえる 25

男性70代以上 369 燃費がよい 32 自転車に比べて楽に移動できる 28 維持費が安い 26 身軽に動ける 19

女性10代（16歳以上） *12 交通の不便さが解消できる 59 移動時間が短縮できる 59 自転車に比べて楽に移動できる 51 身軽に動ける 51

女性20代 *28 自転車に比べて楽に移動できる 68 二輪車を操る楽しさが味わえる 57 燃費がよい 57 乗っていて爽快感を得られる 56

女性30代 43 自転車に比べて楽に移動できる 49 乗っていて爽快感を得られる 42 燃費がよい 38 維持費が安い 37

女性40代 90 燃費がよい 48 自転車に比べて楽に移動できる 44 二輪車を操る楽しさが味わえる 30 乗っていて爽快感を得られる 29

女性50代 205 自転車に比べて楽に移動できる 51 燃費がよい 46 維持費が安い 34 解放感を味わえる 31

女性60代 146 自転車に比べて楽に移動できる 51 燃費がよい 35 移動時間が短縮できる 32 身軽に動ける 30

女性70代以上 72 自転車に比べて楽に移動できる 41 身軽に動ける 30 燃費がよい 29 移動時間が短縮できる 28
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②属性別総合満足度要因

●総合満足度形成要因は、スクーターとビジネスは経済性と移動の利便性、オンロードは

操る楽しさ、爽快感や解放感
○ 「非常に満足」比率の高い個別満足度項目の上位4項目は全体では「燃費」「自転車に比べて楽
に移動できる」「維持費が安い」「二輪車を操る楽しさが味わえる」であり、これらが主に総合満足
度に寄与していると考えられる。

○ スクーターやビジネスは、全体と同様に経済性と移動の利便性に関する項目が高い。

○ これに対しオンロードは二輪車を操る楽しさ、爽快感、解放感、高揚感といった乗車から得られる
効用に関する項目が高い。

＜個別満足度評価上位項目（26項目中、各属性上位４項目を抜粋）＞ 単位：％
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国産車ユーザー計 4164 31 3 67 1

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 22 ▽ 1 △ 76 △ 2

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 △ 38 2 ▽ 60 1

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 △ 41 2 ▽ 57 2

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 54 - 46 -

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 51 4 49 -

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 20 ▽ 1 △ 79 1

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 31 3 67 1

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 27 3 70 2

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 34 4 63 1

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 41 △ 10 ▽ 56 -

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 △ 39 3 60 1

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 39 △ 6 ▽ 58 1

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 23 - 77 -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 42 △ 25 50 -

200 32 10 63 -

複数回答の構成比
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輪
車

輸入車ユーザー
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分
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・
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辺

自
宅
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辺

そ
の
他

国産車ユーザー計 複数回答 1450 70 63 33 26 15 8 7 6 5

東京23区 153 △ 78 △ 72 32 △ 42 △ 27 12 6 △ 11 4

首都圏の政令指定都市 164 △ 77 65 32 24 17 11 △ 14 8 6

近畿圏の政令指定都市 119 63 66 38 23 12 4 4 4 4

上記以外の政令指定都市 135 ▽ 61 △ 72 34 25 ▽ 8 11 7 8 4

その他の地域　※ 868 70 ▽ 60 33 23 14 8 5 4 5

スクーター　原付第一種（～50cc） 216 71 ▽ 51 ▽ 13 21 15 6 9 5 △ 8

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 362 73 △ 70 ▽ 28 30 17 ▽ 4 8 4 4

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 106 73 73 34 30 15 ▽ 3 6 4 3

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *14 79 64 43 50 7 7 - - -

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） *25 76 76 52 36 8 - 20 4 -

ビジネス　原付第一種（～50cc） 50 △ 82 60 ▽ 10 18 14 4 2 4 6

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 160 68 △ 72 37 29 13 9 6 8 4

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 58 62 64 43 29 12 12 9 5 2

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 164 64 60 △ 46 23 15 11 4 5 3

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 90 67 64 △ 48 27 14 △ 21 9 △ 13 2

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 69 70 68 △ 54 25 12 7 7 3 3

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 127 63 57 △ 61 20 13 △ 17 5 9 △ 9

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *3 67 67 33 67 - 33 - - -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *6 83 83 83 67 50 33 - △ 50 17

75 53 52 36 29 17 16 11 7 -輸入車ユーザー

表側居住地別、購入二輪車別、輸入車と
も複数回答の構成比
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70 63
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国産車ユーザー計単数回答
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国産車ユーザー計 4164 31 3 67 1

東京23区 250 △ 55 △ 8 ▽ 41 2

首都圏の政令指定都市 391 △ 39 △ 5 ▽ 59 -

近畿圏の政令指定都市 246 △ 45 3 ▽ 53 2

上記以外の政令指定都市 405 29 3 68 1

その他の地域　※ 2848 ▽ 27 ▽ 2 △ 71 1

複数回答の構成比

居
住
地

（５）二輪車の駐車問題

●都市部ほど駐車に困った経験が多く、特に駅周辺で困る場合が多い

○ 「駐車で困った経験」は全体で「出先」が31％にのぼる一方、「自宅や月極め駐車場」は3％にと
どまり、困った場所のほとんどは出先。居住地域では東京23区が最も高く都市部ほど高い。

○ 駐車で困った場所では、「駅周辺」の70％（駐車に困った経験者ベース）、「繁華街」の63％（同）
が高い。

○ 東京23区は上記２つに加え「オフィス街」「住宅街」「自宅周辺」も高い。

○ オンロード軽二輪以上では「観光地」が高いという特徴もみられる。

単位：％

＜直近１年間に駐車で困った経験ありの割合（居住地域別/タイプ・排気量別）＞

＜駐車で困った場所＞

※ 全国の政令指定都市と首都圏・近畿圏の全域を除く

※ 全国の政令指定都市と首都圏・近畿圏の全域を除く
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単位：％



８．二輪車の楽しみ方
（１）現在やっている二輪車の楽しみ方

＜現在やっている二輪車の楽しみ方 上位10項目 (複数回答）＞ 単位：％

● 男性は、「ツーリング」や「カスタム・ドレスアップ」などを楽しむ一方、女性が楽しん

でいる比率は全般的に低い

○ 全体の二輪車の楽しみ方は、「日帰りツーリング」が72％と最も多く、次いで「宿泊ツーリング」「ワ
インディングロード走行」が続く。

○ 属性別では、ビジネス原付第二種、オンロードユーザー、男性ユーザーは、「ツーリング」「ワイン
ディングロード走行」「カスタム・ドレスアップ」「SNS等による情報発信」などを楽しんでいる。

○ 一方女性は、各種の楽しみ方をあまりしていない。
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4164 72 34 29 21 17 9 7 6 6 3
4415 72 36 29 19 16 9 8 7 8 4

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 36 ▽ 8 ▽ 5 ▽ 4 ▽ 5 ▽ 3 ▽ 1 ▽ 1 ▽ 2 ▽ 1
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 △ 77 32 ▽ 23 21 ▽ 14 8 ▽ 5 6 ▽ 4 ▽ 2
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 △ 90 △ 51 △ 38 22 19 11 7 6 6 4
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 96 65 54 15 23 12 8 15 4 4
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 98 △ 80 △ 69 24 31 24 16 20 8 14
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 57 ▽ 22 ▽ 15 ▽ 15 18 ▽ 6 5 ▽ 3 4 3
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 △ 90 △ 50 △ 36 △ 33 △ 33 10 △ 17 7 △ 9 △ 6
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 △ 91 40 △ 39 △ 37 △ 23 12 6 7 9 2
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 △ 96 △ 48 △ 47 △ 31 △ 25 △ 12 △ 12 7 △ 10 △ 5
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 95 △ 47 △ 50 △ 28 18 9 10 7 △ 10 2
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 △ 98 △ 60 △ 68 △ 36 △ 24 △ 24 △ 14 △ 16 △ 15 △ 6
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 97 △ 63 △ 62 △ 35 △ 22 △ 19 △ 15 △ 16 △ 11 △ 5
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 92 100 62 15 46 15 - - - -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 100 △ 92 58 17 42 17 8 8 25 △ 25
男性 3515 △ 80 △ 38 △ 33 △ 24 △ 19 △ 10 8 7 7 3
女性 602 ▽ 38 ▽ 12 ▽ 7 ▽ 6 ▽ 5 ▽ 4 ▽ 4 ▽ 2 ▽ 4 ▽ 0
男性10代(16 歳以上) 31 ▽ 48 ▽ 6 ▽ 6 ▽ 6 14 - 3 - 3 -
男性20代 62 78 25 25 28 ▽ 6 8 6 3 3 1
男性30代 186 △ 82 34 △ 35 △ 34 20 8 10 4 △ 13 1
男性40代 444 △ 79 ▽ 28 △ 33 △ 25 16 8 9 7 △ 9 2
男性50代 1127 △ 85 △ 43 △ 40 △ 30 19 △ 12 △ 11 △ 9 △ 9 3
男性60代 1252 △ 81 △ 44 △ 34 22 △ 22 △ 11 7 6 6 △ 4
男性70代以上 369 ▽ 64 ▽ 29 ▽ 14 ▽ 9 19 ▽ 4 ▽ 4 ▽ 3 ▽ 0 4
女性10代(16 歳以上) 12 ▽ 41 ▽  - ▽  - - - - - - 8 -
女性20代 28 63 ▽ 13 ▽ 9 10 9 - 4 7 7 -
女性30代 43 ▽ 39 ▽ 10 ▽ 6 11 7 4 6 2 9 -
女性40代 90 ▽ 49 ▽ 19 ▽ 10 ▽ 12 ▽ 8 ▽ 3 4 2 9 1
女性50代 205 ▽ 43 ▽ 18 ▽ 10 ▽ 8 ▽ 6 8 7 3 3 ▽  -
女性60代 146 ▽ 32 ▽ 10 ▽ 6 ▽ 2 ▽ 3 ▽ 3 ▽ 3 ▽ 2 ▽ 1 1
女性70代以上 72 ▽ 10 ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - -
新規購入 432 ▽ 64 ▽ 14 ▽ 16 ▽ 13 ▽ 9 ▽ 1 ▽ 4 ▽ 1 5 ▽ 0
買い替え 1835 ▽ 63 ▽ 29 ▽ 22 ▽ 16 ▽ 13 ▽ 6 ▽ 5 ▽ 4 ▽ 4 ▽ 2
複数所有買い替え 410 △ 89 △ 56 △ 51 △ 37 △ 29 △ 20 △ 17 △ 14 △ 13 △ 6
買い増し 698 △ 86 △ 51 △ 43 △ 32 △ 27 △ 17 △ 14 △ 11 △ 9 △ 6
一時中断・再購入 777 △ 79 32 28 20 17 8 ▽ 4 ▽ 4 4 3

200 89 58 44 28 21 19 16 18 13 7輸入車ユーザー

国産車ユーザー計(2025年度調査)
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国産車ユーザー計(2023年度調査)
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（２）今後やってみたい二輪車の楽しみ方

＜今後やってみたい二輪車の楽しみ方 上位10項目 (複数回答）＞ 単位：％

● オンロードユーザーは、「サーキットでの体験走行」「ミーティングオフ会」や「海外ツー

リング」、「カスタム・ドレスアップ」、女性若年層は「ツーリング」の実施意向が強い

○ 今後の二輪車の楽しみ方として「宿泊ツーリング」の実施意向がトップ。

○ 属性別では、オンロードユーザーの、「カスタム・ドレスアップ」「サーキットでの体験走行」「ミー
ティング・オフ会」「海外ツーリング」の意向が高い。

○ また女性では、20・30代の「宿泊ツーリング」「日帰りツーリング」の意向が高い。

51

n

宿

泊

ツ
ー

リ

ン

グ

日

帰

り

ツ
ー

リ

ン

グ

カ

ス

タ

ム

・

ド

レ

ス

ア

ッ
プ

サ
ー

キ

ッ
ト

で

の

体

験

走

行

ミ
ー

テ

ィ
ン

グ

・

オ

フ

会

林

道

ツ
ー

リ

ン

グ

海

外

ツ
ー

リ

ン

グ

ワ

イ

ン

デ

ィ
ン

グ

ロ
ー

ド

を

走

る

オ

ン

ロ
ー

ド

レ
ー

ス

の

観

戦

Ｓ

Ｎ

Ｓ

・

ブ

ロ

グ

・

動

画

サ

イ

ト

で

の

情

報

発

信

国産車ユーザー計(2025年度調査) 4164 37 24 12 9 9 8 6 6 5 4
国産車ユーザー計(2023年度調査) 4415 35 19 9 10 9 9 8 5 7 4
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 19 24 ▽ 4 ▽ 3 ▽ 1 ▽ 4 ▽ 2 ▽ 2 ▽ 1 ▽ 2
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 37 △ 29 13 ▽ 6 ▽ 6 7 ▽ 4 6 5 4
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 △ 49 24 10 △ 13 9 9 △ 9 6 6 4
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 27 8 4 15 4 12 - 8 12 4
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 35 14 8 18 14 8 20 6 6 6
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 36 △ 28 10 ▽ 4 8 9 5 ▽ 3 3 5
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 △ 45 25 14 7 △ 14 △ 22 7 7 6 5
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 42 22 △ 24 11 △ 15 7 4 7 6 3
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 △ 49 ▽ 17 △ 18 △ 12 △ 15 10 △ 9 8 △ 9 6
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 53 21 △ 19 △ 24 △ 17 8 △ 11 △ 14 △ 11 5
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 42 ▽ 12 15 △ 24 △ 18 8 △ 16 8 7 6
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 42 ▽ 15 △ 20 △ 28 △ 16 8 △ 13 △ 10 △ 11 7
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 31 15 23 15 15 8 15 - - 8
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 33 33 8 17 17 33 17 - - 8

男性 3515 △ 39 24 △ 13 △ 11 10 △ 10 7 △ 7 △ 6 5

女性 602 ▽ 22 22 ▽ 7 ▽ 2 ▽ 5 ▽ 3 ▽ 3 ▽ 1 ▽ 2 3
男性10代(16 歳以上) 31 45 29 9 8 6 12 △ 15 - - -
男性20代 62 42 20 15 △ 19 12 13 9 4 △ 12 7
男性30代 186 39 ▽ 16 15 △ 21 △ 14 △ 16 △ 11 9 △ 12 3
男性40代 444 △ 45 20 13 11 8 10 △ 11 6 4 △ 7
男性50代 1127 △ 43 25 △ 17 △ 14 △ 13 10 7 △ 9 △ 8 △ 6
男性60代 1252 38 26 13 8 10 8 5 7 5 4
男性70代以上 369 ▽ 28 26 ▽ 5 ▽ 4 ▽ 4 10 ▽ 3 ▽ 3 3 ▽ 1
女性10代(16 歳以上) 12 41 42 - - - - - - - 8
女性20代 28 △ 58 28 9 12 13 △ 22 7 4 9 -
女性30代 43 38 △ 44 18 4 2 7 4 2 2 8
女性40代 90 28 19 16 ▽ 1 11 5 8 ▽  - 1 7
女性50代 205 ▽ 23 24 8 ▽ 2 6 ▽ 2 ▽ 2 ▽ 2 ▽ 2 4
女性60代 146 ▽ 16 20 ▽ 3 ▽ 2 ▽ 2 ▽ 1 ▽ 1 ▽ 1 ▽ 1 1
女性70代以上 72 ▽ 3 ▽ 8 ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - ▽  -
新規購入 432 △ 48 26 13 ▽ 6 10 9 △ 8 5 4 5
買い替え 1835 ▽ 30 23 ▽ 11 ▽ 8 ▽ 7 7 ▽ 4 6 5 ▽ 3
複数所有買い替え 410 35 21 12 △ 13 11 △ 12 △ 12 8 △ 8 5
買い増し 698 37 ▽ 20 12 △ 13 △ 12 10 7 6 6 5
一時中断・再購入 777 △ 45 △ 28 △ 16 10 10 8 6 6 6 △ 6

200 50 43 19 15 12 11 11 16 6 6
150 32 32 9 7 - 15 6 13 9 6
300 38 38 9 4 - 12 5 11 5 7
300 34 34 4 5 - 11 7 8 5 6

非購入者
二輪非保有者
免許非保有者
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（３）二輪車の楽しみ方の情報源

＜二輪車の楽しみ方の情報源 上位10項目 (複数回答）＞ 単位：％

● 男性では若年層が「バイク仲間」「友人・知人」、中高年層は動画サイト。女性は特に

情報収集をしていない

○ 二輪車の楽しみ方の情報源は、全体では「動画サイト」がトップ。

○ 車種別では、スクーター、ビジネス、オンロードで「動画サイト」「二輪車専門誌」が多い。

○ 性別では、男性10代・20代が「バイク仲間」「友人・知人」といった口コミ系。男性30代以上は動画
サイトが多い。一方女性は中高年層を中心に、特に情報入手はしていない。
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国産車ユーザー計(2025年度調査) 4164 44 17 16 15 15 14 12 9 9 8 21
国産車ユーザー計(2023年度調査) 4415 41 22 17 10 17 11 13 7 7 9 21
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 14 ▽ 4 ▽ 2 17 ▽ 3 ▽ 5 ▽ 8 ▽ 6 7 ▽ 2 △ 44
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 46 15 ▽ 12 14 ▽ 13 13 11 10 9 6 19
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 △ 59 △ 23 18 12 16 △ 22 13 11 9 10 ▽ 12
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 65 27 38 27 8 19 15 19 8 15 12
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 63 33 22 16 29 33 12 12 4 10 4
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 32 ▽ 9 ▽ 7 17 ▽ 10 14 10 8 10 6 △ 27
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 △ 57 △ 28 △ 24 12 △ 25 △ 18 13 △ 13 8 9 ▽ 10
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 △ 60 △ 25 17 ▽ 7 14 15 13 10 12 ▽ 4 ▽ 10
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 △ 59 △ 29 △ 29 16 △ 25 △ 20 △ 17 10 △ 12 △ 13 ▽ 4
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 69 △ 23 △ 29 14 △ 27 △ 21 16 11 6 △ 12 ▽ 4
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 △ 71 △ 26 △ 33 14 △ 30 △ 25 13 9 9 △ 21 ▽ 5
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 72 △ 30 △ 36 △ 20 △ 27 △ 23 16 13 9 △ 17 ▽ 4
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 38 46 15 - 23 15 8 8 15 8 8
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 75 25 42 8 33 8 8 - 33 8 8
男性 3515 △ 50 △ 20 △ 17 15 16 △ 16 13 △ 11 9 △ 9 ▽ 16
女性 602 ▽ 17 ▽ 4 ▽ 8 15 ▽ 10 ▽ 5 10 ▽ 3 8 ▽ 2 △ 42
男性10代(16 歳以上) 31 ▽ 22 ▽ 3 12 8 17 ▽ 2 △ 25 2 6 - 28
男性20代 62 53 13 △ 26 12 16 8 △ 22 7 9 5 21
男性30代 186 △ 57 17 18 14 △ 21 △ 21 △ 22 11 9 △ 13 17
男性40代 444 △ 52 17 △ 20 15 18 17 △ 16 △ 14 7 9 ▽ 16
男性50代 1127 △ 59 △ 22 △ 20 14 △ 20 △ 20 12 10 9 △ 13 ▽ 11
男性60代 1252 △ 50 △ 23 16 15 15 △ 16 ▽ 10 △ 11 △ 11 8 ▽ 16
男性70代以上 369 ▽ 23 ▽ 13 ▽ 12 16 ▽ 6 ▽ 8 12 10 7 ▽ 2 △ 29
女性10代(16 歳以上) 12 ▽ 8 - 7 24 - - 24 - - - 25
女性20代 28 ▽ 22 9 12 8 20 ▽  - 18 - 14 - 25
女性30代 43 ▽ 28 9 14 16 23 6 8 7 7 2 29
女性40代 90 ▽ 26 ▽ 4 11 17 18 ▽ 3 11 5 6 ▽ 1 △ 40
女性50代 205 ▽ 23 ▽ 5 ▽ 9 16 11 ▽ 8 13 ▽ 1 11 ▽ 3 △ 40
女性60代 146 ▽ 9 ▽ 4 ▽ 5 11 ▽ 5 ▽ 5 7 ▽ 4 8 ▽ 1 △ 50
女性70代以上 72 ▽ 1 ▽  - ▽  - △ 23 ▽  - ▽  - ▽ 4 ▽ 3 ▽ 3 ▽ 1 △ 51
新規購入 432 40 ▽ 8 ▽ 12 12 15 ▽ 10 △ 16 ▽ 5 7 ▽ 3 23
買い替え 1835 ▽ 38 ▽ 14 ▽ 11 16 ▽ 11 ▽ 12 ▽ 10 8 9 7 △ 27
複数所有買い替え 410 △ 49 △ 28 △ 29 18 △ 22 △ 19 13 △ 13 9 △ 14 ▽ 13
買い増し 698 △ 51 △ 28 △ 25 △ 18 △ 22 △ 21 14 △ 13 9 △ 11 ▽ 10
一時中断・再購入 777 △ 55 16 14 ▽ 10 15 15 12 9 9 7 ▽ 18

200 45 29 31 17 24 19 15 9 9 16 12輸入車ユーザー
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９．イベント参加状況
（１）イベント参加の経験

＜メーカーや販売店やメディアが主催するイベントへの参加の有無＞ 単位：％

● イベント参加率は全体であまり高くない

○ 各種イベントへの参加率は、全体で19％。

○ 属性別でみると、ビジネス原付第二種、オンロードの参加率が高い。また性別では、乗車経験が
長い男性50代、60代の参加率が高く、女性は全般的に参加率が低い。

○ このほか、複数所有買い替え、買い増し、輸入車ユーザーの参加率が高い。
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凡例

国産車ユーザー計(2025年度調査)<4164>

国産車ユーザー計(2023年度調査)<4415>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<12>

男性<3515>

女性<602>

男性10代(16 歳以上) <31>

男性20代<62>

男性30代<186>

男性40代<444>

男性50代<1127>

男性60代<1252>

男性70代以上<369>

女性10代(16 歳以上) <12>

女性20代<28>

女性30代<43>

女性40代<90>

女性50代<205>

女性60代<146>

女性70代以上<72>

新規購入<432>

買い替え<1835>

複数所有買い替え<410>

買い増し<698>

一時中断・再購入<777>

輸入車ユーザー<200>

購
入
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輪
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性
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性
年
代

購
入
形
態

53



（２）参加したイベント

● オンロード小型二輪、男性50代、複数保有買い替えの各種イベント参加率が高い

○ 参加率が高いイベントは、全体で「モーターサイクルショー」がトップ。次いで「ツーリング仲間との
交流会」が続く。

○ 車種別では、オンロード小型二輪の「オーナーズミーティング」「ライディングスクール」、ビジネス
原付第二種の「カスタム・ドレスアップパーツのイベント」の参加率が高い。

○ このほか、男性50代の「新車の試乗会」、複数買い替え層の「ツーリング仲間との交流会」「新車
の試乗会」の参加率が高い。

＜これまでに参加したイベント 上位10項目 (複数回答）＞「参加あり回答者」＝100％ 単位：％
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国産車ユーザー計(2025年度調査) 878 53 38 28 26 23 22 18 18 17 5
国産車ユーザー計(2023年度調査) 1059 49 36 28 34 23 19 19 17 16 4
スクーター　原付第一種（～50cc） 39 51 31 18 23 15 ▽ 8 10 13 10 5
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 137 51 39 33 25 ▽ 15 18 18 15 17 4
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 61 52 30 31 31 25 26 11 23 20 5
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 9 44 33 56 11 22 44 33 22 - -
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 25 64 40 44 24 28 24 32 32 24 4
ビジネス　原付第一種（～50cc） 23 61 39 26 39 35 30 13 9 9 4
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 129 51 40 26 29 28 ▽ 14 18 22 △ 24 4
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 59 46 34 32 29 19 24 15 14 ▽ 7 3
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 138 51 37 26 25 27 22 21 17 16 3
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 55 60 35 ▽ 15 20 15 24 24 16 24 7
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 75 51 44 29 17 20 △ 33 23 19 13 8
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 116 57 41 32 28 △ 33 26 22 23 20 4
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 5 60 40 20 40 20 20 20 20 - 20
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 7 43 57 14 14 14 43 14 29 14 -
男性 803 52 38 29 27 24 21 19 18 17 4
女性 69 55 36 ▽ 17 20 15 29 12 22 11 4
男性10代(16 歳以上) 2 47 - - 47 - - - - - -
男性20代 9 59 32 - △ 59 - - 9 10 10 -
男性30代 40 59 39 30 36 13 11 6 26 21 5
男性40代 97 60 33 29 27 26 20 17 24 23 3
男性50代 291 56 39 △ 35 26 28 21 23 19 21 6
男性60代 303 47 36 27 26 23 25 17 14 13 2
男性70代以上 54 41 47 ▽ 11 ▽ 12 20 21 24 15 17 9
女性10代(16 歳以上) - - - - - - - - - - -
女性20代 3 100 37 - - - - △ 68 - 37 -
女性30代 4 47 23 - 23 - 23 - 23 47 △ 30
女性40代 11 46 45 25 45 27 25 8 25 17 16
女性50代 33 53 43 18 17 20 29 13 26 6 -
女性60代 15 62 26 19 14 7 △ 44 7 21 6 -
女性70代以上 2 50 - - - - - - - - -
新規購入 36 54 24 ▽ 8 16 10 ▽ 8 ▽ 5 11 19 3
買い替え 307 49 34 26 23 21 25 19 17 14 5
複数所有買い替え 178 50 △ 45 △ 36 27 29 20 22 19 20 5
買い増し 236 △ 60 40 30 30 △ 31 24 21 20 20 6
一時中断・再購入 120 51 33 22 28 ▽ 12 18 13 18 14 3

輸入車ユーザー 84 51 43 48 30 29 15 29 30 23 10
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（３）今後参加したいイベント

＜今後参加したいイベント 上位10項目 (複数回答）＞ 単位：％

● 「二輪車の工場見学」の希望がオンロードユーザーを中心に高い。女性は参加を希望

するイベントが特にない

○ 参加意向の高いイベントは、全体で「二輪車の工場見学」がトップ。特に、オンロードユーザーで
顕著。

○ 車種別では、オンロードユーザーの各種イベントに対する希望率が高く、スクーターユーザーの
希望は少ない。

○ 性別では、男性30代～50代の各種イベントに対する希望率が高い一方、女性は中高年層を
中心に、特に希望を持っていない。
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4164 22 19 16 15 14 14 13 13 12 11 34
4415 20 18 18 16 14 11 13 13 9 7 34

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 9 ▽ 10 ▽ 7 ▽ 4 ▽ 4 ▽ 4 ▽ 4 ▽ 5 ▽ 3 ▽ 4 △ 60
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 20 △ 23 ▽ 13 ▽ 10 ▽ 11 ▽ 11 ▽ 9 13 ▽ 7 9 △ 38
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 22 22 △ 21 15 13 16 12 15 10 14 29
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 31 27 23 12 19 4 12 23 8 - 23
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 27 18 18 22 16 12 18 14 18 18 14
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 18 ▽ 9 ▽ 10 ▽ 10 12 ▽ 9 ▽ 4 10 15 ▽ 8 △ 43
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 △ 29 19 △ 20 16 15 △ 22 △ 18 12 △ 22 △ 15 ▽ 19
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 26 20 17 17 △ 22 △ 22 △ 18 17 17 △ 18 ▽ 19
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 △ 31 △ 24 △ 23 △ 27 △ 24 △ 21 △ 26 △ 21 △ 19 △ 19 ▽ 14
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 32 △ 25 △ 25 △ 30 17 △ 22 △ 29 △ 18 △ 18 △ 17 ▽ 12
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 △ 36 △ 35 △ 30 △ 33 △ 26 △ 20 △ 28 △ 25 △ 24 14 ▽ 8
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 39 △ 33 △ 29 △ 34 △ 32 △ 26 △ 29 △ 23 △ 22 △ 16 ▽ 10
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 31 23 8 31 - 15 15 15 15 - 23
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 58 42 △ 50 △ 50 33 25 42 △ 50 △ 50 17 -

男性 3515 △ 24 △ 21 17 △ 16 △ 15 △ 16 △ 15 14 △ 14 12 ▽ 30

女性 602 ▽ 13 ▽ 8 ▽ 12 ▽ 9 ▽ 7 ▽ 4 ▽ 6 ▽ 8 ▽ 5 10 △ 53

男性10代(16 歳以上) 31 12 20 11 ▽  - ▽  - 3 △ 27 17 6 18 40
男性20代 62 21 17 12 14 13 12 18 17 12 △ 21 31
男性30代 186 △ 33 △ 30 20 15 15 17 △ 21 △ 22 △ 17 16 ▽ 23
男性40代 444 △ 27 △ 24 16 △ 19 16 △ 18 △ 17 △ 18 12 11 ▽ 26
男性50代 1127 △ 27 △ 26 △ 18 △ 20 △ 20 △ 19 △ 18 △ 16 △ 17 12 ▽ 23
男性60代 1252 22 18 17 16 14 14 12 12 14 11 33
男性70代以上 369 ▽ 14 ▽ 12 13 ▽ 4 ▽ 8 ▽ 8 ▽ 9 ▽ 7 ▽ 4 9 △ 47
女性10代(16 歳以上) 12 ▽  - - - - - 7 24 - - - △ 68
女性20代 28 22 ▽ 3 ▽  - 3 13 3 17 9 19 21 44
女性30代 43 24 10 14 20 12 13 4 15 4 11 37
女性40代 90 19 13 15 15 10 ▽ 6 8 15 9 8 41
女性50代 205 17 ▽ 10 17 12 ▽ 9 ▽ 5 ▽ 8 10 ▽ 7 13 △ 48
女性60代 146 ▽ 5 ▽ 7 ▽ 9 ▽ 3 ▽ 3 ▽ 1 ▽ 4 ▽ 3 ▽ 2 9 △ 63
女性70代以上 72 ▽ 7 ▽ 4 ▽ 4 ▽ 1 ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - ▽  - ▽ 1 △ 69
新規購入 432 ▽ 17 ▽ 15 16 16 12 14 16 13 11 △ 14 34
買い替え 1835 ▽ 19 18 ▽ 12 ▽ 12 ▽ 10 ▽ 10 ▽ 9 ▽ 11 ▽ 9 ▽ 8 △ 43
複数所有買い替え 410 △ 28 21 17 18 △ 23 17 △ 20 13 △ 21 12 ▽ 22
買い増し 698 △ 30 △ 26 △ 21 △ 20 △ 19 16 △ 19 △ 16 △ 17 13 ▽ 22
一時中断・再購入 777 22 18 △ 19 15 14 △ 18 14 15 13 13 ▽ 30

200 20 19 18 20 17 16 30 19 15 12 22輸入車ユーザー
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10．購入先の評価
（１）購入先

＜今回購入した二輪車の購入先＞ 単位：％

● オンロードユーザーは「メーカー専売店」、スクーター/ビジネスユーザーは「メーカー

正規販売店」での購入が多い

○ 二輪車の購入先を見ると、全体では「メーカー正規販売店」が46％、「メーカー専売店」が37％と
多くを占めている。

○ 車種別では、オンロードが「メーカー専売店」、スクーター/ビジネスユーザーが「メーカー正規販
売店」での購入率が高い。

56

n
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国産車ユーザー計(2025年度調査) 4164 37 11 46 2 2 1 1
国産車ユーザー計(2023年度調査) 4415 40 10 43 2 2 1 1
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 35 ▽ 4 △ 53 2 2 1 2
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 ▽ 24 13 △ 58 2 2 0 1
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 ▽ 26 14 △ 55 2 1 2 0
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 27 23 35 4 4 8 -
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 △ 80 10 10 - - - -
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 29 8 △ 53 △ 4 2 2 2
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 ▽ 26 △ 14 △ 52 2 △ 3 1 1
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 33 15 48 2 - 2 1
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 ▽ 30 △ 25 ▽ 41 2 1 1 0
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 74 13 ▽ 11 0 - - 1
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 △ 82 6 ▽ 11 1 - - 1
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 75 8 ▽ 15 1 ▽  - 0 0
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 100 - - - - - -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 △ 100 - ▽  - - - - -
男性 3515 37 12 46 2 1 1 1
女性 602 35 ▽ 9 49 2 2 1 2
男性10代(16 歳以上) 31 33 10 48 6 3 - -
男性20代 62 32 14 48 △ 5 - - -
男性30代 186 41 10 44 3 2 0 -
男性40代 444 37 13 45 △ 4 ▽ 0 0 1
男性50代 1127 35 12 49 1 ▽ 1 1 0
男性60代 1252 38 11 46 ▽ 1 2 1 1
男性70代以上 369 40 10 ▽ 39 1 △ 4 2 4
女性10代(16 歳以上) 12 49 8 34 - - - 8
女性20代 28 38 8 40 △ 10 4 - -
女性30代 43 35 12 48 3 3 - -
女性40代 90 32 11 51 2 1 - 2
女性50代 205 31 11 51 3 △ 3 1 -
女性60代 146 36 ▽ 6 51 1 1 1 4
女性70代以上 72 42 5 45 1 3 - 3
新規購入 432 34 12 49 2 1 0 2
買い替え 1835 35 ▽ 9 △ 50 2 2 1 1
複数所有買い替え 410 37 13 43 2 2 2 0
買い増し 698 △ 41 12 ▽ 41 2 2 1 1
一時中断・再購入 777 38 13 44 3 1 1 1

200 36 17 14 19 5 10 -輸入車ユーザー
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（２）購入先の訪問状況
①購入先での購入頻度

＜購入先での購入頻度＞ 単位：％

● 男性10代、女性中高年層で、購入先のリピーターが多い

○ 購入先でのこれまでの購入頻度を見ると、「自分自身初の購入店」の比率が59％と最も多い。

○ 属性別では、オンロード小型二輪（251～400cc）、男性30代～50代の「自分自身初の購入店」
比率が高い。

○ また「自分自身の2回以上購入店」「家族も含めた2回以上購入店」といったリピーターは、スクー
ターユーザーや、男性10代、男性高齢層、女性中高齢層で多い。

n

自

分

自

身

初

の

購

入

店

自

分

自

身

の

2

回

以

上

購

入

家

族

も

含

め

2

回

以

上

購

入

無

回

答

4164 59 31 9 1
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 53 30 △ 15 2
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 56 △ 35 8 1
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 53 △ 41 6 0
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 38 58 4 -
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 51 41 8 -
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 56 35 8 2
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 62 28 9 1
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 63 25 10 2
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 64 27 9 0
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 81 ▽ 16 ▽ 2 1
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 65 31 ▽ 3 1
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 64 29 7 0
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 62 23 15 -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 83 17 - -

男性 3515 60 31 ▽ 7 1

女性 602 ▽ 53 ▽ 25 △ 19 2

男性10代(16 歳以上) 31 74 ▽ 3 △ 23 -
男性20代 62 67 21 12 -
男性30代 186 △ 73 ▽ 22 5 -
男性40代 444 △ 66 27 ▽ 5 1
男性50代 1127 △ 65 30 ▽ 5 0
男性60代 1252 57 △ 34 9 1
男性70代以上 369 ▽ 45 △ 43 9 3
女性10代(16 歳以上) 12 83 ▽  - 17 -
女性20代 28 73 ▽ 11 16 -
女性30代 43 73 ▽ 15 12 -
女性40代 90 57 22 △ 19 2
女性50代 205 56 ▽ 23 △ 20 -
女性60代 146 ▽ 43 31 △ 22 4
女性70代以上 72 ▽ 37 39 △ 18 5
新規購入 432 △ 86 ▽ 4 8 2
買い替え 1835 ▽ 49 △ 40 △ 11 1
複数所有買い替え 410 ▽ 41 △ 49 10 0
買い増し 698 56 34 9 1
一時中断・再購入 777 △ 79 ▽ 13 ▽ 7 1

200 59 36 6 -輸入車ユーザー
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● 若年層、新規購入、リターンライダーの訪問件数が多い

○ 購入にあたっての訪問件数を見ると、全体では「購入先のみ」が62％で、平均訪問回数は1.7回。

○ 車種別では、オンロードの軽二輪（126～250cc）、小型二輪（251～400cc）ユーザーの訪問件数
が多い。

○ このほか性別では、男女の10代・20代・50代、また購入形態別では、新規ユーザー、リターンライ
ダーの訪問件数が多い。
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4164 62 18 12 2 2 2 1 1.7
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 △ 66 18 ▽ 10 2 1 1 △ 2 ▽ 1.6
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 63 17 13 3 2 1 1 1.6
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 61 19 15 2 2 0 0 1.7
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 69 12 15 - - 4 - 1.6
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 84 4 10 2 - - - 1.3
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 △ 74 ▽ 14 ▽ 7 1 1 0 △ 3 ▽ 1.4
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 60 18 15 3 1 2 1 1.7
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 ▽ 55 23 14 2 1 3 1 1.8
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 ▽ 52 △ 24 15 4 2 3 0 △ 1.9
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 ▽ 54 19 16 3 △ 3 △ 4 1 △ 1.9
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 61 19 12 3 2 3 1 1.7
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 63 15 11 △ 4 3 3 0 1.8
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 62 15 15 - - 8 - 1.8
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 33 33 8 8 8 8 - 2.5

男性 3515 62 19 12 3 2 2 1 1.7

女性 602 64 17 12 2 2 2 2 1.6

男性10代(16 歳以上) 31 ▽ 39 △ 31 20 5 - 6 - △ 2.1
男性20代 62 60 18 17 3 - 2 - 1.7
男性30代 186 61 20 14 2 1 2 - 1.7
男性40代 444 63 19 10 3 3 2 1 1.7
男性50代 1127 ▽ 57 20 △ 15 3 2 2 1 △ 1.8
男性60代 1252 △ 66 18 11 2 2 1 1 ▽ 1.6
男性70代以上 369 66 17 11 1 1 0 △ 4 ▽ 1.5
女性10代(16 歳以上) 12 ▽ 17 △ 42 25 8 - 7 - △ 2.5
女性20代 28 65 8 △ 24 3 - - - 1.7
女性30代 43 74 12 11 2 - 2 - 1.5
女性40代 90 64 14 11 2 2 4 2 1.7
女性50代 205 57 20 14 2 △ 4 △ 4 - △ 1.9
女性60代 146 64 20 9 2 1 - △ 4 1.5
女性70代以上 72 △ 85 ▽ 8 ▽ 4 - - - 3 ▽ 1.2
新規購入 432 ▽ 52 21 △ 18 3 1 △ 4 1 △ 1.9
買い替え 1835 △ 70 17 ▽ 9 ▽ 1 1 ▽ 1 1 ▽ 1.5
複数所有買い替え 410 67 17 10 3 1 1 1 1.6
買い増し 698 61 18 14 2 3 2 1 1.7
一時中断・再購入 777 ▽ 51 △ 22 △ 16 △ 5 △ 3 2 2 △ 1.9

200 61 18 14 4 1 3 - 1.8輸入車ユーザー
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（３）購入先決定の情報源

＜今回購入した二輪車の購入先決定の情報源＞ 単位：％

● 若年層、女性、新規ユーザーは、周囲の口コミ情報を重視

○ 購入先決定の情報源は、「訪問した店の店員の話」がトップ。属性別では、スクーター原付第一
種、男性70代、女性50代・60代、買い替え層が多い。

○ 周囲の口コミ情報について、「友人・知人」は、男女とも若年層や新規ユーザーが、「家族の話」
は、女性各年代および新規購入層が多い。

○ このほかオンロードユーザーは、「メーカー/店舗のＷＥＢサイト」「動画サイト」「二輪車専門誌」を
情報源とする比率が高い。
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4164 38 23 19 16 12 11 7 6 6 4
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 △ 47 ▽ 12 ▽ 11 ▽ 12 ▽ 6 9 ▽ 2 △ 11 ▽ 1 ▽ 1
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 38 21 △ 22 17 △ 15 9 7 ▽ 4 7 3
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 ▽ 28 △ 29 △ 25 20 14 11 8 ▽ 1 8 4
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 58 35 15 31 8 4 12 - 23 8
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 35 35 16 10 2 12 8 - 10 2
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 36 ▽ 17 ▽ 14 ▽ 10 11 9 ▽ 3 6 ▽ 3 ▽ 1
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 ▽ 32 23 20 17 △ 15 △ 14 △ 10 5 7 4
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 ▽ 31 19 19 21 △ 17 12 8 5 8 6
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 36 26 △ 24 20 13 △ 14 △ 11 5 △ 10 △ 6
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 38 △ 42 △ 25 △ 24 12 11 △ 13 4 △ 13 5
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 31 △ 49 △ 25 22 12 9 △ 12 2 △ 13 △ 10
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 39 △ 42 22 19 11 14 △ 14 ▽ 3 △ 10 △ 10
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 38 46 31 46 15 - 23 - 15 8
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 33 50 17 △ 58 - 33 8 - 8 17

男性 3515 37 △ 24 △ 20 16 13 11 △ 8 ▽ 4 7 4

女性 602 △ 45 ▽ 16 ▽ 12 16 ▽ 6 10 ▽ 3 △ 17 ▽ 3 ▽ 2
男性10代(16 歳以上) 31 33 ▽ 5 12 ▽ 5 3 △ 24 3 △ 41 - -
男性20代 62 ▽ 26 30 28 15 9 10 6 △ 18 3 3
男性30代 186 ▽ 27 26 △ 26 13 14 15 6 7 8 2
男性40代 444 ▽ 32 △ 31 △ 23 16 11 12 7 ▽ 3 △ 9 4
男性50代 1127 37 △ 27 △ 24 15 △ 17 11 8 ▽ 3 7 4
男性60代 1252 38 24 19 △ 18 12 11 △ 9 ▽ 2 7 5
男性70代以上 369 △ 46 ▽ 12 ▽ 9 17 ▽ 4 10 7 ▽ 2 4 3
女性10代(16 歳以上) 12 25 7 - 17 8 - - △ 51 - -
女性20代 28 23 21 ▽ 3 23 8 △ 22 6 △ 30 6 3
女性30代 43 30 27 21 18 7 13 3 △ 19 8 3
女性40代 90 35 19 16 21 7 7 8 △ 16 5 1
女性50代 205 △ 46 20 19 14 11 12 ▽ 1 △ 16 4 2
女性60代 146 △ 57 ▽ 11 ▽ 5 12 ▽ 1 10 ▽ 2 △ 18 ▽ 2 2
女性70代以上 72 48 ▽ 3 ▽ 1 22 ▽ 4 7 ▽ 1 8 ▽  - 1
新規購入 432 ▽ 30 25 △ 23 17 11 △ 15 ▽ 5 △ 15 7 3
買い替え 1835 △ 43 21 18 16 ▽ 10 ▽ 9 7 6 6 4
複数所有買い替え 410 △ 44 24 15 18 12 12 △ 12 ▽ 2 6 4
買い増し 698 35 23 18 17 12 12 9 ▽ 3 7 5
一時中断・再購入 777 ▽ 32 26 △ 22 15 △ 16 11 6 4 6 4

200 28 31 20 15 19 17 18 3 8 8
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＜ご参考. 購入先別の購入先決定の情報源＞ 単位：％

● メーカー専売店の購入層は、「メーカーのWEBサイト」「カタログ・パンフレット」を情報源

として重視

○ 購入先別に購入先決定の情報源を見ると、メーカー専売店の購入層は、「メーカーのWEBサイ
ト」「カタログ・パンフレット」を情報源として重視。

○ このほか、全国チェーン店購入層は「二輪車専門誌」、メーカー正規販売店購入者は「店のＷＥ
Ｂサイト」を重視している。
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国産車ユーザー計 4164 38 23 19 16 12 11 7 6 6 4

  メーカー専売店 1561 38 △ 33 17 △ 20 ▽ 9 11 △ 9 ▽ 4 7 △ 6

  全国チェーン店 485 42 23 19 19 12 11 △ 12 6 △ 11 5

  メーカー正規販売店 1890 39 ▽ 17 △ 22 ▽ 13 △ 14 11 ▽ 5 7 ▽ 5 ▽ 2

  中古車取扱店 77 38 ▽ 13 16 10 8 9 4 △ 12 ▽  - 1

  整備業者 66 33 13 ▽ 3 △ 27 4 △ 23 7 8 5 3

  その他 40 26 ▽ 9 8 15 15 5 4 - 4 4

輸入車ユーザー 200 28 31 20 15 19 17 18 3 8 8
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（４）購入先選択時の重視点

＜店舗選択重視点上位10項目 (「非常に重視」＋「重視」の比率)＞ 単位：％

● オンロードユーザー、男女30～50代の購入先選択の重視点は、多岐にわたる

○ 購入先選択の重視点を見ると、全体では「店の信頼感」「対応の良さ」「相談しやすさ」「整備・修
理などの技術力」が上位項目にあがっている。

○ 属性別では、オンロードユーザー、男女30～50代で、全体での高重視項目が多くなっている。
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4164 86 85 82 81 72 71 69 67 57 54
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 83 ▽ 81 80 ▽ 76 △ 77 ▽ 67 ▽ 64 65 ▽ 52 53
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 86 85 79 80 △ 76 71 69 69 60 52
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 87 89 84 △ 86 69 71 74 70 ▽ 50 51
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 96 88 88 81 62 73 65 85 58 46
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 88 84 73 80 65 71 80 63 51 51
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 82 ▽ 77 80 ▽ 75 69 69 ▽ 58 ▽ 60 ▽ 45 ▽ 47
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 86 85 78 80 71 ▽ 66 65 64 ▽ 51 ▽ 45
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 88 84 81 81 66 70 70 63 56 54
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 89 △ 89 △ 85 △ 85 ▽ 66 △ 76 △ 74 △ 73 △ 64 △ 60
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 △ 92 △ 91 △ 89 △ 89 69 △ 82 △ 82 70 △ 79 △ 70
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 91 87 83 87 69 75 △ 83 71 △ 71 60
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 91 △ 93 △ 88 △ 89 ▽ 66 △ 82 △ 82 72 △ 72 △ 66
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 85 92 77 92 77 69 92 85 77 62
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 92 92 92 92 42 75 67 67 75 67

男性 3515 86 84 80 81 71 70 69 66 57 53

女性 602 87 △ 88 △ 88 81 △ 77 △ 78 72 △ 75 △ 62 △ 61
男性10代(16 歳以上) 31 ▽ 71 ▽ 71 ▽ 65 ▽ 63 ▽ 54 ▽ 52 68 60 62 54
男性20代 62 81 78 74 78 64 68 60 65 66 52
男性30代 186 83 85 79 78 66 68 73 69 △ 65 54
男性40代 444 △ 90 △ 89 84 81 71 73 △ 74 70 △ 66 57
男性50代 1127 △ 90 △ 88 83 △ 85 73 73 △ 75 70 △ 61 55
男性60代 1252 86 84 82 82 73 71 67 65 ▽ 52 52
男性70代以上 369 ▽ 77 ▽ 70 ▽ 70 ▽ 70 ▽ 63 ▽ 56 ▽ 53 ▽ 53 ▽ 44 ▽ 42
女性10代(16 歳以上) 12 75 66 66 ▽ 58 49 66 66 75 83 66
女性20代 28 ▽ 70 88 75 71 ▽ 54 71 68 69 65 46
女性30代 43 86 90 92 85 79 73 74 80 △ 76 62
女性40代 90 92 △ 93 △ 92 86 73 △ 86 △ 79 △ 79 67 62
女性50代 205 △ 94 △ 94 △ 93 △ 86 △ 81 △ 89 △ 81 △ 80 △ 69 △ 67
女性60代 146 86 86 △ 89 81 △ 80 75 66 73 51 59
女性70代以上 72 79 ▽ 74 74 ▽ 71 △ 84 ▽ 54 ▽ 57 59 47 51
新規購入 432 ▽ 81 83 79 ▽ 77 ▽ 65 69 67 69 △ 67 56
買い替え 1835 △ 89 86 △ 84 △ 83 △ 77 72 71 69 56 55
複数所有買い替え 410 87 87 84 85 71 72 68 70 53 51
買い増し 698 85 83 80 79 ▽ 66 73 71 64 57 53
一時中断・再購入 777 85 83 79 79 71 68 67 ▽ 63 60 53

200 74 70 66 69 52 60 59 58 64 48輸入車ユーザー
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＜ご参考. 購入先別の店舗選択重視点 上位10項目 (「非常に重視」＋「重視」の比率)＞ 単位：％

● メーカー専売店購入者は購入先に対し、「店の信頼感」「アドバイス・提案力」「店内の

雰囲気の良さ」を重視

○ 購入先別の重視点を見ると、メーカー専売店の購入者は購入先に対し、「店の信頼感」「アドバイ
ス・提案力」「店内の雰囲気の良さ」を重視。

○ また、全国チェーン店の購入者では、「価格以外のサービスの良さ」「欲しい二輪車の展示」の重
視度が高くなっている。
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国産車ユーザー計 4164 86 85 82 81 72 71 69 67 57 54

  メーカー専売店 1561 △ 88 86 83 83 71 △ 74 △ 74 67 △ 65 △ 59

  全国チェーン店 485 87 86 80 80 75 70 73 △ 71 △ 64 △ 63

  メーカー正規販売店 1890 87 86 82 81 74 70 ▽ 66 67 ▽ 53 ▽ 50

  中古車取扱店 77 82 87 85 77 65 71 68 68 61 53

  整備業者 66 86 83 82 78 75 73 60 71 ▽ 27 51
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（５）購入先の満足度

＜購入先別購入先満足度(「非常に満足」＋「満足」の比率)＞ 単位：％
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● メーカー専売店は、多くの項目で満足度が高く、メーカー正規販売店の満足度は低い

○ 購入先別の満足度を見るとメーカー専売店は、「店の信頼感」をはじめ多くの項目で満足度が
高くなっている。一方、メーカー正規販売店については、満足度の低い項目が多い。

○ このほか全国チェーン店は、「バイク陳列の整然さ」「欲しい二輪車を展示」「店内の広さ」などで
満足度が高いものの、「整備・修理の技術力」「試乗車がある」は低い。
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11．点検・整備の状況
（１）点検・整備の入庫先

＜今回購入した二輪車の整備・点検の入庫先＞ 単位：％

● 購入した二輪車の整備点検は、購入先への入庫が多くを占める

○ 購入した二輪車の点検・整備での入庫先は、入庫予定も含め「二輪車の購入先」が、全体で
82％と多くを占めている。

○ 購入先以外の入庫先では、ビジネス原付第一種（～50cc）、男性10代で「購入先以外の整備業
者」や「バイク用品店」が多くなっている。
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4164 82 4 3 5 1 2 1 2 1
4415 71 6 4 10 1 3 0 2 2

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 83 3 ▽ 1 △ 7 1 1 1 1 2
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 81 3 3 6 1 2 2 2 1
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 78 3 4 8 1 1 1 2 1
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 81 4 4 12 - - - - -
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 84 10 2 2 - - 2 - -
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 ▽ 77 4 3 5 1 △ 4 △ 4 1 1
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 ▽ 78 5 4 6 0 3 1 3 0
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 85 3 2 7 1 1 1 1 1
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 80 4 △ 7 4 0 2 1 1 0
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 83 △ 7 2 2 - 0 - 3 1
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 △ 91 3 2 2 - 1 1 1 1
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 88 6 2 ▽ 1 0 ▽  - 1 1 1
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 13 85 8 - 8 - - - - -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 92 - - 8 - - - - -

男性 3515 82 4 3 5 0 2 2 2 1

女性 602 83 3 2 5 1 2 1 1 2

男性10代(16 歳以上) 31 ▽ 68 6 8 - - △ 11 △ 8 - -
男性20代 62 78 3 4 6 2 2 4 1 -
男性30代 186 78 5 △ 5 5 1 2 3 2 -
男性40代 444 80 5 3 5 1 2 1 2 1
男性50代 1127 84 4 2 5 0 2 2 2 0
男性60代 1252 83 4 3 5 0 1 1 2 1
男性70代以上 369 78 5 4 7 0 2 1 2 1
女性10代(16 歳以上) 12 92 - - - - - △ 8 - -
女性20代 28 82 7 - 7 - - - 4 -
女性30代 43 87 4 2 5 - - 2 - -
女性40代 90 88 3 2 1 △ 3 3 - - -
女性50代 205 84 2 4 6 1 2 - - 1
女性60代 146 79 4 1 7 1 1 2 1 4
女性70代以上 72 82 1 1 5 - 3 2 1 4
新規購入 432 81 4 3 4 1 3 2 1 1
買い替え 1835 △ 84 3 2 5 0 1 1 1 1
複数所有買い替え 410 82 3 4 4 - 2 1 △ 4 -
買い増し 698 ▽ 76 5 4 7 △ 1 2 2 2 1
一時中断・再購入 777 83 5 2 6 1 1 1 1 0

200 58 9 6 7 2 12 2 5 -
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（２）購入先に入庫した理由

＜今回購入した二輪車の購入先に入庫した/入庫する理由上位10項目 (複数回答)＞ 単位：％

※「購入先に入庫した/入庫する」回答者=100％

● メーカー専売店への入庫理由は「店の人の対応が良い」のほか、「メンテナンスパックに

加入」が多い

○ 購入先への入庫理由は、全体では「店の人の対応が良い」がトップ。

○ 購入先への入庫理由を購入先別で見ると、メーカー専売店や全国チェーン店は「メンテナンス
パックに加入」が高い。

○ このほかの店舗では、メーカー正規販売店は、「訪ねるのに便利」「以前も入庫」「昔のなじみ」
「予約なしですぐに対応」が多く、また整備業者は、同様の理由に加え「店の人の技術力が高い」
といった理由が多くなっている。
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国産車ユーザー計 3497 64 39 32 28 21 21 18 13 12 9

  メーカー専売店(2025年度調査) 1347 62 ▽ 33 35 29 21 ▽ 18 ▽ 13 △ 24 ▽ 9 ▽ 7

  メーカー専売店(2023年度調査) 1443 62 30 41 35 28 17 13 25 - 10

  メーカー正規販売店(2025年度調査) 1562 △ 67 △ 43 33 28 21 △ 23 △ 21 ▽ 4 △ 16 △ 11

  メーカー正規販売店(2023年度調査) 1269 69 43 37 34 27 23 22 3 - 13

  全国チェーン店 343 ▽ 56 41 ▽ 20 24 23 23 ▽ 11 △ 22 ▽ 6 ▽ 6

  中古車取扱店 54 61 32 31 38 26 20 27 7 15 6

  整備業者 47 △ 79 44 △ 50 30 32 27 △ 34 ▽  - △ 23 15

  その他 28 55 41 32 35 25 34 △ 47 ▽  - 15 △ 25

輸入車ユーザー 116 58 16 45 26 16 19 11 16 6 6
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（３）購入先に入庫しなかった理由

＜今回購入した二輪車の購入先に入庫しなかった/入庫しない理由上位10項目 (複数回答)＞ 単位：％

※「購入先に入庫しなかった/入庫しない」回答者=100％

● 購入先に入庫しなかった理由は、購入先が「訪ねるのに不便な場所」がトップ

○ 点検・整備で購入先に入庫しない理由は、「訪ねるのに不便な場所」がトップ。次いで「あまりなじ
みがない」「店の人の対応が良くない」など。

○ 購入先以外に入庫したユーザーの中で、全国チェーン店への入庫者は、購入先に対しては、
「予約が必要ですぐに対応してくれない」といった理由が多い。

○ また整備業者への入庫者は購入先に対し、「費用が安くない」といった理由をあげている。
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国産車ユーザー計 719 25 12 10 10 5 5 4 4 2 1

  メーカー専売店(2025年度調査) 168 31 13 9 6 6 3 4 4 1 1

  メーカー専売店(2023年度調査) 376 16 8 5 10 4 - 2 - 2 1

  メーカー正規販売店(2025年度調査) 219 20 9 10 7 3 2 3 5 1 1

  メーカー正規販売店(2023年度調査) 174 8 9 11 11 6 - 4 3 2 1

  全国チェーン店 119 19 11 9 14 6 △ 10 5 5 4 1

  中古車取扱店 22 13 5 16 4 5 - 8 4 - -

  整備業者 69 △ 43 15 9 △ 18 4 10 6 4 4 -

  バイク用品店 58 28 11 9 12 6 7 4 3 4 -

  その他 64 21 △ 21 12 11 7 4 2 5 4 -

輸入車ユーザー 84 29 24 7 18 7 8 5 10 7 2
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4164 55 6 25 8 3 3

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 ▽ 40 △ 10 △ 28 △ 11 △ 6 △ 5

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 57 6 26 8 ▽ 1 2

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 54 6 23 10 4 3

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 62 - 15 8 8 8

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 59 2 20 12 - 6

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 59 6 24 ▽ 3 5 2

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 △ 62 ▽ 2 25 7 2 2

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 60 5 20 9 3 3

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 58 ▽ 3 27 9 ▽ 1 ▽ 1

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 61 6 21 10 2 1

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 62 ▽ 1 21 11 2 3

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 △ 66 ▽ 3 20 8 2 1

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 77 - 15 - 8 -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 67 - 25 8 - -

男性 3515 △ 57 6 24 8 3 2

女性 602 ▽ 44 7 △ 29 △ 11 3 △ 5

男性10代(16 歳以上) 31 49 △ 36 ▽ 6 - △ 9 -

男性20代 62 57 △ 25 ▽ 11 2 4 2

男性30代 186 △ 76 △ 15 ▽ 7 ▽ 1 2 -

男性40代 444 △ 75 △ 10 ▽ 11 ▽ 1 ▽ 1 2

男性50代 1127 △ 64 ▽ 4 26 ▽ 4 - ▽ 2

男性60代 1252 ▽ 47 ▽ 3 △ 33 △ 12 4 2

男性70代以上 369 ▽ 41 ▽ 2 22 △ 19 △ 11 △ 5

女性10代(16 歳以上) *12 ▽ 24 △ 42 8 △ 25 - -

女性20代 *28 59 △ 26 ▽ 4 7 4 -

女性30代 43 50 △ 26 14 4 3 3

女性40代 90 64 8 22 4 - 2

女性50代 205 53 4 30 8 1 4

女性60代 146 ▽ 31 2 △ 44 12 5 △ 6

女性70代以上 72 ▽ 19 1 22 △ 32 △ 13 △ 13

200 60 11 20 9 2 -輸入車ユーザー
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12．今後の意向
（１）二輪車の乗車意向
①継続乗車意向

● 男性30～50代やオンロード大排気量ユーザー等の継続乗車意向が高い

○ 二輪車継続乗車意向をみると、「ずっと乗り続けたい」が55％、「あと10年ぐらいは乗る」が25％。
「ずっと乗り続けたい」は、オンロードの大排気量車やビジネス原付第二種で高い。

○ 男性30代～50代は、「ずっと乗り続けたい」割合が高い一方、「10年以内に乗らなくなる」「あと数
年で乗らなくなる」を合わせた割合が60代で16％、同70代以上では30％に高まる。女性の60代と
70代では17％と45％とさらに顕著。

＜二輪車継続乗車意向＞ 単位：％

＜参考：二輪車継続乗車意向の変化（国産車ユーザー計）＞

※ 継続乗車意向あり：今後もずっと二輪車に乗り続けたい＋生活環境の変化等で一旦乗らなくなるかもしれないが、乗れる状況になったら乗るつもり＋あと10年くらいは乗ると思う

継続乗車意向なし：10年以内に乗らなくなる（乗れなくなる）と思う＋あと数年で乗らないようにするつもり
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単位：％



各項目とも国産車ユーザー計

保有を中止する

53

54

53

47

△ 51

45

40

43

39

35

▽ 32

36

28

27

22

19

12

8

7

6

6

5

5

保有するが乗る機会は減る

20

20

19

29

32

28

12

11

12

47

△ 50

45

19

36

14

57

39

26

29

36

32

26

25

今と同様に乗り続ける

23

24

22

20

▽ 16

△ 22

44

45

44

17

16

17

48

32

59

21

43

60

54

54

56

58

63

無回答

4

▽ 2

△ 5

4

▽ 2

△ 5

4

▽ 2

△ 4

2

▽ 1

3

4

5

4

3

6

6

10

4

6

10

7

凡例

駐車スペースがなくなった時

（うちオンロード n=1308）

（うちオンロード以外n=2856）

経済的に余裕がなくなった時

（うちオンロード n=1308）

（うちオンロード以外n=2856）

今の新車が修理できなくなった時

（うちオンロード n=1308）

（うちオンロード以外n=2856）

体力に自信がなくなった時

（うちオンロード n=1308）

（うちオンロード以外n=2856）

今の新車が事故に遭った時

家族・友人・知人など周囲の反対が強くなった時

今の新車が盗難に遭った時

時間的に二輪車に乗る余裕がなくなった時

通勤・通学などの現在の用途がなくなった時

新しく電動アシスト自転車を買った時

子供が生まれた時

交通の便がよくなった時

新しく四輪車を買った時

結婚した時

定年を迎えた時（自営業等は仕事引退時）

②環境変化別二輪車保有・乗車意向

● 環境変化による保有中止意向が最も高いのは「駐車場スペースがなくなった時」

○ 環境変化別二輪車保有・乗車意向をみると、「手放す（保有を中止）」は「駐車スペースがなく
なった時」の53％、「経済的に余裕がなくなった時」の47％、「今の新車が修理できなくなった時」
の40％の順に高い。「経済的に余裕がなくなった時」は全体に比べオンロードが51％と高い。

○ 「保有するが乗る機会が減る」が高いのは「時間的に二輪車に乗る余裕がなくなった時」の57％、
「体力に自信がなくなった時」の47％などとなっている。

○ 「定年を迎えた時」「新しく電動アシスト自転車を買った時」「今の新車が盗難に遭った時」などは
「今と同様に乗り続ける」の割合が高いことも特徴的である。

＜環境変化別二輪車保有・乗車意向＞

単位：％
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n

普
通
自
動

車
免
許

普
通
二
輪

小
型
限
定

普
通
二
輪

A
T
小
型

限
定

普
通
二
輪

限
定

な
し

普
通
二
輪

A
T
限
定

大
型
二
輪

大
型
二
輪

A
T
限
定

取
得
意
向

あ
り
計

取
得
意
向

な
し
計
※

15年度 5159 3 3 1 5 2 14 1 29 71

17年度 5062 2 3 2 4 1 14 1 27 71

19年度 4967 2 3 2 4 1 14 - 26 70

21年度 4897 2 3 3 5 1 16 1 30 68

23年度 4415 1 3 2 5 1 14 1 27 71

25年度 4164 1 3 3 4 1 14 1 27 73

スクーター　原付第一種（～50cc） 885 △ 4 △ 8 △ 7 △ 6 2 ▽ 4 - △ 31 ▽ 69

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 - - - 5 △ 3 △ 17 1 27 73

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 - - - - - 18 △ 2 22 78

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 - - - - - 15 8 23 77

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 - - - - - 2 - 2 98

ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 2 △ 10 △ 10 △ 8 1 ▽ 9 1 △ 40 ▽ 60

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 - ▽ 1 - △ 6 1 14 2 25 75

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 - - - 6 - 16 - 23 77

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 - - - - - △ 28 1 29 71

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 1 - - - - △ 43 - △ 44 ▽ 56

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 - - - - - ▽ 1 - ▽ 1 △ 99

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 - - - - - - - - △ 100

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 - - - - - - - - 100

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 - - - - - - - - 100

男性 3515 1 3 3 4 1 △ 15 1 28 72

女性 602 2 4 △ 4 5 2 ▽ 5 - ▽ 23 △ 77

男性10代（16歳以上） 31 △ 43 - - △ 11 - 16 - △ 70 ▽ 30

男性20代 62 △ 7 - 6 △ 12 - △ 22 1 △ 49 ▽ 51

男性30代 186 2 3 - △ 11 - △ 26 1 △ 43 ▽ 57

男性40代 444 1 3 △ 6 4 1 △ 22 1 △ 37 ▽ 63

男性50代 1127 ▽ 1 2 2 4 △ 2 △ 20 1 △ 33 ▽ 67

男性60代 1252 - 3 2 3 1 ▽ 11 1 ▽ 21 △ 79

男性70代以上 369 1 4 ▽ 1 ▽ 2 1 ▽ 1 - ▽ 10 △ 90

女性10代（16歳以上） *12 △ 51 - - 8 △ 8 7 - △ 75 ▽ 25

女性20代 *28 △ 11 - 4 △ 15 - △ 31 - △ 62 ▽ 38

女性30代 43 3 - 3 7 3 13 △ 5 33 67

女性40代 90 - 5 △ 8 8 3 10 - 34 66

女性50代 205 1 △ 7 △ 7 4 3 ▽ 3 - 26 74

女性60代 146 1 4 1 2 1 ▽ 1 - ▽ 10 △ 90

女性70代以上 72 - 2 - - - - - ▽ 2 △ 98

新規購入 432 △ 8 4 △ 5 △ 11 2 △ 21 - △ 51 ▽ 49

買い替え 1835 ▽ 1 4 3 4 1 ▽ 10 1 ▽ 24 △ 76

複数所有買い替え 410 - 1 - ▽ 2 - ▽ 8 1 ▽ 12 △ 88

買い増し 698 - ▽ 1 2 ▽ 2 1 13 1 ▽ 21 △ 79

一時中断・再購入 777 1 3 2 4 2 △ 20 1 △ 31 ▽ 69

新規　男性10～20代 52 △ 31 - 5 △ 16 - 12 - △ 64 ▽ 36

新規　男性30代以上 261 1 5 5 △ 10 2 △ 25 1 △ 49 ▽ 51

新規　女性10～20代 31 △ 30 - 3 △ 11 3 20 - △ 68 ▽ 32

新規　女性30代以上 83 3 6 △ 8 △ 9 1 17 - △ 43 ▽ 57

新規　男性125cc 以下 202 △ 10 △ 7 △ 7 △ 16 2 11 1 △ 53 ▽ 47

新規　男性126cc 以上 113 - - - 1 1 △ 47 - △ 49 ▽ 51

新規　女性125cc 以下 85 △ 12 6 △ 8 △ 12 2 9 - △ 50 ▽ 50

新規　女性126cc 以上 30 3 - - - - △ 48 - △ 51 ▽ 49

原付免許のみ 122 △ 33 4 5 ▽ 1 - ▽ 1 - △ 44 ▽ 56

四輪普通免許で原付 768 - △ 12 △ 11 △ 9 △ 2 ▽ 4 1 △ 39 ▽ 61

普通二輪免許小型限定 135 - - 1 △ 23 △ 5 8 2 △ 39 ▽ 61

普通二輪免許限定なし 1168 - - - - - △ 43 △ 1 △ 45 ▽ 55

大型二輪 1646 - - - - - - - - △ 100

普通二輪免許小型AT限定免許 219 1 2 1 △ 24 △ 12 ▽ 7 △ 2 △ 48 ▽ 52

普通二輪AT限定免許 63 2 - - △ 15 2 18 △ 12 △ 48 ▽ 52

大型二輪AT限定免許 32 - - - - - - - - △ 100

200 1 - 2 2 - 6 2 11 89輸入車ユーザー

現
保
有
免
許

国
産
車
ユ
ー

ザ
ー

計

性
別

性
年
代

購
入
形
態

新
規
購
入
者

購
入
二
輪
車

（２）二輪車の次期購入意向
①今後取得を希望する免許種類

●オンロード126～400ccユーザーでは大型二輪免許の取得意向が高い

○ 今後の上級免許取得意向は27％で前回と変わらない。

○ 取得意向が最も高い免許は「大型二輪」の14％、次いで「普通二輪免許限定なし」の4％。

○ 大型二輪免許取得の意向が高いのは、オンロード軽二輪と同小型二輪（251～400cc）、男性20
～50代、「普通二輪限定なし」免許所持者と「普通二輪AT限定」免許所持者である。

○ また女性40～50代は「普通二輪AT小型限定」の取得意向が高く、同50代は加えて「普通二輪小
型限定」の取得意向も高い。

＜今後の免許取得意向（上級免許）＞ 単位：％

※：取得意向なし計には「全て既に取得済み」を含む
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ｎ

費
用
が
高
い

教
習
所
に
通
う
時
間
が
取
れ

な
い

教
習
所
の
予
約
が
取
れ
な
い

取
得
し
た
い
免
許
が
取
れ
る

教
習
所
が
少
な
い

教
習
内
容
が
難
し
い

免
許
セ
ン
タ
ー

の

実
技
試
験
が
難
し
い

免
許
セ
ン
タ
ー

の

学
科
試
験
が
難
し
い

普
通
二
輪
免
許
を
取
得
し
な
い
と

大
型
二
輪
免
許
が
取
得
で
き
な
い

大
型
二
輪
免
許
が
1
8
歳

か
ら
し
か
取
得
で
き
な
い

周
囲
の
人
が
反
対
す
る
/

周
囲
の
人
に
反
対
さ
れ
た

25年度 94 36 44 6 3 - 4 1 - - 9

23年度 97 54 54 6 4 - 7 3 - - 9

21年度 161 51 49 5 7 2 4 1 - 9

25年度 87 33 54 6 7 2 4 1 - - 5

23年度 75 43 54 4 14 1 4 3 - - 9

21年度 137 44 48 8 6 2 6 1 - 5

25年度 156 43 59 5 4 1 4 - - - 12

23年度 182 50 58 7 5 3 3 - - 1 9

21年度 236 42 59 8 7 3 3 1 - 7

25年度 567 38 52 3 6 3 8 - 2 - 6

23年度 653 46 57 6 8 4 8 1 2 - 8

21年度 774 41 53 7 7 3 5 - 3 7

取
得
希
望
免
許

普通二輪免許小型限定(125cc以下)

普通二輪AT小型限定免許(125cc以下)

普通二輪免許限定なし(400cc以下)

大型二輪免許(401cc以上)

②取得したいのに現在取得していない理由

● 取得したい免許を取っていない理由は教習所へ通う時間と費用の制約

○ 取得したいのに取っていない理由は「普通二輪小型限定」「普通二輪AT小型限定」「普通二輪
限定なし」「大型」とも「教習所に通う時間がとれない」が最も高く、次いで「費用が高い」が続く。

○ 「教習所に通う時間がとれない」 は「普通二輪小型限定」と「大型」で前回より減少し、 「費用が高
い」は4種類いずれの免許でも前回より減少している。

＜取得したいのに取っていない理由（複数回答）＞ 単位：％
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  n   n

現
保
有
車
よ
り
も
大
き
い

排
気
量
を
希
望

現
保
有
車
と
同
じ

排
気
量
を
希
望

現
保
有
車
よ
り
も
小
さ
い

排
気
量
を
希
望

　
無
回
答

4164 41 1755 42 48 9 1
スクーター　原付第一種（～50cc） 885 31 276 ▽ 30 △ 68 ▽ 1 1
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 911 47 423 40 △ 58 ▽ 1 1
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 249 44 110 △ 57 ▽ 31 10 2
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） *26 57 *15 33 47 20 -
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 49 44 *22 41 41 14 5
ビジネス　原付第一種（～50cc） 234 41 95 47 49 ▽ 2 1
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 477 41 194 △ 52 42 5 1
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 193 37 71 51 42 7 -
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 441 45 202 △ 58 ▽ 32 9 -
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 203 48 96 51 ▽ 33 △ 15 1
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 173 53 91 36 41 △ 23 -
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 298 49 147 ▽ 20 ▽ 36 △ 44 -
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） *13 46 *6 33 33 33 -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） *12 58 *7 14 29 △ 57 -
男性 3515 43 1539 △ 46 ▽ 45 9 1
女性 602 34 205 ▽ 21 △ 73 6 1
男性10代(16 歳以上) 31 44 *14 △ 100 ▽- - -
男性20代 62 51 33 △ 69 ▽ 20 8 4
男性30代 186 47 87 △ 62 ▽ 29 9 -
男性40代 444 57 256 △ 50 44 5 -
男性50代 1127 50 570 △ 47 ▽ 42 10 1
男性60代 1252 38 471 38 50 △ 11 1
男性70代以上 369 23 91 ▽ 31 △ 63 5 2
女性10代(16 歳以上) *12 41 *5 16 63 21 -
女性20代 *28 54 *15 56 39 5 -
女性30代 43 39 *17 36 48 16 -
女性40代 90 42 40 ▽ 24 △ 72 5 -
女性50代 205 37 75 ▽ 20 △ 74 5 1
女性60代 146 32 46 ▽ 10 △ 86 3 -
女性70代以上 72 9 *7 ▽- △ 100 - -

200 48 95 31 54 16 41

次期希望車の排気量
（現保有車と比べた大小）

買
い
替
え
・
買
い
増
し

意
向
あ
り
比
率

国産車ユーザー計

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

輸入車ユーザー

③次期希望車の希望排気量（現保有車と比べた大小）

● スクーター軽二輪、ビジネス原付第二種、オンロード軽二輪ユーザーは現在より

大きい排気量を次期に希望

○ 次期希望車の排気量をみると、スクーター軽二輪やビジネス原付第二種、オンロード軽二輪の
各ユーザーは現在より大きい排気量を希望する割合が高い。反対にオンロード小型二輪ユー
ザーは現在より小さい排気量を希望する割合が高い。

○ また男性の特に20～50代は現在より大きい排気量を希望する割合が高く、女性は現在と同じ排
気量を希望する割合が73％と高い。

＜次期買い替え・買い増し意向率＞

単位：％

＜次期希望車の排気量サイズ（次期意向あり＝100％）＞

単位：％
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  n

よ
り
パ
ワ
ー

や
加
速
感
を
味
わ
い
た
い

か
ら

欲
し
い
二
輪
車
が
現
在
乗

っ
て
い
る

二
輪
車
よ
り
も
排
気
量
が
大
き
い
か
ら

今
の
二
輪
車
で
は
物
足
り
な
い
か
ら

買
い
増
し
し
た
い
二
輪
車
は
現
保
有
車

よ
り
大
き
い
排
気
量
に
し
た
い
か
ら

自
分
の
二
輪
車
操
作
技
術
が
向
上
し
た

か
ら

若
い
う
ち
に
大
排
気
量
二
輪
車
に
乗
り

た
い
か
ら

上
の
排
気
量
の
免
許
を
取
得
し
た
か
ら

仲
間
の
二
輪
車
よ
り
排
気
量
が
小
さ
い

か
ら

大
き
い
排
気
量
の
二
輪
車
を
置
け
る

場
所
を
確
保
で
き
た
か
ら

家
族
の
同
意
を
得
ら
れ
た
か
ら

743 59 31 28 17 10 10 8 6 3 2
スクーター　原付第一種・第二種 251 59 26 30 17 9 8 9 6 2 3
スクーター　軽二輪 63 63 35 33 11 6 ▽- 10 11 3 -
スクーター　小型二輪（251cc ～） *14 77 36 21 - 21 16 8 15 - -
ビジネス　原付第一種・第二種 146 ▽ 51 31 34 15 6 10 6 3 2 1
オンロード　原付第二種 36 44 33 25 19 6 11 3 11 - △ 8
オンロード　軽二輪 118 66 34 24 19 △ 16 10 11 8 3 2
オンロード　小型二輪（251 ～） 112 65 38 ▽ 17 18 △ 18 △ 17 9 6 4 3
オフロード　小型二輪（401cc ～） *3 71 85 - 71 71 71 71 - △ 71 -
男性 696 60 33 28 17 10 10 8 6 3 2
女性 45 48 13 28 13 ▽ 15 13 △ 10 10 4 2
男性10代(16 歳以上) *14 69 △ 13 △ 52 6 ▽ 20 △ 27 27 7 13 -
男性20代 *22 58 39 18 12 30 △ 22 △ 8 12 4 4
男性30代 55 57 42 23 19 18 17 12 7 6 2
男性40代 127 65 32 △ 25 17 13 8 16 4 3 2
男性50代 263 61 33 24 17 7 11 6 5 - 2
男性60代 179 56 33 34 15 7 ▽ 4 3 6 4 3
男性70代以上 28 ▽ 48 14 32 34 ▽ 3 6 ▽ 3 △ 3 - 4
女性10代(16 歳以上) *1 100 - - - - 100 - - - -
女性20代 *8 76 - 13 - ▽- △ 25 - 13 - -
女性30代 *6 29 19 19 43 15 29 - 15 - -
女性40代 *10 29 - 42 9 ▽ 18 - 21 18 - 11
女性50代 *15 52 22 27 11 17 7 △ 17 6 6 -
女性60代 *5 39 22 44 16 34 - - - 16 -
女性70代以上 - - - - - - - - - - -

*29 52 24 21 14 17 10 14 14 3 10

国産車ユーザー計

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

輸入車ユーザー

59

31 28

17
10 10 8 6 3 2

0

20

40

60

④現保有車より大きい排気量を次期希望する理由

● より大きな排気量を次期希望する理由はオンロード軽二輪以上では加速やパワー、

操作技術の向上、若いうちに大排気量に乗りたい意向から

○ 次期に現保有車より大きい排気量を希望する理由はオンロード原付第二種ユーザーは「家族の
同意を得られた」が高く、同軽二輪以上のユーザーは「よりパワーや加速感を味わいたい」「二輪
車操作技術が向上した」「若いうちに大排気量二輪車に乗りたい」が高い。

○ ビジネス原付第一種・第二種ユーザーは「今の二輪車では物足りない」が高い。

＜現保有車よりも大排気量車を希望する理由（複数回答）＞
単位：％
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  n

今
後
は
あ
ま
り
遠
出
を
し
な
い

か
ら

体
力
が
な
く
な

っ
た
か
ら

二
輪
車
の
維
持
費
を
抑
え
た
い

か
ら

今
よ
り
小
さ
い
排
気
量
で
も

十
分
だ
か
ら

価
格
の
安
い
二
輪
車
に
し
た
い

か
ら

166 49 41 19 14 6
スクーター　原付第一種・第二種 *8 50 39 39 27 -
スクーター　軽二輪 *11 64 27 18 △ 45 9
スクーター　小型二輪（251cc ～） *6 18 52 48 33 15
ビジネス　原付第一種・第二種 *12 57 43 21 - 14
オンロード　原付第二種 *5 60 60 40 - -
オンロード　軽二輪 *19 58 47 21 11 11
オンロード　小型二輪（251 ～） 99 44 39 15 13 4
オフロード　小型二輪（401cc ～） *6 55 50 23 - -
男性 151 48 43 18 13 5
女性 *12 54 15 24 17 14
男性10代(16 歳以上) - - - - - -
男性20代 *3 69 31 - - -
男性30代 *8 51 - 13 36 -
男性40代 *14 35 22 7 14 1
男性50代 61 52 38 22 18 3
男性60代 60 48 △ 57 17 8 9
男性70代以上 *4 ▽- △ 100 21 - -
女性10代(16 歳以上) *1 100 - △ 100 △ 100 -
女性20代 *1 - - 100 - -
女性30代 *3 33 - - - -
女性40代 *2 46 - - - -
女性50代 *4 50 50 25 25 -
女性60代 *1 100 - - - △ 100
女性70代以上 - - - - - -

*15 93 53 27 20 7

性
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性
年
代

輸入車ユーザー
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入
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輪
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⑤現保有車より小さい排気量を次期希望する理由

●より小さな排気量を次期希望する理由は遠出の減少、体力面とコスト面

○ 次期に現保有車より小さい排気量を希望する理由は全体で「今後はあまり遠出をしない」「体力
がなくなった」「二輪車の維持費を抑えたい」が上位3項目。

○ 「体力がなくなった」は全体に比べ男性60代で高い。

＜現保有車よりも小排気量車を希望する理由（複数回答） ＞
単位：％
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Ⅰ－２．トピック調査結果



概要項目

▪ スクーター軽二輪/小型二輪ユーザー、オンロード小型二輪ユーザーの

装着率が「LEDヘッドライト」「ABS」を中心に高い。

▪ 装着ユーザーの機能・装備への評価は高く、特に「ETC車載器」が顕著。

▪ 希望する機能・装備は、全体では「LEDヘッドライト」「グリップヒーター」が

上位。オンロードユーザーは「ETC車載器」の希望率が高い。

▪ 価格上昇の許容額は、排気量の増加に伴い上昇。全体の許容額は、「３

万円以下」の比率が最も多い。

１．購入二輪車の

機能・装備の

装着状況

▪ ファミリーバイク特約を含む任意保険の加入率は91％にのぼる。

▪ 加入理由は「自損事故補償の全額自己負担が困難」が多い。

▪ 未加入理由は「保険料が高額」が多い。

２．任意保険の

加入状況

▪ 多くのユーザーがヒヤリ・ハットを経験している。

▪ ヒヤリ・ハットの内容は「自動車との接触」が最も多く、次いで「走行中の

横転や転倒」。

▪ またヒヤリ・ハット未経験者の任意保険加入率は低くなっている。

３．ヒヤリ・ハットの

経験状況

▪ 「新基準原付」の認知率は高い。

▪ スクーター/ビジネスの原付第一種、原付免許保有者、女性中高年層の

関心が高い。

▪ ただし購入検討の意向者は少数にとどまる。

４．「新基準原付」の

認知状況

▪ 全体の利用率は前回調査と同水準で低い。車種別ではオンロードユー

ザーの利用率が他に比べ高い。

▪ レンタルバイクの利用が大半で、シェアバイクはほとんどない。

▪ 利用先はメーカー専売店・メーカー正規販売店が多い。

▪ 利用理由は「乗ったことがない二輪車に乗りたかった」がオンロードユー

ザーで多い。

▪ 利用用途は「ツーリング」がトップ。次いで「街乗り」「近場での趣味・レ

ジャー」が続く。

５．二輪車貸出

サービス

■項目ごとの調査結果概要
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＜今回購入した二輪車の機能・装備装着率＞ 単位：％

１．購入二輪車の機能・装備
（１）購入二輪車の機能・装備の有無

● スクーター軽二輪/小型二輪ユーザー、オンロード小型二輪ユーザーの各種機能・装備

の装着率が高い

○ 利便性・安全性などを高める各種機能・装備の装着率は、全体ではＬＥＤヘッドライトが６3％と
トップ。次いで「ＡＢＳ」「ＤＣ電源ソケット」が続く。

○ 車種別では、スクーター軽二輪/小型二輪、オンロード軽二輪/小型二輪の各種機能・装備の装
着率が高い。
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　スクーター原付第一種
  （～50cc）
　スクーター原付第二種
  （51～125cc ）
　スクーター軽二輪
  （126 ～250cc ）
　スクーター小型二輪
  （251cc ～）
　ビジネス原付第一種
  （～50cc）
　ビジネス原付第二種
  （51～125cc ）
　オンロード原付第二種
  （51～125cc ）

　オンロード軽二輪

  （126 ～250cc ）
　オンロード小型二輪
  （251 ～400cc ）
　オンロード小型二輪
  （401cc ～）
　オフロード小型二輪
  （401cc ～）

911 △ 69 ▽ 49 △ 61 △ 28 - △ 61

- ▽ 4885 ▽ 12 ▽ 4 ▽ 15 ▽ 2

△ 38 △ 30

▽ 3 ▽ 1 ▽ 2▽ 4 ▽ 2 ▽ 2 ▽ 1

▽ 219 ▽ 12 ▽ 5 ▽ 1 ▽ 4 ▽ 0

10 ▽ 0 6 ▽ 1

5 ▽ 0

6

11

234 ▽ 54 ▽ 3 ▽ 3 ▽ 2 - ▽ 3

△ 81 △ 70 △ 63 △ 75 △ 58 2

▽ 1▽ 1 ▽ 6

△ 78 △ 57 △ 44 △ 92

75 95 △ 97 △ 91 △ 85 1 △ 59

▽ 2 ▽ 4 6 ▽ 1

▽ 0

4 ▽ 1 ▽ 1

441 △ 90 △ 89 △ 51 ▽ 17 △ 48 ▽ 1

- ▽ 2 18 12 ▽ 5 ▽ 1

4△ 24 ▽ 9

▽ 10 16 ▽ 2 ▽ 3

6203 △ 94 △ 95 △ 61 △ 62 △ 75 ▽ 3 △ 40 △ 23

△ 43

11 10 ▽ 4 ▽ 0

14 △ 17 6 ▽ 1

△ 18

25 100 △ 100 △ 97 △ 96 △ 100 1

△ 90 ▽ 16 △ 65 △ 53 △ 69 △ 47471 △ 92 △ 97 △ 61 △ 87

△ 99 △ 49 △ 29 △ 76

△ 26

国産車ユーザー計

輸入車ユーザー

4164 63 53 39 24 21 21

193 △ 91 △ 93 ▽ 20 ▽ 4

477 △ 88 △ 89 ▽ 25 ▽ 2 - ▽ 10

249 △ 87 △ 92

38 27 3112 28

4

200 67 63 64 43 81 37 43 43

20 15 12 8 7 5

△ 71△ 100 △ 94
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＜欲しい機能・装備(複数回答)＞ 「装着していない」回答者=100％

単位：％

（２）欲しい機能・装備

● オンロードユーザーは「ＤＣ電源ソケット」「ＥＴＣ車載器」の希望が多い

○ 未装着者が希望する機能・装備を見ると、全体では「ＬＥＤヘッドライト」「グリップヒーター」
「ＡＢＳ」などが上位。特にスクーター原付第二種で希望数が多い。

○ 車種別では、ＥＴＣ車載器の希望率はスクーター軽二輪、オンロード軽二輪/小型二輪が高い。
このほか「ＤＣ電源ソケット」はビジネス原付第二種、オンロード原付第二種/軽二輪/小型二輪が
高い。

○ またオンロード軽二輪/小型二輪は、「ETC車載器」が50％を超え、さらに401cc以上では70％を
超える。その他、「クイックシフター」「電子制御クラッチ」の希望率も高い。

注) － はサンプル過少のため割愛
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　スクーター原付第一種
  （～50cc）
　スクーター原付第二種
  （51～125cc ）
　スクーター軽二輪
  （126 ～250cc ）
　スクーター小型二輪
  （251cc ～）
　ビジネス原付第一種
  （～50cc）
　ビジネス原付第二種
  （51～125cc ）
　オンロード原付第二種
  （51～125cc ）
　オンロード軽二輪
  （126 ～250cc ）
　オンロード小型二輪
  （251 ～400cc ）
　オンロード小型二輪
  （401cc ～）
　オフロード小型二輪
  （401cc ～）

国産車ユーザー計 39 37 31 27

▽ 4 ▽ 7 ▽ 7 ▽ 6

12 9 826 15 15 13 13 12

輸入車ユーザー 33 31 30

△ 26 12 △ 28 △ 71

△ 31 △ 21 △ 19 △ 21

- - -

21 16

38 ▽ 24 ▽ 21 ▽ 13 ▽ 19 ▽ 12

30 18 27 22 13 10

▽ 9 14 12 13

12 ▽ 8 ▽ 9 10

- -

△ 41 △ 49 28 26 18 ▽ 11

21 50

21 -

△ 27 △ 27 △ 31 △ 20

13 △ 19 12 ▽ 7

▽ 28 ▽ 24 ▽ 21 ▽ 19 ▽ 5 ▽ 5

▽ 3 ▽ 4

▽ 3 ▽ 3 ▽ 2

△ 50 7 5

- 26 - - - - -

- - - - - 8

5 3

△ 51

▽ 7

▽ 5 5

- 36 - △ 43 23 17

▽ 3 ▽ 2 ▽ 3 ▽ 2 ▽ 2

- 42 - △ 35 25

▽ 27

△ 42 28 △ 29 △ 24

▽ 7 ▽ 5

14 △ 19 14 △ 55 △ 21 △ 20

▽ 7 11 10

△ 55 △ 28 △ 16

49 42 △ 67 △ 39 △ 40 26 △ 43

- 42 - △ 37 △ 33 △ 35

53 △ 45 41

- -

△ 23 △ 12

- - - - - - - -
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＜購入二輪車の機能・装備の満足度(「非常に満足」＋「満足」の比率)＞ 「装着している」回答者=100％ 単位：％

（３）購入二輪車の機能・装備の満足度

● 装着ユーザーの機能・装備への評価は高い

○ 装着者の各種機能・装備の使用満足度を見ると「ＥＴＣ車載器」が９2％とトップ。次いで「グリップ
ヒーター」「クイックシフター」「スマートキーシステム」の満足度が高い。

○ 車種別では、「ＥＴＣ車載器」の満足度がオンロード小型二輪（401cc～）で高く、同車種ではほか
に「グリップヒーター」「ＴＦＴ液晶メーター」の満足度が高くなっている。

○ このほかオンロード全般で、「ＤＣ電源ソケット」、軽二輪/小型二輪で「LEDヘッドライト」の満足度
が高い。

注) － はサンプル過少のため割愛
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　スクーター原付第一種
  （～50cc）
　スクーター原付第二種
  （51～125cc ）
　スクーター軽二輪
  （126 ～250cc ）
　スクーター小型二輪
  （251cc ～）
　ビジネス原付第一種
  （～50cc）
　ビジネス原付第二種
  （51～125cc ）
　オンロード原付第二種
  （51～125cc ）
　オンロード軽二輪
  （126 ～250cc ）
　オンロード小型二輪
  （251 ～400cc ）
　オンロード小型二輪
  （401cc ～）
　オフロード小型二輪
  （401cc ～）
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＜新たな機能・装備の追加による価格上昇の許容額＞ 単位：％

（４）新たな機能・装備の追加による価格上昇の許容額

●価格上昇の許容額は、排気量の増加に伴い上昇

○ 全体の許容額は、「３万円以下」の比率が最も多く、中央値で2.6万円。

○ 車種別では、スクーター小型二輪（401cc～）、オンロード小型二輪（751cc～）がそれぞれ 7.3
万円、7.1万円と高く、排気量の増加に伴い許容額も上昇する傾向。

○ 性別では男性30代、女性20代の許容額が高くなっている。

○ 輸入車ユーザーの許容額は7.8万円と最も高くなっている。
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凡例

国産車ユーザー計<4164>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<12>

男性<3515>

女性<602>

男性10代(16 歳以上) <31>

男性20代<62>

男性30代<186>

男性40代<444>

男性50代<1127>

男性60代<1252>

男性70代以上<369>

女性10代(16 歳以上) <12>

女性20代<28>

女性30代<43>

女性40代<90>

女性50代<205>

女性60代<146>

女性70代以上<72>

新規購入<432>

買い替え<1835>

複数所有買い替え<410>

買い増し<698>

一時中断・再購入<777>

輸入車ユーザー<200>

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

購
入
形
態

2.6

1.2

2.3

3.7

4.5

7.3

2.0

2.5

3.1

4.0

4.5

4.7

7.1

9.6

4.3

2.8

1.8

1.0

2.3

3.3

2.8

3.0

2.8

2.3

1.3

3.3

2.8

2.0

1.8

1.5

1.2

2.5

2.4

3.0

3.2

2.7

7.8

中央値
(万円)
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＜購入二輪車の任意保険加入の有無＞
単位：％

２．任意保険の加入状況
（１）購入二輪車の任意保険の加入有無

●ファミリーバイク特約を含む任意保険の加入率は91％にのぼる

○ 全体におけるファミリーバイク特約を含む任意保険の加入率は91％。

○ 車種別では、スクーター軽二輪以上とオンロード軽二輪以上で、加入済が90％を超える。

○ またファミリーバイク特約については、全体の加入比率は25％だが、特にスクーター原付第二種、
ビジネス、 オンロード原付第二種で多くなっている。

加入済
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66

68

69

65

59

66

81

64

67

58

61

74

69

65

68

68

65

92

未加入(意向有) 

3

5

2

4

4

0

2

4

1

2

1

2

1

0

0

3

3

3

0

3

2

2

3

3

0

4

5

2

3

3

5

4

3

2

2

4

7

未加入(意向無) 

5

10

4

2

0

4

9

3

1

2

2

2

1

8

0

5

7

6

2

2

2

3

6

11

0

8

5

8

6

9

8

5

7

3

4

3

2

ﾌｧﾐﾘｰﾊﾞｲｸ特約

25

26

42

1

0

0

29

44

54

0

0

0

0

0

0

25

24

23

25

28

27

25

25

23

25

7

25

23

31

22

12

21

25

26

24

27

1

無回答

2

2

2

1

0

0

2

1

1

1

2

1

1

0

0

1

2

0

1

0

1

1

2

3

8

0

0

0

1

4

0

2

2

1

2

1

0

凡例

国産車ユーザー計<4164>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<12>

男性<3515>

女性<602>

男性10代(16 歳以上) <31>

男性20代<62>

男性30代<186>

男性40代<444>

男性50代<1127>

男性60代<1252>

男性70代以上<369>

女性10代(16 歳以上) <12>

女性20代<28>

女性30代<43>

女性40代<90>

女性50代<205>

女性60代<146>

女性70代以上<72>

新規購入<432>

買い替え<1835>

複数所有買い替え<410>

買い増し<698>

一時中断・再購入<777>

輸入車ユーザー<200>

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

購
入
形
態

80



＜保有免許種類別/世帯年収別の購入二輪車の任意保険加入の有無＞ 単位：％

●普免付帯の原付免許保有者の任意保険の加入率は低い

○ 任意保険の加入状況を保有免許別に見ると、四輪普通免許付帯の原付免許保有者はファミリー
バイク特約に加入しており、任意保険の加入率は低い。

○ また世帯年収別では、高年収層で加入率が高く、低年収層で低い傾向となっている。

加入済

66

71

57

58

67

74

52

61

62

62

66

65

67

69

67

75

未加入(意向有) 

3

3

5

2

3

2

2

3

3

3

3

3

3

2

3

1

未加入(意向無) 

5

13

9

4

3

3

4

6

7

15

7

5

4

2

2

2

ﾌｧﾐﾘｰﾊﾞｲｸ特約

25

9

28

35

26

20

41

26

25

16

23

25

26

26

28

21

無回答

2

3

2

1

1

1

2

3

3

3

1

2

1

1

1

0

国産車ユーザー計<4164>

原付免許のみ<122>

四輪普通免許で原付<768>

普通二輪免許小型限定<135>

普通二輪免許限定なし<1168>

大型二輪<1646>

小型二輪AT限定免許<219>

普通二輪AT限定免許<63>

大型二輪AT限定免許<32>

200 万円未満<166>

200 ～400 万円未満<624>

400 ～600 万円未満<700>

600 ～800 万円未満<605>

800 ～1000万円未満<498>

1000～1500万円未満<433>

1500万円以上<143>

取
得
免
許

世
帯
年
収

81



＜使用頻度別の購入二輪車の任意保険加入の有無＞ 単位：％

●使用頻度が１ヶ月に数回のユーザーの任意保険加入率は高い

○ 使用頻度別に任意保険加入状況をみると、「１ヶ月に1～3回程度」のユーザーの加入率が高く、
購入二輪車タイプでは、オンロードの軽二輪、小型二輪が多い。

○ 一方、「1週間に5日以上」と使用頻度が高いユーザーの加入率は低いものの、ファミリーバイク
特約の加入率は高く、スクーターやビジネスの原付第一種、第二種のユーザーが多い。

82

加入済

66

▽ 60

65

△ 78

65

未加入(意向有) 

3

3

2

▽ 2

4

未加入(意向無) 

5

6

6

▽ 2

7

ファミリーバイク特約

24

△ 29

25

▽ 17

22

無回答

2

2

2

1

3

国産車ユーザー計<4164>

１週間に５日以上<1474>

１週間に１～４日<1386>

１ヶ月に１～３回<988>

２、３ヶ月に１回以下<257>

オフ
ロード

小型
二輪
（401cc 
～）

オンロードビジネススクーター

n

小型
二輪
（401cc 
～）

小型
二輪
（251 ～
400cc ）

軽二輪
（126 ～
250cc ）

原付
第二種
（51～
125cc ）

原付
第二種
（51～
125cc ）

原付
第一種
（～50cc）

小型
二輪
（251cc 
～）

軽二輪
（126 ～
250cc ）

原付
第二種
（51～
125cc ）

原付
第一種
（～50cc）

010510510100619254164国産車ユーザー計

0▽ 2▽ 2▽ 2▽ 2▽ 7△ 1205△ 28△ 401474１週間に５日以上

0961151190△ 720▽ 221386１週間に１～４日

△ 0△ 25△ 11△ 20△ 8△ 12▽ 605▽ 6▽ 6988１ヶ月に１～３回

0△ 146△ 16△ 911△ 1505▽ 8▽ 15257２、３ヶ月に１回以下

＜使用頻度別の購入二輪車タイプ＞ 単位：％



＜加入任意保険の種類(複数回答)＞ 加入者/加入意向者=100％ 単位：％

（２）加入任意保険の種類

●オンロードユーザーの対人、対物、人身傷害の加入率が高い

○ 任意保険の種類別の加入率を見ると、対人、対物が90％前後、人身傷害が７1％、車両保険が
19％となっている。

○ 車種別では、オンロード軽二輪以上の対人、対物、人身傷害の加入率が高い。

○ また性別では、男性中高年層の対人、対物、人身傷害の加入率が高い。

n

対

人

賠

償

保

険

対

物

賠

償

保

険

人

身

傷

害

保

険

車

両

保

険

そ

の

他

2906 94 85 71 19 3

スクーター　原付第一種（～50cc） 548 ▽ 83 ▽ 65 ▽ 54 19 3

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 471 94 87 69 19 3

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 239 △ 98 △ 92 76 ▽ 12 2

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 100 100 77 23 4

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 47 98 96 81 13 2

ビジネス　原付第一種（～50cc） 140 94 ▽ 80 67 20 3

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 244 94 83 69 14 2

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 86 97 87 75 17 5

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 425 △ 99 △ 96 △ 79 19 2

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 195 △ 99 △ 94 △ 79 △ 29 3

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 168 △ 99 △ 96 △ 82 17 5

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 293 △ 99 △ 97 △ 87 △ 27 2

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 12 100 100 100 17 -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 100 100 92 25 -

男性 2464 △ 96 △ 88 △ 73 18 3

女性 408 ▽ 84 ▽ 69 ▽ 59 △ 24 3

男性10代(16 歳以上) 22 89 72 76 27 -

男性20代 45 91 80 79 △ 34 2

男性30代 134 97 △ 91 73 △ 27 -

男性40代 314 △ 97 △ 92 70 △ 24 2

男性50代 818 △ 98 △ 94 △ 79 19 3

男性60代 868 △ 96 △ 88 73 ▽ 16 2

男性70代以上 232 91 ▽ 69 ▽ 59 ▽ 12 4

女性10代(16 歳以上) 8 89 ▽ 54 46 20 -

女性20代 24 ▽ 82 ▽ 50 57 △ 48 -

女性30代 30 ▽ 85 81 72 △ 41 4

女性40代 63 89 79 66 26 7

女性50代 126 94 80 66 26 ▽  -

女性60代 95 ▽ 78 ▽ 67 ▽ 56 20 △ 6

女性70代以上 57 ▽ 65 ▽ 47 ▽ 37 10 5

新規購入 319 91 ▽ 79 71 △ 31 3

買い替え 1250 ▽ 92 ▽ 82 ▽ 68 17 3

複数所有買い替え 295 △ 99 △ 96 △ 77 ▽ 15 1

買い増し 498 94 86 72 19 2

一時中断・再購入 536 △ 97 △ 88 73 20 3

196 96 93 86 28 -輸入車ユーザー

国産車ユーザー計

購

入

二

輪

車

性

別

性

年

代
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＜任意保険の加入先＞加入者/加入意向者=100％ 単位：％

（３）任意保険の加入先

●オンロード、男性50代、リターンライダーのインターネットによる加入率が高い

○ 任意保険の加入先は、全体では「保険代理店」が41％とトップ。次いで「インターネット」「購入先」
が続く。

○ 属性別では、オンロード、男性50代、リターンライダーの「インターネット」による加入率が、
高くなっている。

○ また「保険代理店」での加入は男女とも70代以上が多く、「購入先」での加入は、スクーター原付
第一種、女性50代・60代、新規購入層が多い。

購入先

19

25

15

20

31

9

22

17

13

22

22

14

15

8

25

18

27

27

13

17

20

13

20

22

50

29

30

25

29

31

18

26

20

14

16

19

17

購入先以外の
販売店

2

2

1

2

0

0

1

1

0

2

3

4

4

0

0

2

3

5

4

5

3

1

2

1

13

0

13

2

2

2

0

3

3

4

1

1

5

保険代理店

41

43

42

41

31

55

47

40

50

36

33

40

42

42

58

42

35

45

38

40

39

40

44

51

25

29

13

35

30

36

56

34

42

50

41

39

38

整備事業者

1

0

0

1

0

0

0

1

2

0

1

0

1

0

0

1

0

0

0

1

0

1

0

1

0

0

0

0

0

0

0

0

1

0

1

0

2

インターネット

27

16

29

30

31

23

15

28

29

32

35

33

33

50

8

29

21

18

29

31

30

36

25

13

13

29

27

25

25

22

2

28

26

23

28

32

37

その他

7

7

10

5

4

9

11

11

5

6

5

6

3

0

8

6

10

0

9

5

9

6

6

6

0

13

10

10

13

5

11

8

7

7

8

7

2

無回答

3

5

3

2

4

4

4

2

1

1

1

2

1

0

0

2

4

5

7

0

0

2

3

5

0

0

7

3

1

4

14

2

3

1

4

3

0

凡例

国産車ユーザー計<2906>

スクーター 原付第一種（～50cc）<548>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<471>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<239>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<47>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<140>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<244>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<86>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<425>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<195>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<168>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<293>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<12>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<12>

男性<2464>

女性<408>

男性10代(16 歳以上) <22>

男性20代<45>

男性30代<134>

男性40代<314>

男性50代<818>

男性60代<868>

男性70代以上<232>

女性10代(16 歳以上) <8>

女性20代<24>

女性30代<30>

女性40代<63>

女性50代<126>

女性60代<95>

女性70代以上<57>

新規購入<319>

買い替え<1250>

複数所有買い替え<295>

買い増し<498>

一時中断・再購入<536>

輸入車ユーザー<196>

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

購
入
形
態
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＜任意保険の加入理由(複数回答)＞ 加入者/加入意向者=100％ 単位：％

（４）任意保険の加入理由

●自損事故の補償対策が主な加入理由

○ 任意保険の加入理由を見ると、全体では「自損事故による賠償金の全額自己負担が困難」が
最も多い。次いで「巻き込まれ事故の医療費や生活費の補償」が続く。

○ 特に「自損事故による賠償金の全額自己負担が困難」は、オンロード、男性50代で多い。

○ また「事故を起こす/巻き込まれる可能性が高い」は女性30代・40代で、「自分自身に事故経験が
ある」は、男性30代・40代、新規購入層で多くなっている。

85

n

自

損

事

故

に

よ

る

賠

償

金

の

全

額

自

己

負

担

が

困

難

巻

き

込

ま

れ

事

故

の

医

療

費

や

生

活

費

の

補

償

事

故

を

起

こ

す

/

巻

き

込

ま

れ

る

可

能

性

が

高

い

自

分

自

身

に

事

故

経

験

有

り

巻

き

込

ま

れ

事

故

の

自

車

の

修

理

費

の

補

償

家

族

や

知

人

に

事

故

経

験

有

り

そ

の

他

2863 74 45 25 25 24 9 6
スクーター　原付第一種（～50cc） 648 ▽ 65 ▽ 41 ▽ 19 24 ▽ 20 11 6
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 412 74 43 22 24 26 8 4
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 227 77 49 21 22 28 9 7
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 3 69 54 19 15 15 4 15
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 5 79 36 13 19 30 6 9
ビジネス　原付第一種（～50cc） 243 ▽ 65 43 30 25 26 9 6
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 210 72 39 △ 32 20 29 12 7
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 90 74 42 16 21 23 6 8
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 395 △ 79 48 △ 31 23 21 8 7
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 213 △ 81 51 △ 36 △ 32 25 9 5
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 139 △ 85 51 20 24 28 8 5
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 271 △ 83 △ 55 25 △ 33 26 10 5
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 1 100 67 8 42 50 8 -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 5 67 58 42 33 25 - 8

男性 2377 75 46 24 24 25 9 6

女性 449 ▽ 67 43 △ 29 28 ▽ 18 △ 12 6

男性10代(16 歳以上) 27 61 29 29 12 ▽ 7 18 8
男性20代 48 64 51 24 35 19 15 2
男性30代 123 75 △ 56 △ 34 △ 35 27 13 6
男性40代 308 72 △ 51 25 △ 30 28 12 5
男性50代 773 △ 80 48 26 26 △ 30 10 5
男性60代 828 75 44 22 ▽ 21 23 ▽ 6 6
男性70代以上 238 ▽ 67 ▽ 34 20 ▽ 16 ▽ 18 6 5
女性10代(16 歳以上) 9 49 39 23 36 10 13 13
女性20代 25 60 41 42 36 ▽ 4 13 -
女性30代 31 76 63 △ 49 △ 53 27 13 -
女性40代 68 64 42 △ 38 22 32 14 4
女性50代 137 69 45 24 28 17 △ 14 9
女性60代 105 73 45 23 30 17 12 5
女性70代以上 68 ▽ 57 35 27 19 ▽ 12 5 5
新規購入 337 ▽ 66 46 △ 40 △ 32 ▽ 15 10 5
買い替え 1230 74 46 ▽ 21 25 24 9 6
複数所有買い替え 260 77 50 22 25 29 11 6
買い増し 490 73 42 26 23 △ 29 10 6
一時中断・再購入 537 77 45 25 22 23 8 5

- 68 44 18 26 30 12 4輸入車ユーザー

国産車ユーザー計

購

入

二

輪

車

性

別

性

年

代

購

入

形

態

74

45

25 25 24

9 6
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＜任意保険の年間支払い保険料額＞ 加入者/加入意向者=100％ 単位：％

（５）任意保険の支払い保険料額

●保険料支払額は年間2.5万円(中央値)

○ 任意保険の年間支払額は、全体で2.5万円(中央値)。

○ 属性別では、スクーター小型二輪（251～400cc）、オンロード小型二輪、男性20代、輸入車ユー
ザーの金額が高くなっている。

n

1

万

円

未

満

1
～

2

万

円

未

満

2
～

3

万

円

未

満

3
～

5

万

円

未

満

5
～

1

0

万

円

未

満

1

0

万

円

以

上

不

明

等

無

回

答

中

央

値

(

万

円

)

国産車ユーザー計 2906 14 23 19 21 12 3 7 2 2.5

スクーター　原付第一種（～50cc） 548 △ 24 25 ▽ 13 ▽ 14 ▽ 6 ▽ 1 △ 13 △ 4 1.7

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 471 △ 20 26 15 20 10 2 5 1 2.1

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 239 ▽ 4 27 22 25 14 5 ▽ 2 1 2.8

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 26 8 12 12 46 12 4 4 4 3.4

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 47 6 23 19 19 21 6 2 2 2.9

ビジネス　原付第一種（～50cc） 140 △ 22 24 16 ▽ 15 ▽ 7 5 9 1 2.0

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 244 16 26 24 ▽ 15 ▽ 7 2 7 2 2.1

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 86 16 29 16 23 6 - 8 1 2.0

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 425 ▽ 6 21 △ 23 △ 26 △ 16 2 5 1 2.9

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 195 ▽ 3 ▽ 13 22 △ 28 △ 22 △ 6 6 1 3.5

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 168 ▽ 3 16 25 △ 31 △ 17 6 ▽ 1 1 3.3

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 293 ▽ 4 ▽ 17 21 △ 29 △ 19 △ 7 ▽ 3 0 3.4

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 12 - 33 25 17 8 8 8 - 2.5

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 12 17 8 25 25 8 17 - - 3.0

男性 2464 13 23 19 22 12 4 ▽ 6 2 2.6

女性 408 △ 18 23 17 ▽ 16 9 ▽ 1 △ 12 △ 3 2.0

男性10代(16 歳以上) 22 15 22 4 19 4 3 △ 32 - 1.9

男性20代 45 17 ▽ 9 10 26 12 7 △ 15 4 3.3

男性30代 134 12 22 13 25 17 4 8 - 2.9

男性40代 314 △ 19 22 18 19 13 △ 6 5 ▽  - 2.4

男性50代 818 ▽ 10 25 20 22 13 4 ▽ 5 1 2.6

男性60代 868 13 22 △ 21 23 12 2 ▽ 5 2 2.6

男性70代以上 232 14 21 19 23 10 3 7 △ 4 2.5

女性10代(16 歳以上) 8 26 13 - - - 10 △ 51 - 1.0

女性20代 24 11 21 8 19 7 - △ 28 5 2.2

女性30代 30 16 27 ▽ 4 15 14 3 14 △ 7 1.8

女性40代 63 15 17 28 14 12 - △ 13 2 2.4

女性50代 126 △ 21 22 20 20 9 1 7 1 2.2

女性60代 95 18 26 14 17 8 2 △ 12 3 1.9

女性70代以上 57 18 27 16 ▽ 11 8 - 10 △ 9 1.8

新規購入 319 △ 18 19 ▽ 14 ▽ 17 12 5 △ 14 1 2.4

買い替え 1250 14 △ 26 20 20 10 ▽ 1 7 2 2.3

複数所有買い替え 295 ▽ 9 20 △ 24 26 14 5 ▽ 2 1 2.8

買い増し 498 13 22 16 21 14 △ 6 7 2 2.7

一時中断・再購入 536 14 20 19 24 12 3 5 2 2.6

輸入車ユーザー 196 ▽ 4 21 21 28 15 △ 8 4 - 3.2

購

入

二

輪

車

性

別

性

年

代

購

入

形

態

14

23
19

21

12

3
7

2

0

10

20

86



（６）任意保険に加入しない理由

●保険料が高額であることが主な非加入理由

○ 任意保険非加入者の加入しない理由を見ると、全体では「保険料が高額」がトップ。次いで「任
意保険を良く知らない」「ドライブテクニックに自信あり」が高い。

＜任意保険に加入しない理由＞ 非加入者/加入非意向者=100％ 単位：％

87

n

保

険

料

が

高

額

任

意

保

険

を

よ

く

知

ら

な

い

ド

ラ

イ

ブ

テ

ク

ニ

ッ
ク

に

自

信

有

り

加

入

手

続

き

が

面

倒

そ

の

他

特

に

理

由

な

し

無

回

答

190 41 17 13 8 10 34 3

スクーター　原付第一種（～50cc） 87 37 22 14 7 7 36 3

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 37 54 14 11 11 11 30 5

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 6 67 - 17 - - 17 -

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） - - - - - - - -

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 2 100 50 50 50 - - -

ビジネス　原付第一種（～50cc） 21 29 19 5 10 △ 24 38 5

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 16 56 13 13 13 6 19 -

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 2 50 - 50 - - 50 -

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 9 56 11 11 - 11 33 -

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 4 50 - 25 - - 50 -

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 3 33 - 33 - - 33 -

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 2 50 - 50 - - 50 -

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 1 - - 100 - - - -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） - - - - - - - -

男性 146 43 14 14 8 10 34 3

女性 41 38 28 7 7 10 34 5

男性10代(16 歳以上) 2 - - - - - △ 100 -

男性20代 1 100 - - - - - -

男性30代 3 71 △ 71 - △ 71 △ 42 - -

男性40代 8 51 1 1 △ 33 - 28 -

男性50代 29 57 13 17 17 3 44 -

男性60代 64 45 ▽ 8 14 3 13 34 1

男性70代以上 37 ▽ 25 23 18 - 11 27 △ 9

女性10代(16 歳以上) - - - - - - - -

女性20代 2 50 △ 100 - - - - -

女性30代 2 100 - 50 △ 50 △ 100 - -

女性40代 6 46 △ 54 - - - 15 -

女性50代 12 43 32 9 9 9 33 -

女性60代 13 28 16 - 6 - 56 8

女性70代以上 6 17 - 17 - 17 33 △ 17

新規購入 21 48 31 - 5 - 33 7

買い替え 110 42 16 16 7 10 35 3

複数所有買い替え 12 53 32 17 9 14 35 -

買い増し 22 33 4 8 15 13 39 -

一時中断・再購入 25 35 15 15 3 14 25 4

3 33 - - - - 67 -輸入車ユーザー

購

入

二

輪

車

性

別

性

年

代

購

入

形

態

国産車ユーザー計
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＜ヒヤリ・ハットの経験有無＞ 単位：％

３．ヒヤリ・ハットの経験状況
（１）ヒヤリ・ハットの経験有無

●多くのユーザーがヒヤリ・ハットを経験している

○ 走行中のヒヤリ・ハットは、全体の79％が経験している。

○ 特に多い層は、スクーター原付第二種、軽二輪、小型二輪と、オンロード小型二輪（401～
750cc ）、男性40代～60代、女性40代、買い替え層・買い増し層となっている。

経験有

79

73

83

85

88

84

71

83

78

80

80

89

84

85

83

81

75

62

81

82

84

83

82

70

66

82

72

89

75

73

62

58

82

88

82

78

84

経験無

15

20

11

9

12

8

21

13

19

15

14

8

11

15

8

14

21

34

19

17

14

14

13

16

34

14

18

10

24

23

25

38

12

7

11

16

16

無回答

6

7

6

6

0

8

8

4

3

5

6

3

5

0

8

5

4

5

0

2

3

3

6

14

0

4

10

1

1

4

14

3

6

5

7

6

0

凡例

国産車ユーザー計<4164>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<12>

男性<3515>

女性<602>

男性10代(16 歳以上) <31>

男性20代<62>

男性30代<186>

男性40代<444>

男性50代<1127>

男性60代<1252>

男性70代以上<369>

女性10代(16 歳以上) <12>

女性20代<28>

女性30代<43>

女性40代<90>

女性50代<205>

女性60代<146>

女性70代以上<72>

新規購入<432>

買い替え<1835>

複数所有買い替え<410>

買い増し<698>

一時中断・再購入<777>

輸入車ユーザー<200>

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

購
入
形
態

88



●使用頻度の多少にかかわらず、ヒヤリ・ハットの経験者は多い

○ 購入二輪車の使用頻度別にヒヤリ・ハットの経験有無をみると、「経験有」の比率は各層ともに、
概ね80％前後と大きな違いはない。

○ 「経験無」の比率は、使用頻度「１週間に1～4日」の層で多く、この層はスクーター軽二輪タイプ
が比較的多くなっている。

89

経験有

79

81

77

80

77

経験無

15

▽ 12

△ 17

16

16

無回答

6

7

5

▽ 4

8

国産車ユーザー計<4164>

１週間に５日以上<1474>

１週間に１～４日<1386>

１ヶ月に１～３回<988>

２、３ヶ月に１回以下<257>

＜使用頻度別のヒヤリ・ハットの経験の有無＞

＜使用頻度別の購入二輪車タイプ＞

オフロー
ド

小型
二輪
（401cc 
～）

オンロードビジネススクーター

n

小型
二輪
（401cc 
～）

小型
二輪
（251 ～
400cc ）

軽二輪
（126 ～
250cc ）

原付
第二種
（51～
125cc ）

原付
第二種
（51～
125cc ）

原付
第一種
（～50cc）

小型
二輪
（251cc 
～）

軽二輪
（126 ～
250cc ）

原付
第二種
（51～
125cc ）

原付
第一種
（～50cc）

010510510100619254164国産車ユーザー計

0▽ 2▽ 2▽ 2▽ 2▽ 7△ 1205△ 28△ 401474１週間に５日以上

0961151190△ 720▽ 221386１週間に１～４日

△ 0△ 25△ 11△ 20△ 8△ 12▽ 605▽ 6▽ 6988１ヶ月に１～３回

0△ 146△ 16△ 911△ 1505▽ 8▽ 15257２、３ヶ月に１回以下

＜使用頻度別の購入二輪車タイプ＞ 単位：％



＜経験したヒヤリ・ハットの内容(複数回答)＞ 「経験有」回答者=100％

（２）経験したヒヤリ・ハットの内容

●「自動車との接触」がヒヤリ・ハット経験で最多

○ ヒヤリ・ハット経験で最も多いものは、「自動車との接触」。次いで「走行中の横転や転倒」。

○ 「自動車との接触」が特に多い層は、オンロード小型二輪（751cc～）、男性50代・60代、複数所有
買い替え層。

○ また「走行中の横転や転倒」は、男性30代で多く、「歩行者との接触」はビジネス原付第一種
（～50cc）、買い替え層で多くなっている。

90

n

自

動

車

と

の

接

触

走

行

中

の

横

転

や

転

倒

二

輪

車

と

の

接

触

歩

行

者

と

の

接

触

ガ
ー

ド

レ
ー

ル

へ

の

接

触

建

物

・

施

設

へ

の

接

触

そ

の

他

3333 72 41 17 17 17 4 6

スクーター　原付第一種（～50cc） 648 ▽ 67 40 19 19 ▽ 11 5 5

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 760 74 43 18 18 ▽ 12 4 5

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 212 75 38 17 22 19 6 6

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 23 74 52 9 17 22 9 17

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 41 90 46 22 22 12 7 -

ビジネス　原付第一種（～50cc） 165 69 45 21 △ 24 18 △ 8 8

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 394 74 44 16 16 16 5 5

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 151 74 41 13 ▽ 8 △ 26 1 3

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 353 71 37 ▽ 13 13 20 3 6

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 162 73 ▽ 33 14 16 △ 22 4 4

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 154 76 44 17 13 △ 29 3 6

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 249 △ 79 38 14 ▽ 10 19 3 8

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 11 73 55 27 27 9 - -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 10 90 20 40 30 20 - -

男性 2871 74 41 17 17 18 4 5

女性 451 ▽ 65 41 16 15 ▽ 10 4 △ 8

男性10代(16 歳以上) 20 57 42 12 ▽  - 20 5 4

男性20代 52 79 30 13 9 21 2 7

男性30代 153 74 △ 49 19 13 △ 27 △ 9 3

男性40代 378 73 45 20 19 17 6 4

男性50代 943 △ 76 42 △ 20 19 19 4 5

男性60代 1031 △ 75 38 ▽ 15 17 18 4 5

男性70代以上 262 ▽ 59 38 14 16 ▽ 9 5 6

女性10代(16 歳以上) 8 74 13 13 - 10 - 13

女性20代 23 70 23 18 12 16 5 9

女性30代 31 60 55 10 20 27 6 9

女性40代 81 65 39 13 15 ▽ 8 3 6

女性50代 151 ▽ 65 37 19 17 ▽ 8 4 7

女性60代 107 67 49 16 12 ▽ 9 6 7

女性70代以上 45 ▽ 60 41 17 23 8 2 11

新規購入 257 ▽ 66 ▽ 27 ▽ 11 ▽ 8 16 6 8

買い替え 1518 71 42 △ 19 △ 19 ▽ 14 4 6

複数所有買い替え 363 △ 80 44 21 △ 21 △ 22 4 5

買い増し 579 74 44 18 15 18 4 5

一時中断・再購入 611 71 38 ▽ 12 15 18 3 5
168 74 38 19 23 31 5 4輸入車ユーザー

国産車ユーザー計

購

入

二

輪

車

性

別

性

年

代

購

入

形

態

72

41

17 17 17
4 6

0

20

40

60

単位：％



＜ヒヤリ・ハット経験有無別の任意保険加入状況＞ 単位：％

（３）ヒヤリ・ハット経験と任意保険の加入状況

●ヒヤリ・ハット経験層の加入率は高い

○ ヒヤリ・ハット経験有無別に任意保険加入状況をみると、ヒヤリ・ハット経験層の任意保険加入率
の方が若干高くなっている。

○ なお、ヒヤリ・ハット未経験層の方が、スクーター原付第二種、オフロード原付第二種を中心に
ファミリーバイク特約の加入率が若干高い。

○ ただし、総じてヒヤリ・ハットの経験有無別の加入率に大きな差はみられない。

91

加入済

66

68

▽ 58

▽ 51

△ 93

95

61

▽ 47

▽ 47

△ 95

△ 97

△ 97

100

▽ 59

▽ 51

▽ 45

△ 87

100

▽ 48

▽ 50

▽ 33

△ 93

△ 90

△ 98

85

未加入(意向有) 

3

3

△ 5

2

4

2

2

3

1

2

1

1

0

3

3

3

4

0

2

5

0

1

0

0

0

未加入(意向無) 

5

▽ 4

△ 8

4

▽ 2

3

△ 8

3

▽ 1

▽ 2

▽ 1

▽ 1

0

△ 8

△ 16

5

9

0

8

3

3

3

7

0

15

ファミリーバイク特約

24

25

27

△ 43

0

0

27

△ 46

△ 51

0

0

0

0

28

27

△ 44

0

0

△ 40

△ 42

△ 64

0

0

0

0

無回答

2

▽ 1

2

▽ 1

1

0

1

▽ 0

1

1

1

1

0

2

2

3

0

0

2

0

0

3

3

2

0

国産車ユーザー計<4164>

ヒヤリハット経験有計<3333>

スクーター原付第一種（～50cc）<648>

スクーター原付第二種（51～125cc ）<760>

スクーター軽二輪（126 ～250cc ）<212>

スクーター小型二輪（251cc ～）<64>

ビジネス原付第一種（～50cc）<165>

ビジネス原付第二種（51～125cc ）<394>

オンロード原付第二種（51～125cc ）<151>

オンロード軽二輪（126 ～250cc ）<353>

オンロード小型二輪（251 ～400cc ）<162>

オンロード小型二輪（401cc ～）<403>

オフロード小型二輪（401cc ～）<21>

ヒヤリハット経験無計<596>

スクーター原付第一種（～50cc）<173>

スクーター原付第二種（51～125cc ）<98>

スクーター軽二輪（126 ～250cc ）<23>

スクーター小型二輪（251cc ～）<7>

ビジネス原付第一種（～50cc）<50>

ビジネス原付第二種（51～125cc ）<62>

オンロード原付第二種（51～125cc ）<36>

オンロード軽二輪（126 ～250cc ）<67>

オンロード小型二輪（251 ～400cc ）<29>

オンロード小型二輪（401cc ～）<48>

オフロード小型二輪（401cc ～）<3>



＜「新基準原付」の認知度＞ 単位：％

４．「新基準原付」の認知状況
（１） 「新基準原付」の認知度

●「新基準原付」の認知率は高い

○ 「新基準原付」の名称レベルまで含めた認知率は84％と高く、「大まかな内容を知っている」以上
の認知率も66％にのぼる。

○ 「詳細内容を知っている」の比率が高い層は、スクーター原付第二種、ビジネス原付第二種、
男性30代・60代、複数所有買い替え層、買い増し層。

○ 一方、非認知は女性、非ユーザーで多い。

詳細内容認知

12 

8 

16 

13 

23 

18 

12 

17 

15 

11 

13 

10 

13 

8 

8 

14 

3 

9 

19 

19 

15 

14 

16 

7 

0 

0 

6 

5 

3 

2 

4 

7 

9 

18 

19 

14 

18 

11

1

5

大まかな内容認知

54 

50 

54 

59 

50 

49 

54 

55 

65 

55 

58 

60 

52 

69 

58 

56 

47 

26 

51 

54 

51 

60 

59 

50 

25 

39 

41 

44 

51 

46 

50 

46 

55 

58 

57 

53 

40 

26

17

21

名称認知

18 

19 

18 

18 

15 

18 

17 

19 

13 

20 

19 

17 

21 

8 

25 

18 

21 

26 

13 

12 

18 

18 

17 

26 

25 

15 

22 

28 

21 

20 

12 

22 

19 

14 

15 

20 

21 

21

26

26

知らない

13 

20 

10 

8 

12 

12 

14 

9 

6 

13 

7 

12 

13 

15 

8 

10 

27 

39 

16 

14 

15 

8 

8 

13 

49 

47 

28 

21 

24 

29 

22 

23 

14 

8 

7 

11 

22 

42

56

48

無回答

2 

4 

2 

2 

0 

2 

3 

1 

1 

1 

3 

1 

1 

0 

0 

1 

3 

0 

0 

1 

0 

0 

1 

3 

0 

0 

3 

1 

1 

3 

12 

1 

3 

1 

2 

2 

0 

0

0

0

凡例

国産車ユーザー計<4164>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<12>

男性<3515>

女性<602>

男性10代(16 歳以上) <31>

男性20代<62>

男性30代<186>

男性40代<444>

男性50代<1127>

男性60代<1252>

男性70代以上<369>

女性10代(16 歳以上) <12>

女性20代<28>

女性30代<43>

女性40代<90>

女性50代<205>

女性60代<146>

女性70代以上<72>

新規購入<432>

買い替え<1835>

複数所有買い替え<410>

買い増し<698>

一時中断・再購入<777>

輸入車ユーザー<200>

非購入者<150>

二輪非保有者<300>

免許非保有者<300>

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

購
入
形
態

非
ユ
ー
ザ
ー
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（２） 「新基準原付」の興味の有無

●スクーター/ビジネスの原付第一種、女性中高年層の関心が高い

○ 「新基準原付」に対する興味の有無を見ると、全体では「興味あり」(「非常に興味がある」＋「やや
興味がある」）の比率がおよそ23％にとどまる一方、「興味なし」(「あまり興味がない」＋「全く興味
がない」)の比率は54％にのぼる。

○ このうち「興味あり」の比率が高い層は、スクーター原付第一種（～50cc）、ビジネス原付第一種
（～50cc）、女性50代・60代。

○ また免許非保有者の「興味あり」比率が高い。

非常に興味

8

16

5

3

4

2

15

6

3

3

9

3

2

0

0

8

13

14

8

8

11

6

7

9

15

10

10

5

15

14

14

8

9

8

9

8

7

9

3

11

やや興味

15

23

11

10

19

8

24

8

10

11

14

16

11

8

8

15

17

15

16

16

16

16

14

12

34

16

10

13

18

17

19

17

16

12

17

14

14

13

16

31

どちらともいえない

20

30

18

18

4

10

24

18

18

16

10

10

13

0

17

19

29

23

25

12

19

17

20

22

17

31

19

30

25

36

38

24

23

13

18

19

22

31

28

32

あまり興味無

28

20

31

34

31

31

24

31

28

32

35

35

34

54

33

29

26

28

23

27

26

28

30

34

8

29

24

38

27

23

16

28

28

29

26

31

23

15

23

15

全く興味無

26

8

34

33

38

49

10

36

40

37

30

35

39

38

42

29

14

20

28

37

27

33

29

20

25

14

35

14

14

9

5

22

23

37

30

27

35

33

29

11

無回答

2

3

1

2

4

0

3

0

1

1

1

1

1

0

0

1

2

0

0

0

0

0

0

3

0

0

3

0

1

1

7

1

2

1

1

1

0

0

0

0

凡例

国産車ユーザー計<4164>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<12>

男性<3515>

女性<602>

男性10代(16 歳以上) <31>

男性20代<62>

男性30代<186>

男性40代<444>

男性50代<1127>

男性60代<1252>

男性70代以上<369>

女性10代(16 歳以上) <12>

女性20代<28>

女性30代<43>

女性40代<90>

女性50代<205>

女性60代<146>

女性70代以上<72>

新規購入<432>

買い替え<1835>

複数所有買い替え<410>

買い増し<698>

一時中断・再購入<777>

輸入車ユーザー<200>

非購入者<150>

二輪非保有者<300>

免許非保有者<300>

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

購
入
形
態

非
ユ
ー
ザ
ー

＜「新基準原付」の興味の有無＞ 単位：％
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＜保有免許種類別「新基準原付」の興味の有無＞ 単位：％

●原付免許保有者の関心が高い

○ 「新基準原付」に対する興味の有無を免許種類別で見ると、「原付免許」、「四輪普通免許で原
付」での興味関心度が高い。自身が保有する免許の基準変更ということから関心が高いと推察。

○ 一方、普通二輪など原付以上の免許保有者は、「新基準原付」に対しあまり興味を持っていない。

非常に興味

8

17

15

5

6

6

5

8

11

やや興味

15

19

26

16

12

11

16

5

15

どちらともいえない

20

32

29

28

19

14

15

18

13

あまり興味無

28

19

20

23

32

31

31

37

38

全く興味無

26

8

7

27

31

36

31

30

20

無回答

2

5

3

1

1

1

1

2

3

凡例

国産車ユーザー計<4164>

原付免許のみ<122>

四輪普通免許で原付<768>

普通二輪免許小型限定<135>

普通二輪免許限定なし<1168>

大型二輪<1646>

小型二輪AT限定免許<219>

普通二輪AT限定免許<63>

大型二輪AT限定免許<32>

取
得
免
許
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＜新基準原付」の購入検討意向＞ 単位：％

（３）「新基準原付」の購入検討意向

●購入検討の意向を持つユーザーは少ない

○ 「新基準原付」の購入検討の意向率(「すぐに購入を検討したい」＋「近いうちに購入を検討をし
たい」)は、全体の10％にすぎない。

○ 属性別では、ビジネス原付第一種の「すぐに検討」の意向が高いほか、輸入車ユーザーや
非ユーザーで「近いうちに検討」の意向が高い。

すぐに検討

3

3

2

0

0

20

10

0

0

3

0

0

3

0

0

4

2

11

11

5

5

2

2

5

0

0

0

0

2

5

4

4

1

5

7

4

5

6

2

8

近いうちに検討

7

9

6

3

0

0

8

3

4

5

7

3

13

0

0

8

7

0

0

0

8

10

7

8

17

0

0

20

5

6

0

7

6

11

8

8

31

30

25

33

どちらともいえない

29

32

25

30

17

20

31

26

24

23

20

31

26

0

0

28

29

31

23

21

23

30

32

22

35

49

10

25

33

27

29

30

30

20

29

27

38

36

44

42

今は検討無し

38

42

33

42

33

0

34

34

28

36

37

31

33

0

0

36

44

21

40

35

42

30

38

42

35

27

66

49

44

45

46

37

40

38

32

39

14

18

25

17

検討無し

22

12

33

24

33

40

18

35

44

33

37

34

26

100

100

24

16

37

26

38

22

27

21

19

14

25

24

6

16

16

17

20

22

26

24

21

12

9

5

1

無回答

1

1

1

0

17

20

0

1

0

0

0

0

0

0

0

1

1

0

0

0

0

0

1

4

0

0

0

0

0

2

4

2

1

0

1

1

0

0

0

0

凡例

国産車ユーザー計<946>

スクーター 原付第一種（～50cc）<345>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<151>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<33>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<6>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<5>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<91>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<68>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<25>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<61>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<46>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<32>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<39>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<1>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<1>

男性<728>

女性<171>

男性10代(16 歳以上) <9>

男性20代<13>

男性30代<43>

男性40代<108>

男性50代<227>

男性60代<241>

男性70代以上<76>

女性10代(16 歳以上) <6>

女性20代<7>

女性30代<8>

女性40代<15>

女性50代<65>

女性60代<44>

女性70代以上<24>

新規購入<106>

買い替え<408>

複数所有買い替え<79>

買い増し<157>

一時中断・再購入<154>

輸入車ユーザー<42>

非購入者<33>

二輪非保有者<57>

免許非保有者<127>

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

購
入
形
態

非
ユ
ー
ザ
ー
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＜貸出サービスの利用有無＞

５. 二輪車貸出サービス
（１）貸出サービスの利用有無

●オンロードユーザーの利用率が高い

○ 二輪車貸出サービスの利用率は全体の11％にとどまる。

○ 特に利用率が高い層は、オンロードユーザー、男性30代・50代、複数買い替え層、買い増し層、
および輸入車ユーザーとなっている。

利用有

11

13

5

9

14

23

27

4

13

10

18

21

24

26

23

42

12

9

3

12

20

12

14

11

7

8

3

12

7

9

12

5

9

10

18

15

11

24

11

13

利用無

87

85

93

90

84

77

73

94

86

89

81

77

74

73

77

58

87

90

97

88

80

88

86

89

90

83

97

88

93

90

88

91

91

88

81

84

87

76

89

87

無回答

2

2

3

1

2

0

0

2

1

1

1

2

2

1

0

0

1

1

0

0

0

0

0

0

3

8

0

0

0

1

1

3

1

2

1

1

2

0

0

0

凡例

国産車ユーザー計(2025年度調査)<4164>

国産車ユーザー計(2023年度調査)<4415>

スクーター 原付第一種（～50cc）<885>

スクーター 原付第二種（51～125cc ）<911>

スクーター 軽二輪（126 ～250cc ）<249>

スクーター 小型二輪（251 ～400cc ）<26>

スクーター 小型二輪（401cc ～ ）<49>

ビジネス 原付第一種（～50cc）<234>

ビジネス 原付第二種（51～125cc ）<477>

オンロード 原付第二種（51～125cc ）<193>

オンロード 軽二輪（126 ～250cc ）<441>

オンロード 小型二輪（251 ～400cc ）<203>

オンロード 小型二輪（401 ～750cc ）<173>

オンロード 小型二輪（751cc ～ ）<298>

オフロード 小型二輪（401 ～750cc ）<13>

オフロード 小型二輪（751cc ～ ）<12>

男性<3515>

女性<602>

男性10代(16 歳以上) <31>

男性20代<62>

男性30代<186>

男性40代<444>

男性50代<1127>

男性60代<1252>

男性70代以上<369>

女性10代(16 歳以上) <12>

女性20代<28>

女性30代<43>

女性40代<90>

女性50代<205>

女性60代<146>

女性70代以上<72>

新規購入<432>

買い替え<1835>

複数所有買い替え<410>

買い増し<698>

一時中断・再購入<777>

輸入車ユーザー<200>

非購入者<150>

二輪非保有者<300>

免許非保有者<->

購
入
二
輪
車

性
別

性
年
代

購
入
形
態

非
ユ
ー
ザ
ー

単位：％
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＜利用した貸出サービスの種類(複数回答) ＞ 単位：％

（２）利用した貸出サービスの種類

●レンタルバイクの利用が大半

○ 二輪車貸出サービス利用者のうち「レンタルバイク」の利用が85％を占める。

○ 「レンタルバイク」の利用が多い層は、男性40代、一時中断・再購入層、輸入車ユーザーと
なっている。

97

n

レ

ン

タ

ル

バ

イ

ク

シ

ェ
ア

バ

イ

ク

そ

の

他

519 85 1 7

648 85 1 4

スクーター　原付第一種（～50cc） 42 ▽ 52 - △ 26

スクーター　原付第二種（51～125cc ） 85 88 - 2

スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 35 86 - 11

スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 6 100 - -

スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 13 92 - -

ビジネス　原付第一種（～50cc） 9 ▽ 56 △ 11 11

ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 60 90 - 3

オンロード　原付第二種（51～125cc ） 20 85 - -

オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 80 93 1 4

オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 42 86 - 5

オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 42 93 - -

オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 77 92 - 6

オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 3 67 - -

オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 5 80 - 20

男性 461 88 1 5

女性 56 ▽ 60 - △ 22

男性10代(16 歳以上) 1 100 - -

男性20代 9 89 - -

男性30代 39 95 - -

男性40代 60 △ 96 2 4

男性50代 166 90 - 6

男性60代 154 85 - 6

男性70代以上 26 78 - -

女性10代(16 歳以上) 1 ▽  - - -

女性20代 1 100 - -

女性30代 5 56 - △ 44

女性40代 7 87 - -

女性50代 20 70 - 4

女性60代 18 ▽ 51 - △ 38

女性70代以上 4 ▽ 27 - △ 53

新規購入 42 82 - 5

買い替え 198 ▽ 79 1 △ 11

複数所有買い替え 78 90 - 7

買い増し 108 85 - 4

一時中断・再購入 92 △ 93 2 ▽ 1

48 92 △ 13 -輸入車ユーザー

国産車ユーザー計(2025年度調査)

購

入

二

輪

車

性

別

性

年

代

購

入

形

態

国産車ユーザー計(2023年度調査)

85

1 7

85

1 4

0

20

40

60

80 2025年度調査

2023年度調査



（３）利用した貸出サービスの利用先

●メーカー専売店・メーカー正規販売店からの利用が中心

○ 貸出サービスの利用先は、「メーカー専売店」「メーカー正規販売店」が多く、合わせて72％の利
用率となっている。

○ 属性別では、オンロード小型二輪（251～400cc）の「メーカー専売店」での利用率が高く、
また輸入車ユーザーは「全国チェーン店」での利用率が高い。

＜利用した貸出サービスの利用先(複数回答) ＞ 単位：％

98

n

メ
ー

カ
ー

専

売

店

全

国

チ

ェ
ー

ン

店

メ
ー

カ
ー

正

規

販

売

店

中

古

車

取

扱

店

整

備

業

者

そ

の

他

444 47 18 25 8 2 15
560 43 17 22 8 3 20

スクーター　原付第一種（～50cc） 22 55 9 36 5 - 5
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 75 43 13 25 11 3 15
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 29 38 31 31 7 - 3
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 6 50 17 33 - - 17
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 12 58 8 33 - - -
ビジネス　原付第一種（～50cc） 6 17 17 17 - - △ 67
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 54 43 17 24 11 - 15
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 17 59 24 35 - - 12
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 74 41 16 22 12 4 19
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 35 △ 63 20 26 11 - 6
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 39 46 23 15 - 3 △ 28
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 69 52 16 25 7 4 12
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 2 100 50 - - - -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 4 75 25 - - - 25
男性 407 46 18 25 8 2 15
女性 35 47 8 25 8 5 17
男性10代(16 歳以上) 1 - - 100 - - -
男性20代 8 61 13 24 - △ 13 -
男性30代 37 50 25 25 16 - 11
男性40代 58 48 17 32 10 - 14
男性50代 148 44 19 24 5 3 16
男性60代 130 43 16 26 8 2 17
男性70代以上 21 △ 72 24 10 14 - -
女性10代(16 歳以上) - - - - - - -
女性20代 1 100 - - - - -
女性30代 3 68 32 - 32 - -
女性40代 6 32 - 52 - △ 17 19
女性50代 14 58 - 23 6 - 21
女性60代 10 20 19 24 10 9 19
女性70代以上 1 100 - - - - -
新規購入 35 59 12 28 3 3 11
買い替え 159 41 15 25 9 △ 5 14
複数所有買い替え 70 44 23 23 7 2 22
買い増し 92 50 20 25 13 - 14
一時中断・再購入 87 49 19 26 4 - 13

48 40 38 21 8 6 6輸入車ユーザー
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＜貸出サービスの利用理由(複数回答) ＞ 単位：％

（４）貸出サービスの利用理由

● 利用理由は「乗ったことがない二輪車に乗りたかった」がオンロードユーザーで多い

○全体では「乗ったことがない二輪車に乗りたかった」が最も多く、次いで「購入前に二輪車に慣れ
たかった」が続く。

○属性別では、オンロード小型二輪（401～750cc）、買い増し層、輸入車ユーザーで「乗ったことが
ない二輪車に乗りたかった」が多い。

○また「購入前に二輪車に慣れたかった」については新規購入層が多く、購入前の試乗利用が
一定数あると推測される。
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475 51 21 15 14 5 3 15
562 53 24 12 16 4 4 14

スクーター　原付第一種（～50cc） 33 24 9 58 △ 12 3 3 6
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 77 48 ▽ 10 19 18 4 6 14
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 33 55 9 15 18 6 - 9
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 6 67 - - 50 - - -
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 12 50 33 - 17 - 8 8
ビジネス　原付第一種（～50cc） 7 29 - 14 14 14 - 29
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 56 55 23 7 14 5 2 13
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 17 71 29 - 6 12 6 18
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 77 45 27 5 ▽ 17 6 4 16
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 37 57 △ 43 ▽ 11 3 - 5 22
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 39 △ 77 28 10 10 3 5 10
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 74 50 20 12 14 7 1 20
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 2 100 - - - - - -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 5 60 - 20 - - - 20
男性 427 54 20 13 13 5 4 16

女性 46 ▽ 26 22 35 14 4 2 11

男性10代(16 歳以上) 1 100 △ 100 - - - - -
男性20代 8 87 11 24 13 - - 13
男性30代 37 64 19 16 3 5 3 15
男性40代 60 57 19 △ 8 24 9 3 19
男性50代 157 54 19 15 11 4 4 14
男性60代 139 49 25 11 14 6 3 17
男性70代以上 21 48 10 9 18 5 9 15
女性10代(16 歳以上) - - - - - - - -
女性20代 1 100 100 - - - - -
女性30代 5 17 38 44 17 - - -
女性40代 6 65 17 - - - 19 37
女性50代 15 31 24 31 △ 20 - - 6
女性60代 16 ▽ 12 17 43 18 11 - 12
女性70代以上 3 - - 67 - - - -
新規購入 37 44 △ 61 13 3 - 3 14
買い替え 177 41 ▽ 11 26 △ 13 5 2 16
複数所有買い替え 75 55 14 17 17 1 2 10
買い増し 97 △ 66 21 7 18 1 2 16
一時中断・再購入 88 52 26 4 ▽ 11 △ 15 △ 9 16

48 56 19 13 21 13 2 6
16 31 19 25 25 - 6 13
40 20 23 8 30 - 8 8
- - - - - - - -

輸入車ユーザー
非購入者
二輪非保有者
免許非保有者
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（５）貸出サービスの利用用途

● 利用用途は「ツーリング」がトップ。次いで「街乗り」「近場での趣味・レジャー」

○ 「ツーリング」用途が多い層は、オンロード小型二輪ユーザー、買い増し層が多い。

○このほか「買い物・用足し」「通勤・通学」といった日常の足としての用途では、スクーター原付第
一種、女性、買い替え層が多い。

＜貸出サービスの利用用途(複数回答) ＞ 単位：％
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475 67 17 13 9 5 3 2 2 10
562 70 23 10 6 5 3 2 1 10

スクーター　原付第一種（～50cc） 33 ▽ 27 ▽ 3 3 △ 36 △ 30 3 6 △ 9 9
スクーター　原付第二種（51～125cc ） 77 60 22 17 8 9 4 △ 6 3 5
スクーター　軽二輪（126 ～250cc ） 33 ▽ 48 27 12 9 3 6 - - 15
スクーター　小型二輪（251 ～400cc ） 6 50 17 - - - - - - 33
スクーター　小型二輪（401cc ～  ） 12 75 33 8 - - - - - 8
ビジネス　原付第一種（～50cc） 7 43 14 14 14 - - - △ 14 -
ビジネス　原付第二種（51～125cc ） 56 68 11 21 5 2 - 2 2 7
オンロード　原付第二種（51～125cc ） 17 88 18 24 - - 6 - - 6
オンロード　軽二輪（126 ～250cc ） 77 75 16 10 3 1 6 1 - 12
オンロード　小型二輪（251 ～400cc ） 37 △ 89 19 11 5 - - - - 11
オンロード　小型二輪（401 ～750cc ） 39 △ 87 15 8 5 - 3 - - 13
オンロード　小型二輪（751cc ～  ） 74 72 22 11 8 1 4 1 1 11
オフロード　小型二輪（401 ～750cc ） 2 100 - - - - - - - -
オフロード　小型二輪（751cc ～  ） 5 40 - - - - - - - △ 60
男性 427 69 18 13 7 3 4 2 2 10

女性 46 ▽ 47 10 6 △ 24 △ 17 - 4 △ 6 10

男性10代(16 歳以上) 1 100 - - - - - - - -
男性20代 8 87 - - - - 13 - - 13
男性30代 37 65 14 △ 24 8 5 5 6 3 5
男性40代 60 78 15 20 ▽  - 4 4 - 2 11
男性50代 157 70 19 9 7 4 2 3 1 11
男性60代 139 63 21 13 7 3 4 1 2 10
男性70代以上 21 81 15 13 4 - 9 - - 4
女性10代(16 歳以上) - - - - - - - - - -
女性20代 1 - - △ 100 - - - - - -
女性30代 5 56 - - △ 44 △ 44 - - - -
女性40代 6 100 33 - - - - - - 19
女性50代 15 45 20 6 △ 31 △ 23 - - - 18
女性60代 16 ▽ 39 - 5 △ 26 14 - △ 12 △ 10 5
女性70代以上 3 ▽  - - - - - - - △ 33 -
新規購入 37 63 17 10 3 - - 3 - 16
買い替え 177 ▽ 55 15 12 △ 15 △ 10 2 2 4 10
複数所有買い替え 75 71 20 8 6 5 1 4 - 9
買い増し 97 △ 79 16 13 4 2 6 1 1 12
一時中断・再購入 88 73 20 18 6 1 6 1 3 5

48 79 19 6 8 2 2 4 6  -
非購入者 16 38  - 6 13 6 0 13 13 6
二輪非保有者 40 50  - 15 3 5 0 3 10 3
免許非保有者  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
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Ⅱ．非購入、非保有者調査結果



③免許非保有者②二輪非保有者①非購入者項目

▪ 対象者は、免許の保

有経験無、二輪車の

保有経験無である。

・回収数は300サンプ

ルである。

・対象者は、免許を現在

保有、二輪車を現在非

保有かつ過去保有経

験有である。

・回収数は300サンプル

である。

・対象者は、免許を現在

保有、二輪車を現在保

有かつ過去10年以上

購入無である。

・回収数は150サンプル

である。

１．調査概要

▪ 今後やってみたいと

思うものはツーリン

グが多い。

▪ 特に「大型免許意向

者」のツーリング意

向が高い。

▪ 今後やってみたいと

思うものはツーリン

グが多い。

▪ 特に「再購入意向

者」のツーリング意

向が高い。

▪ 今後やってみたいと

思うものはツーリン

グが多い。

▪ 特に「オンロード保有

者」のツーリングの

意向が高い。

２．二輪車意識

▪ 免許取得意向がな

い理由は、「事故や

ケガが心配」「教習

所に通う時間がな

い」が多い。

▪ 上位クラスの免許を

取得したい理由は

「ツーリングがした

い」「以前から興味が

あった」が多い。

▪ 上位クラスの免許を

取得したい理由は

「ツーリングがした

い」「以前から興味が

あった」が多い。

３．今後の意向

（免許、車両の取得）

▪ 「魅力的な商品づく

り」等のほか、免許

取得意向がある非保

有の20代は「SNSの

有効活用」も望む。

▪ レンタルバイクの利

用意向は48％と高い。

「原付免許取得意向

者」では61％にのぼ

る。

▪ EV二輪車の購入検

討意向がある割合は

42％にのぼる。

▪ 「魅力的な商品づく

り」「運転マナー向

上・事故撲滅」「魅

力・楽しさの情報発

信」への取組みを望

む。

▪ レンタルバイクの利

用意向は33％、「再

購入意向あり」では

66％にのぼる。

▪ EV二輪車の購入検

討意向がある割合は

22％である。

▪ 「魅力的な商品づく

り」「魅力・楽しさの情

報発信」等への取組

みを望む。

▪ 購入意向があるユー

ザーは「運転マナー・

事故撲滅」も望む。

▪ レンタルバイクの利

用意向は29％、「購

入意向あり」では

41％に達する。

▪ EV二輪車の購入検

討意向がある割合は

23％である。

４．新規顧客へのア

プローチの検討

▪ 新基準原付を認知し

ている割合は26％で

ある。

▪ 新基準原付を認知し

ている割合は18％と

低い。

▪ 新基準原付を認知し

ている割合は37％で

あり、購入意向があ

る人は58％にのぼる。

５．新基準原付につ

いて

■項目ごとの調査結果概要
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（１）調査目的

インターネットモニターWEB調査①調査手法

全国②調査地域

二輪車免許

③調査対象者
現在保有、過去１０年以上購入無現在保有①非購入者

現在保有無、過去保有経験有現在保有②二輪非保有者

保有経験無保有経験無③免許非保有者

2025年9月1日（月）～2025年9月8日（月）④調査期間

（３）回収結果＜回答者属性(%)＞

１. 調査概要

① 非購入者、非保有者が持つ既存ユーザーとは異なる独自の価値観の顕在化を図る。
② レンタルバイクやEV二輪車等に代表される、これまでの二輪車界にはなかった新しいしくみ、パ
ワトレが持つ特性のうち、非購入者、非保有者の受容性が高いものを特定する。

（２）調査設計

年代性別

60代50代40代30代20代以下その他女性男性n

1513559711188150①非購入者

12175472011980300②二輪非保有者

11157333304555300③免許非保有者

性・年代

同居家族人数未既婚

6 人以上5 人4 人3 人2 人自分だけ離死別既婚未婚n

572115272495735150①非購入者

482117242755837300②二輪非保有者

161924252534650300③免許非保有者

未既婚、
同居家族人数

無職・
専業主
婦

学生
その他
の職業

農林
水産業

自営
業・自
由業

アルバ
イト・
パート

派遣社
員・契
約社員

常時雇
用_管理
職以外

常時雇
用_管理
職

公務員
会社
経営者

n

101116614216115150①非購入者

1113011843613113300②二輪非保有者

116318123351391300③免許非保有者

職業

大型二輪
AT限定

大型二輪
普通二輪
AT限定

普通二輪
限定なし

普通二輪
AT小型限
定

普通二輪
小型限定

原付
普通
自動車

n

335463892980150①非購入者

3168717113282300②二輪非保有者

その他オフロードタイプオンロードタイプビジネスタイプスクータータイプ
n

9938638150①非購入者

保有免許

現保有二輪車
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車
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デ
ザ
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ン
性
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か
れ
て

友
人
・知
人
が
乗
っ
て
い
て

移
動
手
段
と
し
て
必
要
に

な
っ
た
の
で

n

54778913171819212829150非購入計

①
非
購
入
者

54898918111919212929100～30代

64448842816202226285040代以上

-555471212141819395157保有二輪＿スクーター

92591812122523212523957オンロード

86118-61711171919192536その他

269912121725232523341765二輪購入意向＿あり

8256561111141520243885なし+ 分からない

32587814201925184123300二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

510121212142014122010202759～20代

4166171614142021452414130代

---7136832293520482010040代以上

-10147710311410147213142保有免許_ 原付+ 小型

41358711202025204425205中型

22617491525233221471153大型

637137131924273626371670再購入意向_ あり

22467713191622164326230なし+ 分からない

28131291312121823172920300免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

-101787141892217132715100～20代

191312711129162619272410030代

549151314717162518322210040代以上

29151291313111824192918242免許取得意向_ あり

-11209615186212015281380～20代

-12171391014916292225207730代

54913121471817252033228540代以上

-12147714205202012311959意向免許_ 原付

191812121310121926192720148普通（小型+ 中型）

63617-14112092631311135大型

33312912101419167292958免許取得意向なし

２．二輪車意識
（１）二輪車に興味・関心を持った最初のきっかけ

● 二輪車に興味・関心を持つきっかけは「友人・知人」が多い
①非購入者では「移動手段として必要」も同等に存在。スクーター保有者は「移動手段」が最多であ
るのに対し、オンロード保有者は「デザイン性」「乗物の魅力」が多い。

②二輪非保有者では「原付+小型」免許保有者は「移動手段」「家族」が最多であるが、「中型」「大
型」保有者は「友人・知人」が多い。「大型」は「乗っている人が楽しそう」も多い。

③免許非保有者では、すべての属性で「友人・知人」が多いものの、「原付意向者」は「家族」、「大
型意向者」は「デザイン性」が他の属性と比べ多い。

＜Q1. 二輪車に興味・関心を持った最初のきっかけ（MA)＞

単位：％

※最上段の「非購入計」を基準として、左から項目を降順に並べ替えている。MA項目は以下同様に並べ替えを実施
①非購入者、②二輪非保有者、③免許非保有者それぞれの合計と比べ５ポイント超「上回る」セルを肌色、
５ポイント超「下回る」セルを水色に着色。コメントしているセルは赤線で囲んだ。以下同様
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自
動
車
に
比
べ

駐
車
し
や
す
い

四
季
を
感
じ
ら
れ
る

ス
ト
レ
ス
解
消
や

リ
フ
レ
ッ
シ
ュ
が
で
き
る

乗
物
と
し
て
の
バ
イ
ク
へ

魅
力

自
宅
保
管
場
所
が

確
保
し
や
す
い

自
動
車
に
比
べ

維
持
費
が
安
い

自
動
車
に
比
べ

購
入
価
格
が
安
い

ツ
ー
リ
ン
グ
が
楽
し
い

運
転
・操
作
が
楽
し
い

狭
い
道
路
で
も

走
行
し
や
す
い

n

1101117212728293131354041150非購入計

①
非
購
入
者

1101116192718262831364341100～30代

21012202428483636323434405040代以上

211182821181437405319306057保有二輪＿スクーター

277721404221231854472557オンロード

-1481719222831281931443636その他

219152031322832403743545165二輪購入意向＿あり

1481513242827242729293385なし+ 分からない

171328223121343739434141300二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

21214221422919152925252559～20代

19162724372137464643384714130代

-3103224282939373453544310040代以上

-1710241229524334514243642保有免許_ 原付+ 小型

241428222922374041454343205中型

-11132830423432282657474053大型

310143027362044434653495470再購入意向_ あり

-71327203022313537403937230なし+ 分からない

18923172112253137302240300免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

246218157181632301835100～20代

-6122214221226384023204710030代

114102729261831403838273810040代以上

181026162314253339322243242免許取得意向_ あり

14524818916183634164080～20代

-813251625142942432323497730代

11311282527183140393825408540代以上

-771512191019223724204659意向免許_ 原付

1101229162210263942302144148普通（小型+ 中型）

3662926343434293154263435大型

279142112724242624222858免許取得意向なし

＜Q3  二輪車のメリット(MA)＞
単位：％

● 二輪車のメリットは、「狭い道路で走行しやすい」「ツーリングが楽しい」が多い
①非購入者は、「運転・操作が楽しい」も40％存在。スクーター保有者は「狭い道路でも走行しやす
い」が最多であるのに対し、オンロード保有者は「ツーリングが楽しい」が多い。

②二輪非保有者では、「原付+小型」免許保有者は「購入価格が安い」が最多であるが、「中型」「大
型」保有者は「ツーリングが楽しい」が多い。

③免許非保有者は、「狭い道路でも走行しやすい」「購入価格が安い」が上位項目。「原付」意向者
はその傾向がさらに強い。「大型意向者」は「ツーリングが楽しい」が多い。

（２）二輪車のメリット・デメリット
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そ
の
他

購
入
価
格
が
高
い

自
動
車
に
比
べ
盗
難
の

リ
ス
ク
が
高
い

3
人
以
上
で
一
緒
に

移
動
で
き
な
い

髪
型
が
崩
れ
る

出
先
の
二
輪
車
用

駐
車
場
が
少
な
い

乗
る
ま
で
に
準
備
が

必
要

自
動
車
に
比
べ
安
全
性

に
不
安

荷
物
を
あ
ま
り
積
め

な
い

冬
や
夏
の
運
転
は

厳
し
い

雨
天
な
ど
悪
天
候
時

に
運
転
し
に
く
い

n

215161617191929465663150非購入計

①
非
購
入
者

116161619201832455860100～30代

4121616141620224852685040代以上

214418161992647446057保有二輪＿スクーター

21626182318253044566857オンロード

31419111119253147755836その他

-1419191726153148526665二輪購入意向＿あり

41514141813212745596085なし+ 分からない

218152525172347505867300二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

-129102217202539374259～20代

22016293119305054596614130代

21818281914165451688410040代以上

210717267142131414142保有免許_ 原付+ 小型

218132623172151546073205中型

-2328263225425151646853大型

32113233920264649607070再購入意向_ あり

117162621162347505767230なし+ 分からない

315142216111644414652300免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

4156241881638343742100～20代

31615251410174845464910030代

21421181515144643546510040代以上

314132216111743434754242免許取得意向_ あり

515625209183538434880～20代

3101422141218494847517730代

1151919131315464552648540代以上

5101017145203636365359意向免許_ 原付

114132114141647475354148普通（小型+ 中型）

62020342611174343435735大型

32117241610104729404358免許取得意向なし

＜Q4  二輪車のデメリット(MA)＞
単位：％

● 二輪車のデメリットは、「悪天候時に運転しにくい」「冬や夏の運転は厳しい」が多い
①非購入者は、全体と比べオンロード保有者での「悪天候時に運転しにくい」が多い。スクーター保
有者も同様の傾向であるが「荷物をあまり積めない」も多い。

②二輪非保有者は、全世代で、「悪天候」「冬や夏の運転は厳しい」が上位項目だが、年代別に見
ると「４０代以上」は「～20代」に比べ大幅に高い。

③免許非保有者は、全体的に「悪天候」や「冬や夏の運転」をあげる声が多く、それに次いで「安全
性に不安」をあげる声が「３０代」や「普通免許意向者」で多い。
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情
報
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集
は
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て
い
な
い

友
人
・知
人
か
ら
話
を
聞
い
て

販
売
店
の
Ｗ
Ｅ
Ｂ
サ
イ
ト

友
人
・知
人
が
乗
っ
て
い
る
の

を
見
て

モ
ー
タ
ー
サ
イ
ク
ル
シ
ョ
ー

そ
の
他
の
Ｗ
Ｅ
Ｂ
サ
イ
ト

実
際
に
走
っ
て
い
る
の
を
見
て

カ
タ
ロ
グ
・パ
ン
フ
レ
ッ
ト

Ｓ
Ｎ
Ｓ
（Ｆ
ａ
ｃ
ｅ
ｂ
ｏ
ｏ
ｋ
な
ど
）

販
売
店
で
の
実
物

二
輪
車
専
門
誌
の
記
事

・広
告

街
中
で
見
か
け
て

動
画
サ
イ
ト

（Ｙ
ｏ
ｕ

Ｔ
ｕ
ｂ
ｅ
）な
ど

メ
ー
カ
ー
の
Ｗ
Ｅ
Ｂ
サ
イ
ト

n

357788101313151515162123150非購入計

①
非
購
入
者

34668991211191313142217100～30代

368886121618618182020365040代以上

327795119111411716212857保有二輪＿スクーター

357451111161218192618182357オンロード

39611118817191114814281736その他

1961181115221420192323393965二輪購入意向＿あり

4774866713111281181285なし+ 分からない

5096357127978141114300二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

42729575212921451059～20代

52710246121156714121314130代

531222581751391414141710040代以上

385102727771271471942保有免許_ 原付+ 小型

57104336105977131112205中型

3669681325131161315151753大型

2613109711231420141716262470再購入意向_ あり

58742469565613710230なし+ 分からない

341248571291796131814300免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

3584866118197311124100～20代

491044381310167310161010030代

18195127713815121117272810040代以上

28155958141018107132016242免許取得意向_ あり

2810596613921831315380～20代

391355410141220841221137730代

1920613671491313131525318540代以上

3114312337101597714959意向免許_ 原付

26137761014112087122318148普通（小型+ 中型）

3123314692361417629201735大型

593-3537312521010758免許取得意向なし

＜Q5  普段の二輪車の情報源(MA)＞
単位：％

● 二輪車の情報源は、「メーカーWEBサイト」「動画サイト」が多い
①非購入者のうち、今後購入意向があるユーザーは「メーカーWEBサイト」「動画サイト」閲覧度合い
が高い。年代別では４０代以上の「メーカーWEBサイト」、オンロードは「専門誌の記事・広告」の閲
覧度合いが高い。

②二輪非保有者では、全体と比べ再購入意向者での「メーカーWEBサイト」「動画サイト」が多い。
③免許非保有者では、免許取得意向がある40代以上で「メーカーWEBサイト」や「動画サイト」の閲
覧度合いが多い。

（３）普段の二輪車の情報源
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そ
の
他

Ｓ
Ｎ
Ｓ
等
で
の

情
報
発
信

オ
ン
ロ
ー
ド
レ
ー
ス
へ

の
参
加

海
外
で
の
ツ
ー
リ
ン
グ

サ
ー
キ
ッ
ト
で
の
体
験

走
行

オ
ン
ロ
ー
ド
レ
ー
ス
の

観
戦

カ
ス
タ
ム

・ド
レ
ス
ア
ッ
プ

ワ
イ
ン
デ
ィ
ン
グ

ロ
ー
ド
を
走
る

林
道
で
の
ツ
ー
リ
ン
グ

宿
泊
し
て
の

ツ
ー
リ
ン
グ

日
帰
り
の
ツ
ー
リ
ン
グn

466679913153270150非購入計

①
非
購
入
者

1888810512153472100～30代

102224618161428665040代以上

5799549714286357保有二輪＿スクーター

2574914141811377757オンロード

66-66831722316936その他

22881112111919437265二輪購入意向＿あり

6955468912246885なし+ 分からない

573545911123868300二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

5109-5731014224459～20代

381664101214407514130代

74152511119447310040代以上

210257751212265242保有免許_ 原付+ 小型

682534911133871205中型

22446613139457053大型

1947109111624568170再購入意向_ あり

67243481083264230なし+ 分からない

26575548113471300免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

211711893993060100～20代

4566322412307310030代

11334571211418010040代以上

25575658113871242免許取得意向_ あり

1106108104810356180～20代

448843351634697730代

1-2445812845818540代以上

35510793217326659意向免許_ 原付

137655310103871148普通（小型+ 中型）

39
-

6-614149497735大型

3105553-99167258免許取得意向なし

＜Q6  二輪車の楽しみ方として、今後やってみたいと思うもの(MA)＞
単位：％

● 今後やってみたいと思うものは「日帰りツーリング」「宿泊ツーリング」が多い
①非購入者では、全体と比べ「オンロード保有者」でのツーリングの比率が高い。「購入意向者」は
「宿泊ツーリング」の比率が高い。

②二輪非保有者では、全体と比べ「再購入意向者」での「日帰りツーリング」「宿泊ツーリング」ともに
意向が高い。

③免許非保有者では、全体と比べ「大型免許意向者」での「日帰りツーリング」「宿泊ツーリング」とも
に意向が高い。

（４）二輪車の楽しみ方として、今後やってみたいと思うもの
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n

取得したい
やや

取得したい

あまり取得

したいとは

思わない

取得したい

とは思わない

平均

（得点）

非購入計 150 30 18 11 41 2.37

　～30代 100 34 22 13 31 2.59

　40代以上 50 22 10 8 60 1.94

　保有二輪＿スクーター 57 21 18 18 44 2.16

　　オンロード 57 44 12 7 37 2.63

　　その他 36 22 28 8 42 2.31

　二輪購入意向＿あり 65 40 15 12 32 2.63

　　なし+ 分からない 85 22 20 11 47 2.18

二輪非保有計 300 14 25 23 38 2.14

　～20代 59 12 36 24 29 2.31

　30代 141 15 25 25 36 2.19

　40代以上 100 13 19 21 47 1.98

　保有免許_ 原付+ 小型 42 5 45 31 19 2.36

　中型 205 12 25 24 40 2.09

　大型 53 28 9 15 47 2.19

　再購入意向_ あり 70 33 33 19 16 2.83

　　なし+ 分からない 230 8 23 25 45 1.93

免許非保有計 300 19 62 15 5 2.95

　～20代 100 13 67 16 4 2.89

　30代 100 17 60 19 4 2.90

　40代以上 100 27 58 9 6 3.06

①

非

購

入

者

②

二

輪

非

保

有

者

③

免

許

非

保

有

者

30

34

22

21

44

22

40

22

14

12

15

13

5

12

28

33

8

19

13

17

27

18

22

10

18

12

28

15

20

25

36

25

19

45

25

9

33

23

62

67

60

58

11

13

8

18

7

8

12

11

23

24

25

21

31

24

15

19

25

15

16

19

9

41

31

60

44

37

42

32

47

38

29

36

47

19

40

47

16

45

5

4

4

6

＜Q7  二輪免許取得意向（免許保有者は上のクラスの免許）＞
単位：％

● 免許非保有者計の免許取得意向は高い

①非購入者では、「取得したい」「やや取得したい」合計が48％。オンロード保有者は「取得したい」
比率が高い。

②二輪非保有者は、「取得したい」「やや取得したい」合計が39％。なかでも再購入意向者は６6％と
免許取得意向が高い。

③免許非保有者は、「取得したい」「やや取得したい」合計が約81％。40代以上は他の年代と比べ
免許取得意向が高い。

３．今後の意向（免許、車両の取得）
（１）二輪免許取得意向

※平均点は「取得したい」に4点、「やや取得したい」に3点、「あまり取得したいと思わない」に2点、「取得したいと思わない」に1点を与え加重平均し算出
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大
型
二
輪

Ａ
Ｔ
限
定
免
許

大
型
二
輪
免
許

普
通
二
輪

Ａ
Ｔ
限
定
免
許

普
通
二
輪
免
許

限
定
な
し

普
通
二
輪
Ａ
Ｔ

小
型
限
定
免
許

普
通
二
輪
免
許

小
型
限
定

原
付
免
許

n

13723414372非購入計

①
非
購
入
者

11714425456～30代

1975-6---1640代以上

57355-9522保有二輪＿スクーター

1381-33--32オンロード

225666-6618その他

878663--36二輪購入意向＿あり

1767-3-8636なし+ 分からない

67424851116二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

4397112911028～20代

980042425630代

394---3-3240代以上

-295103319521保有免許_ 原付+ 小型

5871331-75中型

1575-5-5-20大型

780-272246再購入意向_ あり

6703697-70なし+ 分からない

411829111424242免許非保有計③
免
許
非
保
有
者

4862113103980～20代

3105291017267730代

514123791498540代以上

＜Q10 取得を検討している二輪車の運転免許 【二輪免許取得意向者】＞
単位：％

● 免許非保有者が取得を検討している免許は、「原付」「普通二輪車限定なし」が多い
①非購入者全体で、取得したい免許の大半は大型免許が占める。オンロード保有者はさらにその
傾向が強まる。

②二輪非保有者全体でも、取得したい免許の大半は大型免許が占める。再購入意向者はさらにそ
の傾向が強い。

③免許非保有者全体では、「原付」「普通二輪車限定なし」が多い。「～20代」は原付免許、「40代以
上」は「普通二輪限定なし」の取得意向が高い。

（２）取得を検討している二輪車の運転免許

※n数が30未満の行はサンプル不足のため参考値。次ページ以降も同様
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n

6667888101521283172非購入計

①
非
購
入
者

455911711131421273056～30代

1366--13--191931311640代以上

-5552395181823462722保有二輪＿スクーター

133363360922253832オンロード

-11111101717172217112218その他

3-311141411111119333936二輪購入意向＿あり

8118333681922222236なし+ 分からない

311120633815213039116二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

--2936-74111811251428～20代

4-92011247202327415630代

33-6333632541563240代以上

0-10385510103810291021保有免許_ 原付+ 小型

3-11175417925334375中型

55151010-5101015205520大型

42112294492217245046再購入意向_ あり

1-111943371023343170なし+ 分からない

261314106101314262926242免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

36151510810151425242080～20代

4312161071016132723277730代

-812129488142639318540代以上

261314106101314262926242免許取得意向_ あり

36151510810151425242080～20代

4312161071016132723277730代

-812129488142639318540代以上

25142214714142732192759意向免許_ 原付

2715129691210223223148普通（小型+ 中型）

3-31193617934313735大型

------------0免許取得意向なし

＜Q11 二輪車免許を取得したい理由(MA)  【二輪免許取得意向者】＞
単位：％

● 免許非保有者の「取得したい」理由は「以前から興味があった」「ツーリングがしたい」
「新たな趣味」が上位3項目

①非購入者では、免許取得理由として「ツーリングがしたい」「以前から興味があった」が多い。「オン
ロード保有者」は「ツーリング」が最も多い。

②二輪非保有者でも、免許取得理由として「ツーリングがしたい」「以前から興味があった」が多い。
「再購入意向者」は「ツーリング」が50％を占める。

③免許非保有者は、取得したい理由は「以前から興味があった」「ツーリングがしたい」「新たな趣
味」が上位3項目。「～20代」の取得したい理由は「新たな趣味」「以前から興味」が多い。

（３）二輪車免許を取得したい理由
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n

38-33591010121421212458免許非保有計③
免
許
非
保
有
者

40-5-510-20101010101520～20代

35-4949941393035442330代

40---772771327201371540代以上
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友
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n

1755999910101421283158免許非保有計
③
免
許
非
保
有
者

200510-155-15520302020～20代

130491749174133039482330代

202077771313132777201540代以上

＜Q8  二輪免許を取得する意向がない理由(MA)  【二輪免許非取得意向者】＞

＜Q9  二輪免許取得の条件(MA)  【二輪免許非取得意向者】＞
単位：％

単位：％

（４）二輪免許を取得する意向がない理由、二輪免許取得の条件

●免許取得意向がない理由は「事故やケガが心配」「教習所に通う時間がない」が多い
③免許非保有者での免許取得意向がない理由は、「事故やケガが心配」「教習所に通う時間がな
い」が多い。「３０代」では「取得するための費用」が他の年代と比べ多い（サンプル過小）。
二輪免許取得の条件は、全体では「時間的余裕」「費用の低下」「経済的余裕」が上位３項目。
「30代」でその傾向が顕著。
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n

購入する意向は有る 購入する意向は無い わからない

非購入計 150 43 29 28

　～30代 100 47 29 24

　40代以上 50 36 28 36

　保有二輪＿スクーター 57 44 33 23

　　オンロード 57 47 21 32

　　その他 36 36 33 31

二輪非保有計 300 23 46 31

　～20代 59 19 54 27

　30代 141 31 41 28

　40代以上 100 16 48 36

　保有免許_ 原付+ 小型 42 24 50 26

　中型 205 22 49 29

　大型 53 30 30 40

免許非保有計 300 35 28 38

　～20代 100 30 30 40

　30代 100 32 29 39

　40代以上 100 42 24 34

　免許取得意向_ あり 242 41 20 39

　　～20代 80 36 21 43

　　30代 77 42 22 36

　　40代以上 85 46 17 38

　　意向免許_ 原付 59 39 22 39

　　普通（小型+ 中型） 148 41 20 39

　　大型 35 46 17 37

　免許取得意向なし 58 7 60 33

①

非

購

入

者

②

二

輪

非

保

有

者

③

免

許

非

保

有

者

43

47

36

44

47

36

23

19

31

16

24

22

30

35

30

32

42

41

36

42

46

39

41

46

7

29

29

28

33

21

33

46

54

41

48

50

49

30

28

30

29

24

20

21

22

17

22

20

17

60

28

24

36

23

32

31

31

27

28

36

26

29

40

38

40

39

34

39

43

36

38

39

39

37

33

＜Q12 今後の二輪車の新規購入/ 買替/ 買増意向＞
単位：％

● 非購入者や免許非保有者（免許意向あり）の二輪車購入意向が比較的高い
①非購入者の購入意向は43％となっている。「～30代」の購入意向は「40代以上」と比較し10ポイン
ト以上高い。

②二輪非保有者の購入意向は23％にとどまる。「大型免許」保有者は他のクラスと比べ購入意向が
高い。

③免許非保有者の購入意向は35％。年代が上がるほど購入意向は高くなる。

（５）今後の二輪車の新規購入/ 買替/ 買増意向
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わから
ない・
決めて
いない

EV二
輪車

1000c
c以上

651-
999cc 

401-
650cc 

251-
400cc 

126-
250cc 

51-
125cc

50cc
以下

n

3215126171926-65非購入計

①
非
購
入
者

2213139192121-47～30代

6-2211-111139-1840代以上

--4-4202844-25保有二輪＿スクーター

44261511151511-27オンロード

8-1531-15823-13その他

3215126171926-65二輪購入意向＿あり

---------0なし+ 分からない

1-20117262410-70二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

---18-461818-11～20代

2-1299263012-4330代

--561361313--1640代以上

10-0010202040-10保有免許_ 原付+ 小型

--189532307-44中型

--3825131313--16大型

1-20117262410-70再購入意向_ あり

---------0なし+ 分からない

16374112614164104免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

237-310231017730～20代

283331328616-3230代

2-1451026211754240代以上

17364102714163100免許取得意向_ あり

247-310241014729～20代

283331328616-3230代

3-135828231833940代以上

2694-93049923意向免許_ 原付

132237302121261普通（小型+ 中型）

19-25132513-6-16大型

--25-25--25254免許取得意向なし

＜Q14 次回購入を希望する二輪車の排気量 【二輪車購入意向者】＞
単位：％

● 次期購入意向の排気量は126cc～400ccまでの区分が多い
①非購入者は、「126cc～400cc」までの区分が36％を占める。スクーターユーザーは「51cc～125cc」
までの区分が多い。

②二輪非保有者は、全体では「126cc～400」ccまでの区分が50％を占める。「大型免許」保有者は
「401cc以上の」排気量区分の購入意向が高い（サンプル過小）。

③免許非保有者は、全体では「126cc～400cc」までの区分が40％を占める。

（６）次回購入を希望する二輪車の排気量
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n

111112131314151617172021232445150非購入計

①
非
購
入
者

101110171714171816161718222343100～30代

12121644141012182026282626485040代以上

211114191614928712261821164057保有二輪＿スクーター

2912712111672619143023324957オンロード

81781181922111722191428254436その他

1291717111912262320292026314265二輪購入意向＿あり

9138914111781215132221194785なし+ 分からない

711971719111024191518292445300二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

377102724141091217922153959～20代

8119718219102826161832235414130代

715106111412102914142328303710040代以上

1214714212910211212261426124142保有免許_ 原付+ 小型

611104151710926211418282644205中型

61161323211542621131932255353大型

49917332313113924203143296970再購入意向_ あり

712941318101020181414242338230なし+ 分からない

121215121818151621242120312251300免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

111216172222141514251916252052100～20代

9111410211414132326222131185710030代

1612158121816192721222238284310040代以上

121217131920171723262422332353242免許取得意向_ あり

11131618242318181630212028235880～20代

1012171322171614262726253018577730代

151117913211720272125204128448540代以上

191215922179172524202429205359意向免許_ 原付

121217172021201918262820322249148普通（小型+ 中型）

311176112317114331142643346635大型

10129514979141691224174358免許取得意向なし

● 二輪車やライダーの共通イメージは「かっこいい」
①非購入者は、「かっこいい」に次ぐイメージとして、「趣味性の強い」「スポーティ」が続く。オンロード
は「趣味性」「自由」が、スクーターユーザーは「身軽」「効率が良い」イメージも強い。

②二輪非保有者は、「スポーティ」イメージが強い。再購入意向者は「スポーティ」「人生を楽しんで
いる」イメージが強い。

③免許非保有者は、「スポーティ」イメージが強い。免許取得意向がある20代は「男性的」「おしゃ
れ」、40代以上は「スポーティ」「趣味性が強い」イメージが強い。

＜Q16_1 ”二輪車”や”二輪車に乗っている人”のイメージ(MA)＞
単位：％

４. 新規顧客へのアプローチの検討
（１）”二輪車”や”二輪車に乗っている人”のイメージ
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n

10111313152123252651150非購入計

①
非
購
入
者

13101515162021242543100～30代

41410101422262628685040代以上

91491611161928255357保有二輪＿スクーター

51412919232625264457オンロード

193221717252219286136その他

1419152014262325255565二輪購入意向＿あり

7612817172225274885なし+ 分からない

711917113020242638300二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

10517157251715172059～20代

9119189311931283814130代

21461816322320305010040代以上

12717197242414262942保有免許_ 原付+ 小型

613818103019272839205中型

6691515342319214353大型

101413249363026375170再購入意向_ あり

610815112817242334230なし+ 分からない

11131720153416222736300免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

17121924153710192126100～20代

1114162512322124314010030代

614151119331722304110040代以上

12151922183418213038242免許取得意向_ あり

1913202819361316243180～20代

121720261631272334407730代

71518122035142233448540代以上

109253119221419223459意向免許_ 原付

14171818183918203141148普通（小型+ 中型）

917112317372629403435大型

77714333926162458免許取得意向なし

● 商品の魅力に加え非保有者は「運転マナー・事故撲滅」を希望
①非購入者は、「魅力的な商品づくり」「魅力・楽しさの情報発信」「気軽に入れる店舗」への取組み
を望む。購入意向があるユーザーは「運転マナー・事故撲滅」も望んでいる。

②二輪非保有者は、「魅力的な商品づくり」「運転マナー向上・事故撲滅」「魅力・楽しさの情報発
信」への取組みを望む。

③免許非保有者は、「魅力的な商品づくり」「運転マナー向上・事故撲滅」「魅力・楽しさの情報発
信」への取組みを望むほか、免許取得意向がある20代は「SNSの有効活用」も望んでいる。

＜Q22_1 二輪車メーカーがバイクファンを増やすために必要な取り組み(MA)＞
単位：％

（２）二輪車メーカーがバイクファンを増やすために必要な取り組み
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n

51214212324273535150非購入計

①
非
購
入
者

51415272124213834100～30代

68121028244028385040代以上

9141430142823354057保有二輪＿スクーター

59911351926373957オンロード

-142225192536312236その他

9121125293123453165二輪購入意向＿あり

2121719191931273985なし+ 分からない

71512212516203332300二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

5201724151014311959～20代

6131323261619363914130代

1016816291825303110040代以上

7241731121919261742保有免許_ 原付+ 小型

81312182415193135205中型

217825361525453653大型

6161421261627374470再購入意向_ あり

71511202416183229230なし+ 分からない

22024301725353320300免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

21726321328283819100～20代

1201834182236321810030代

2242723192542302410040代以上

12326291726363421242免許取得意向_ あり

1213131152931361980～20代

023183520233335167730代

224282218254531278540代以上

0172919192537311759意向免許_ 原付

12626351726363520148普通（小型+ 中型）

3202326172337343135大型

3101431142231311958免許取得意向なし

＜Q23_1 バイクファンを増やすために必要な制度改革・規制緩和(MA)＞
単位：％

● 「税制」「駐輪場」「免許制度」の制度改革・規制緩和を求める声が多い
①非購入者は、「税制」「駐輪場」「免許制度」の制度改革・規制緩和を求める声が多い。オンロード
保有者は「ETC料金の見直し」も重視する。

②二輪非保有者は、「税制」「駐輪場」の制度改革・規制緩和を求める声が多い。
③免許非保有者は、「駐輪場」「免許制度」の制度改革・規制緩和を求める声が多い。免許取得意
向がある30代や普通免許意向者は「EV二輪車購入時補助金」を重視する。

（３）バイクファンを増やすために必要な制度改革・規制緩和
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n

利用したことがある 利用したことはない

非購入計 150 11 89

　～30代 100 14 86

　40代以上 50 4 96

　保有二輪＿スクーター 57 11 90

　　オンロード 57 7 93

　　その他 36 17 83

　二輪購入意向＿あり 65 14 86

　　なし+ 分からない 85 8 92

二輪非保有計 300 13 87

　～20代 59 19 81

　30代 141 15 85

　40代以上 100 8 92

　保有免許_ 原付+ 小型 42 21 79

　中型 205 9 91

　大型 53 23 77

　再購入意向_ あり 70 19 81

　　なし+ 分からない 230 12 88

①

非

購

入

者

②

二

輪

非

保

有

者

11

14

4

11

7

17

14

8

13

19

15

8

21

9

23

19

12

89

86

96

90

93

83

86

92

87

81

85

92

79

91

77

81

88

＜Q24 レンタルバイク利用の有無 【二輪免許保有者】＞
単位：％

● レンタルバイク利用経験者は少ない
①非購入者において、レンタルバイクを「利用したことがある」と回答した人は11％。若年層で利用し
たことのある比率が高い。

②二輪非保有者において、レンタルバイクを「利用したことがある」と回答した人は13％。年代別では
20代、保有免許では「原付+小型」「大型」、「再購入意向者」の利用率が高い。

（４）レンタルバイク利用の有無
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136661925253116非購入計

①
非
購
入
者

147772129212914～30代

------5050240代以上

--171733-33336保有二輪＿スクーター

-25---25-754オンロード

33---175033-6その他

1111--223333229二輪購入意向＿あり

14-1414141414437なし+ 分からない

82388233082040二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

9-18946279-11～20代

-2951014295292130代

2538--13381325840代以上

-1111-444411-9保有免許_ 原付+ 小型

11161111162651119中型

842-8172585012大型

-23-81539233113再購入意向_ あり

11221172626-1527なし+ 分からない

＜Q27 レンタルバイクを利用した理由(MA) 【二輪車レンタル利用者】＞
単位：％

● レンタルバイクを利用した理由は「乗ってみたかった」「出先で使いたかった」が多い
①非購入者の利用した理由は「乗ってみたかった」「点検などで使えなかった」「出先で使いたかっ
た」が上位3項目。

②二輪非保有者の利用した理由は「出先で使いたかった」「購入検討のための試乗」「様々なバイク
を楽しみたい」が上位3項目。

（５）レンタルバイクを利用した理由
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n

6-66131313253816非購入計

①
非
購
入
者

7-77141414292914～30代

--------100240代以上

---17-331717336保有二輪＿スクーター

--25----50504オンロード

17---33-1717336その他

11--1111111122449二輪購入意向＿あり

--14-14141429297なし+ 分からない

3-1551033235040二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

--91899-185511～20代

--19-14-524482130代

13-13----2550840代以上

--11221111-33229保有免許_ 原付+ 小型

5-21-11-5164719中型

--8-8--257512大型

--88---87713再購入意向_ あり

4-1941544303727なし+ 分からない

＜Q28 利用したレンタルバイクの用途(MA) 【二輪車レンタル利用者】＞
単位：％

● レンタルバイクの用途は「日帰りツーリング」「宿泊ツーリング」が多い
①非購入者の利用した用途は「日帰りツーリング」「宿泊ツーリング」「通勤通学で駅まで」が上位3項
目。スクーター保有者は「買い物・用足し」の用途も多い。

②二輪非保有者の利用した理由は「日帰りツーリング」「宿泊ツーリング」「近場の趣味レジャー」が
上位3項目。20代は「通勤通学で会社または学校まで」の利用も多い。

（６）利用したレンタルバイクの用途
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n

検

討

し

た

こ

と

が

あ

る

検

討

し

た

こ

と

は

な

い

非購入計 134 17 83

　～30代 86 21 79

　40代以上 48 10 90

　保有二輪＿スクーター 51 22 78

　　オンロード 53 17 83

　　その他 30 10 90

　二輪購入意向＿あり 56 20 80

　　なし+ 分からない 78 15 85

二輪非保有計 260 21 79

　～20代 48 19 81

　30代 120 22 78

　40代以上 92 22 78

　保有免許_ 原付+ 小型 33 24 76

　中型 186 19 81

　大型 41 27 73

　再購入意向_ あり 57 44 56

　　なし+ 分からない 203 15 85

①
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ら

レ
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金
が

高
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っ
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か
ら

n

991326354423

11111722334418

---4040405

189918464611

-11112233449

--3367-333

9181836463611

8-817255012

16161127334255

--113322229

19271523356226

2010530352520

13--3825508

11221131393936

369189184611

1624428326025

17101727332730

＜Q29 レンタルバイク非利用者の利用検討有無、 Q30 レンタルバイクを利用しなかった理由(MA)＞
単位：％単位：％

● レンタルバイク非利用者のうち利用検討をしたことがある割合は低い
①非購入者の「利用検討したことがある」比率は17％。利用しなかった理由は「料金が高かった」「レ
ンタル場所が少なかった」「乗りたいバイクがなかった」が上位３項目。

②二輪非保有者の「利用検討したことがある」比率は21％。利用しなかった理由は非購入者同様に
「料金が高かった」「レンタル場所が少なかった」「乗りたいバイクがなかった」が上位３項目。

（７）レンタルバイク非利用者の利用検討有無、利用しなかった理由
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n

利用したい
まあ

利用したい

どちらとも

いえない

あまり利用

したくない

利用

したくない

平均

（得点）

非購入計 150 8 21 33 13 25 2.74

　～30代 100 10 21 33 16 20 2.85

　40代以上 50 4 20 34 8 34 2.52

　保有二輪＿スクーター 57 7 18 39 16 21 2.74

　　オンロード 57 5 26 33 11 25 2.77

　　その他 36 14 17 25 14 31 2.69

　二輪購入意向＿あり 65 12 29 25 17 17 3.03

　　なし+ 分からない 85 5 14 40 11 31 2.52

二輪非保有計 300 8 25 29 10 28 2.75

　～20代 59 12 27 31 10 20 3.00

　30代 141 7 29 26 8 30 2.76

　40代以上 100 8 18 31 12 31 2.60

　保有免許_ 原付+ 小型 42 12 33 31 10 14 3.19

　中型 205 7 20 28 11 34 2.54

　大型 53 11 38 30 4 17 3.23

　再購入意向_ あり 70 20 46 16 6 13 3.54

　　なし+ 分からない 230 5 19 33 11 33 2.51

免許非保有計 300 9 39 30 13 10 3.24

　～20代 100 7 44 27 13 9 3.27

　30代 100 7 40 29 15 9 3.21

　40代以上 100 12 32 34 11 11 3.23

　免許取得意向_ あり 242 10 44 30 10 7 3.39

　　～20代 80 8 50 28 8 8 3.43

　　30代 77 9 48 26 13 4 3.45

　　40代以上 85 12 34 35 9 9 3.29

　　意向免許_ 原付 59 7 54 31 5 3 3.56

　　普通（小型+ 中型） 148 9 43 28 14 7 3.33

　　大型 35 17 31 34 3 14 3.34

　免許取得意向なし 58 5 17 31 26 21 2.60

①

非

購

入

者

②

二

輪

非

保

有

者

③

免

許

非

保

有

者

8

10

4

7

5

14

12

5

8

12

7

8

12

7

11

20

5

9

7

7

12

10

8

9

12

7

9

17

5

21

21

20

18

26

17

29

14

25

27

29

18

33

20

38

46

19

39

44

40

32

44

50

48

34

54

43

31

17

33

33

34

39

33

25

25

40

29

31

26

31

31

28

30

16

33

30

27

29

34

30

28

26

35

31

28

34

31

13

16

8

16

11

14

17

11

10

10

8

12

10

11

4

6

11

13

13

15

11

10

8

13

9

5

14

3

26

25

20

34

21

25

31

17

31

28

20

30

31

14

34

17

13

33

10

9

9

11

7

8

4

9

3

7

14

21

＜Q31 今後のレンタルバイク利用意向＞
単位：％

● 免許非保有者は、非購入者、二輪非保有車よりもレンタルバイクの利用意向が高い
①非購入者は、レンタル利用意向（「利用したい」「まあ利用したい」の合計）は29％。「購入意向あ
り」では利用意向が高く41％に達する。

②二輪非保有者のレンタル利用意向は33％。「再購入意向あり」の利用意向は66％にのぼる。
③免許非保有者は、レンタル利用意向が48％と高い。なかでも「原付免許取得意向者」のレンタル
利用意向は61％にのぼる。

（８）今後のレンタルバイク利用意向
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n
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め
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ン

タ

ル

を

利

用

す

る

わ

か

ら

な

い

非購入計 150 58 7 35

　～30代 100 58 8 34

　40代以上 50 58 6 36

　保有二輪＿スクーター 57 60 5 35

　　オンロード 57 63 11 26

　　その他 36 47 6 47

　二輪購入意向＿あり 65 79 3 19

　　なし+ 分からない 85 42 11 47

二輪非保有計 300 23 20 57

　～20代 59 25 29 46

　30代 141 26 23 52

　40代以上 100 18 12 70

　保有免許_ 原付+ 小型 42 29 33 38

　中型 205 22 18 60

　大型 53 23 19 59

　再購入意向_ あり 70 49 21 30

　　なし+ 分からない 230 15 20 65

免許非保有計 300 37 21 42

　～20代 100 25 27 48

　30代 100 38 20 42

　40代以上 100 49 15 36

　免許取得意向_ あり 242 42 20 38

　　～20代 80 29 25 46

　　30代 77 46 22 33

　　40代以上 85 52 14 34

　　意向免許_ 原付 59 36 22 42

　　普通（小型+ 中型） 148 43 22 35

　　大型 35 49 9 43

　免許取得意向なし 58 17 22 60
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n

101213456387

101612456458

10314456229

396535634

141917397236

18-18415917

161414496151

3811396736

202025652969

401320533315

141922673136

172833722218

33-17584212

202729672245

81717674212

122121742134

292029573735

2312246330112

201624364025

26826631638

221222763749

2512236233102

221322354423

26923631735

251423754144

241019622921

25925593464

242418713517

10104070-10

＜Q32 レンタルサービスが普及した場合の保有継続＞ ＜Q33二輪車を保有継続する理由(MA)＞
単位：％単位：％

● レンタル普及後の保有は現在の保有有無により差がある
①非購入者の「保有する」比率は58％であり、その理由は「愛着がある」が63％となっている。オン
ロード保有者は「保有する」が63％であり、理由は「愛着がある」が72％にのぼる。

②二輪非保有者の「保有する」比率は23％と少なく、理由は「好きな時間に乗りたい」が65％である。
③免許非保有者の「保有する」比率は37％にとどまる。理由は「好きな時間に乗りたい」が63％となっ
ている。40代以上における「保有する」比率は49％に、免許取得意向を持つ40代以上の「保有す
る」比率は52％にのぼる。

（９）レンタルサービスが普及した場合の保有継続有無、保有継続する理由
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n

名称と特徴も

知っている

名称は

聞いたことがある

名称も特徴も

知らない

非購入計 150 29 34 37

　～30代 100 24 35 41

　40代以上 50 40 32 28

　保有二輪＿スクーター 57 30 39 32

　　オンロード 57 33 30 37

　　その他 36 22 33 44

　二輪購入意向＿あり 65 42 25 34

　　なし+ 分からない 85 20 41 39

二輪非保有計 300 16 41 44

　～20代 59 19 37 44

　30代 141 11 38 51

　40代以上 100 20 47 33

　保有免許_ 原付+ 小型 42 24 48 29

　中型 205 16 35 49

　大型 53 9 57 34

　再購入意向_ あり 70 16 50 34

　　なし+ 分からない 230 16 38 47

免許非保有計 300 14 43 43

　～20代 100 15 37 48

　30代 100 8 43 49

　40代以上 100 20 48 32

　免許取得意向_ あり 242 17 46 38

　　～20代 80 18 40 43

　　30代 77 10 48 42

　　40代以上 85 21 49 29

　　意向免許_ 原付 59 19 37 44

　　普通（小型+ 中型） 148 17 46 37

　　大型 35 11 60 29

　免許取得意向なし 58 5 29 66
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＜Q34 EV二輪車の認知度＞
単位：％

● EV二輪車は一定の認知がなされている
①非購入者の「名称と特徴も知っている」比率は29％だが、「名称は聞いたことがある」を含めた認
知率は63％にのぼる。

②二輪非保有者については、「名称と特徴も知っている」比率は16％だが、「名称は聞いたことがあ
る」を含めた認知率は57％となる。「原付+小型免許保有者」の認知率は72％にのぼる。

③免許非保有者の「名称と特徴も知っている」比率は14％にとどまる。「名称は聞いたことがある」を
含めた認知率は57％となる。

（10）EV二輪車の認知度
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n

スクーター

タイプ

ビジネス

タイプ

オンロード

タイプ

オフロード

タイプ
その他

EV二輪車

には興味が

ない

非購入計 150 35 5 17 7 3 33

　～30代 100 32 4 16 8 2 38

　40代以上 50 40 8 20 6 4 22

　保有二輪＿スクーター 57 63 2 5 4 0 26

　　オンロード 57 19 0 33 7 2 39

　　その他 36 14 19 11 14 8 33

　二輪購入意向＿あり 65 45 6 17 8 0 25

　　なし+ 分からない 85 27 5 18 7 5 39

二輪非保有計 300 20 6 18 6 3 47

　～20代 59 14 9 20 7 5 46

　30代 141 21 6 19 5 3 47

　40代以上 100 23 5 16 6 2 48

　保有免許_ 原付+ 小型 42 24 12 24 5 5 31

　中型 205 22 5 16 5 3 50

　大型 53 11 6 25 8 2 49

　再購入意向_ あり 70 21 14 26 6 0 33

　　なし+ 分からない 230 20 4 16 6 4 51

免許非保有計 300 24 10 25 7 4 30

　～20代 100 16 10 17 8 4 45

　30代 100 24 12 24 7 5 28

　40代以上 100 33 9 35 5 2 16

　免許取得意向_ あり 242 26 12 28 7 4 24

　　～20代 80 18 13 18 9 4 40

　　30代 77 25 14 30 9 5 17

　　40代以上 85 34 9 35 5 2 14

　　意向免許_ 原付 59 25 17 19 0 9 31

　　普通（小型+ 中型） 148 28 13 29 9 1 20

　　大型 35 17 0 37 14 6 26

　免許取得意向なし 58 19 3 16 3 3 55
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＜Q36 興味・関心があるEV二輪車のタイプ＞
単位：％

● 興味・関心があるEV二輪車はスクーターとオンロード
①非購入者の興味・関心は「スクーター」が35％、「オンロード」が17％。購入意向がある人は「スクー
ター」の比率が高い。

②二輪非保有者は「スクーター」が20％、「オンロード」が18％。再購入意向がある人は「オンロード」
の比率が高い。

③免許非保有者は「スクーター」が24％、「オンロード」が25％。大型免許取得意向がある人は「オン
ロード」の比率が高い。

（11）興味・関心があるEV二輪車のタイプ
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n

購入を

検討したい

やや購入を

検討したい

どちらとも

いえない

あまり購入

を検討した

いとは

思わない

購入を検討

したいとは

思わない

平均

非購入計 101 6 17 46 9 23 2.74

　～30代 62 10 21 45 8 16 3.00

　40代以上 39 0 10 46 10 33 2.33

　保有二輪＿スクーター 42 7 26 43 7 17 3.00

　　オンロード 35 0 14 51 11 23 2.57

　　その他 24 13 4 42 8 33 2.54

　二輪購入意向＿あり 49 10 29 39 10 12 3.14

　　なし+ 分からない 52 2 6 52 8 33 2.37

二輪非保有計 159 2 20 42 23 13 2.74

　～20代 32 3 31 38 25 3 3.06

　30代 75 1 20 41 23 15 2.71

　40代以上 52 2 12 46 23 17 2.58

　保有免許_ 原付+ 小型 29 3 28 45 21 3 3.07

　中型 103 2 16 38 26 18 2.56

　大型 27 0 26 56 15 4 3.04

　再購入意向_ あり 47 6 30 40 19 4 3.15

　　なし+ 分からない 112 0 15 43 25 17 2.56

免許非保有計 211 11 31 41 10 6 3.32

　～20代 55 9 35 40 11 6 3.31

　30代 72 11 33 44 6 6 3.39

　40代以上 84 13 27 39 13 7 3.26

　免許取得意向_ あり 185 12 35 41 9 3 3.43

　　～20代 48 10 35 42 10 2 3.42

　　30代 64 13 38 42 5 3 3.52

　　40代以上 73 12 32 40 12 4 3.36

　　意向免許_ 原付 41 15 34 49 2 0 3.61

　　普通（小型+ 中型） 118 12 36 36 12 3 3.42

　　大型 26 8 27 50 8 8 3.19

　免許取得意向なし 26 8 8 42 15 27 2.54

①

非

購

入

者

②

二

輪

非

保

有

者

③
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＜Q38 今後のEV二輪車購入検討意向【EV二輪興味保有者】＞
単位：％

● 免許非保有者のEV二輪車購入意向は高い
①非購入者の「購入を検討したい」と「やや購入を検討したい」を合わせた検討意向がある割合は
23％である。購入意向がある人における検討意向のある割合は39％にのぼる。

②二輪非保有者の検討意向がある割合は22％であり、そのうち再購入意向がある人は36％になる。
③免許非保有者の検討意向がある割合は42％にのぼり、そのうち原付免許取得意向がある人は
49％となっている。

（12）今後のEV二輪車購入検討意向
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n

121314151617182123242528150非購入計

①
非
購
入
者

121312131516182125192221100～30代

1212181818181820203432425040代以上

187911121123181919262357保有二輪＿スクーター

7181619192116302530283257オンロード

11141914171914112822193136その他

15171720191515193131343465二輪購入意向＿あり

991211141820221819192485なし+ 分からない

151712141918162427261624300二輪非保有計

②
二
輪
非
保
有
者

121410121291515121910959～20代

13151116211818232624152314130代

19211513212314323834203410040代以上

1229101214719172129121942保有免許_ 原付+ 小型

161613142219162829261724205中型

11111115152115172625132553大型

16211621292423274037193070再購入意向_ あり

141511121716142424231522230なし+ 分からない

141916131919213327232223300免許非保有計

③
免
許
非
保
有
者

9228101117152822171715100～20代

1714269262423323125242510030代

17211420191725392826243010040代以上

152216131919233428242226242免許取得意向_ あり

1125911131816292419191880～20代

171725926232333312726277730代

1724151820172840292622328540代以上

14251095915252712191059意向免許_ 原付

161816142620243628292331148普通（小型+ 中型）

14312917143131402923262935大型

1271614162114292217191458免許取得意向なし

＜Q15 二輪車販売店の重視点（上位12項目）＞
単位：％

● 非購入者は「技術力」、免許非保有者は「相談しやすさ」を重視

①非購入者は「整備・修理などの技術力」を重視し、購入意向がある人はさらにその傾向が強い。
「便利な距離」の重視度も高い。

②二輪非保有者は「お店の信頼感」と「対応の良さ」が上位2項目。再購入意向者ではその傾向がさ
らに強い。

③免許非保有者は「相談しやすさ」を最も重視。取得意向を持つ免許の対象サイズが大きいほど
「相談しやすさ」を重視する傾向が強い。

（13）二輪車販売店の重視点
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n

新基準の詳細

まで知っている

大まかな内容を

知っている

名称のみ

知っている

知らない/ 聞い

たことがない

非購入計 150 11 26 21 42

　～30代 100 12 19 22 47

　40代以上 50 10 40 18 32

　保有二輪＿スクーター 57 14 23 28 35

　　オンロード 57 9 33 16 42

　　その他 36 11 19 17 53

　二輪購入意向＿あり 65 19 39 12 31

　　なし+ 分からない 85 6 17 27 51

二輪非保有計 300 1 17 26 56

　～20代 59 2 25 22 51

　30代 141 1 11 25 64

　40代以上 100 2 21 29 48

　保有免許_ 原付+ 小型 42 0 29 29 43

　中型 205 2 14 21 64

　大型 53 2 21 42 36

　再購入意向_ あり 70 4 23 39 34

　　なし+ 分からない 230 0 15 22 63

免許非保有計 300 5 21 26 48

　～20代 100 6 15 22 57

　30代 100 3 16 26 55

　40代以上 100 5 33 30 32

　免許取得意向_ あり 242 6 23 28 43

　　～20代 80 8 16 24 53

　　30代 77 4 21 27 48

　　40代以上 85 6 32 33 29

　　意向免許_ 原付 59 7 12 31 51

　　普通（小型+ 中型） 148 6 30 27 37

　　大型 35 3 14 29 54

　免許取得意向なし 58 0 14 17 69

①

非

購

入

者

②

二

輪

非

保

有

者

③

免

許

非

保

有

者

11

12

10

14

9

11

19

6

1

2

1

2

0

2

2

4

0

5

6

3

5

6

8

4

6

7

6

3

0

26

19

40

23

33

19

39

17

17

25

11

21

29

14

21

23

15

21

15

16

33

23

16

21

32

12

30

14

14

21

22

18

28

16

17

12

27

26

22

25

29

29

21

42

39

22

26

22

26

30

28

24

27

33

31

27

29

17

42

47

32

35

42

53

31

51

56

51

64

48

43

64

36

34

63

48

57

55

32

43

53

48

29

51

37

54

69

＜Q39 「新基準原付」の認知＞
単位：％

● 新基準原付の認知は低い
①非購入者の「詳細に知っている」と「大まかに知っている」をあわせた認知している割合は37％。購
入意向がある人は58％にのぼる。

②二輪非保有者の認知している割合は18％と低い。その中で、「原付+小型」免許保有者では29％
にのぼる。

③免許非保有者の認知している割合は26％である。そのうちの40代以上と、原付免許意向者のうち
の40代以上において認知している割合は、いずれも38％である。

５.新基準原付、校則の影響について
（１） 「新基準原付」の認知
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n

非常に

興味がある

やや興味が

ある

どちらとも

いえない

あまり

興味がない

全く興味が

ない
平均

非購入計 150 9 13 31 15 33 2.51

　～30代 100 12 13 30 11 34 2.58

　40代以上 50 4 12 32 22 30 2.38

　保有二輪＿スクーター 57 14 11 32 18 26 2.68

　　オンロード 57 5 14 28 14 39 2.33

　　その他 36 8 14 33 11 33 2.53

　二輪購入意向＿あり 65 17 15 20 12 35 2.66

　　なし+ 分からない 85 4 11 39 17 31 2.40

二輪非保有計 300 3 16 28 23 29 2.40

　～20代 59 3 29 25 17 25 2.68

　30代 141 3 15 32 23 27 2.43

　40代以上 100 2 11 25 27 35 2.18

　保有免許_ 原付+ 小型 42 5 36 31 19 10 3.07

　中型 205 2 12 28 24 34 2.24

　大型 53 4 17 28 23 28 2.45

　再購入意向_ あり 70 6 23 34 23 14 2.83

　　なし+ 分からない 230 2 14 27 24 34 2.27

免許非保有計 300 11 31 32 15 11 3.17

　～20代 100 12 31 31 12 14 3.15

　30代 100 6 31 42 13 8 3.14

　40代以上 100 15 32 23 19 11 3.21

　免許取得意向_ あり 242 13 36 30 15 6 3.36

　　～20代 80 15 34 31 13 8 3.36

　　30代 77 8 40 36 13 3 3.38

　　40代以上 85 17 34 24 18 8 3.33

　　意向免許_ 原付 59 14 39 34 10 3 3.49

　　普通（小型+ 中型） 148 14 38 28 15 5 3.39

　　大型 35 11 23 31 20 14 2.97

　免許取得意向なし 58 2 12 40 16 31 2.38
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＜Q40 「新基準原付」への興味の程度＞
単位：％

● 新基準原付への興味は免許取得意向者で高い
①非購入者の「非常に興味がある」と「興味がある」をあわせた興味がある割合は22％。購入意向が
ある人では32％になる。

②二輪非保有者の興味がある割合は19％。再購入意向がある人においては29％になる。
③免許非保有者の興味がある割合は42％にのぼり、原付免許意向者においては53％とさらに高い。

（２） 「新基準原付」への興味の程度
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n

すぐに購入

を検討したい

近いうちに

購入を検討

したい

どちらとも

いえない

今は購入を

検討するつ

もりはない

購入を検討

するつもりは

ない

平均

非購入計 33 6 30 36 18 9 3.06

　～30代 25 8 28 36 24 4 3.12

　40代以上 8 0 38 38 0 25 2.88

　保有二輪＿スクーター 14 0 29 50 21 0 3.07

　　オンロード 11 9 9 46 18 18 2.73

　　その他 8 13 63 0 13 13 3.50

　二輪購入意向＿あり 21 10 29 33 19 10 3.10

　　なし+ 分からない 12 0 33 42 17 8 3.00

二輪非保有計 57 2 25 44 25 5 2.93

　～20代 19 0 42 21 32 5 3.00

　30代 25 4 20 56 16 4 3.04

　40代以上 13 0 8 54 31 8 2.62

　保有免許_ 原付+ 小型 17 0 41 24 29 6 3.00

　中型 29 3 10 55 24 7 2.79

　大型 11 0 36 46 18 0 3.18

　再購入意向_ あり 20 5 30 45 15 5 3.15

　　なし+ 分からない 37 0 22 43 30 5 2.81

免許非保有計 127 8 33 42 17 1 3.31

　～20代 43 7 28 40 26 0 3.16

　30代 37 8 30 41 22 0 3.24

　40代以上 47 9 40 45 4 2 3.49

　免許取得意向_ あり 119 8 33 43 16 1 3.30

　　～20代 39 8 31 39 23 0 3.23

　　30代 37 8 30 41 22 0 3.24

　　40代以上 43 7 37 49 5 2 3.42

　　意向免許_ 原付 31 13 23 55 10 0 3.39

　　普通（小型+ 中型） 76 7 38 37 17 1 3.32

　　大型 12 0 25 50 25 0 3.00

　免許取得意向なし 8 13 38 25 25 0 3.38
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＜Q41 「新基準原付」の購入検討意向 【新基準原付興味保有者】＞
単位：％

● 新基準原付に興味がある人の購入意向はおよそ30～40%程度存在
①非購入者のうち、「すぐに購入検討」と「近いうちに購入検討」をあわせた購入検討意向を持つ割
合は36％。二輪購入意向がある人においては39％になる（サンプル過小）。

②二輪非保有者の購入検討意向を持つ割合は27％にとどまる。再購入意向がある人においては
35％になる（サンプル過小）。

③免許非保有者の購入検討意向を持つ割合は41％にのぼり、うち40歳以上は49％、原付免許取
得意向がある40代以上の購入検討意向を持つ割合は44％にのぼる。

（３）「新基準原付」の購入検討
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n

免

許

取

得
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禁
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免

許

は

可

、

運

転
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禁
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n
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な
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影

響
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っ
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全

く
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響

は

な

か

っ
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非購入計 150 34 8 17 5 36 89 17 16 24 18 26

　～30代 100 30 9 17 5 39 56 16 16 20 20 29

　40代以上 50 42 6 18 4 30 33 18 15 30 15 21

　保有二輪＿スクーター 57 32 5 21 5 37 33 9 18 24 30 18

　　オンロード 57 39 9 11 5 37 33 24 15 18 12 30

　　その他 36 31 11 22 3 33 23 17 13 30 9 30

二輪非保有計 300 26 10 16 11 37 158 6 16 25 25 29

　～20代 59 14 19 24 15 29 33 3 18 36 18 24

　30代 141 23 9 14 10 45 64 3 16 22 25 34

　40代以上 100 38 7 16 9 30 61 10 15 23 28 25

　保有免許_ 原付+ 小型 42 14 24 21 19 21 25 8 24 28 24 16

　中型 205 28 7 15 9 41 102 5 12 28 27 28

　大型 53 28 11 19 9 32 31 7 23 13 19 39

免許非保有計 300 29 13 20 11 28 183 14 25 26 15 19

　～20代 100 27 12 20 14 27 59 10 22 29 12 27

　30代 100 27 17 13 8 35 57 11 25 26 19 19

　40代以上 100 32 9 26 10 23 67 21 28 24 15 12

　免許取得意向_ あり 242 29 15 22 11 24 158 13 27 27 17 16

　　～20代 80 29 14 21 16 20 51 12 24 28 12 26

　　30代 77 29 22 14 8 27 50 12 26 30 22 10

　　40代以上 85 29 9 28 9 24 57 14 32 25 18 12
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＜Q42 高校などでの二輪車の免許取得や運転についての校則の有無＞

単位：％単位：％

● 免許取得・運転に関する校則は半数以上で存在。高齢層ほどその影響を受けた
①非購入者の校則があった比率の合計は59％、40代以上は66％。影響があった比率は33％、40代
以上も同様に33％で影響があった。

②二輪非保有者の校則があった比率の合計は52％、40代以上は61％。影響があった比率は22％、
40代以上は25％で影響があった。

③免許非保有者の校則があった比率の合計は62％、40代以上は67％。影響があった比率は39％、
40代以上は49％で影響があった。

（４）高校時代の校則の有無と影響
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Ⅲ.ＦＧＩ調査結果



１．調査目的

•二輪車保有・利用ユーザー及び非ユーザー調査対象

•面着及びリモート双方での実施
※グループごとの被験者の事情・都合等を踏まえ、半数ずつ（面着3グループ、
リモート3グループ）にて設定

調査方式

•首都圏（面着）
•全国（リモート）対象地域

•面着：都内インタビュールーム リモート：WEB上 にて実施実施場所

・1グループにつき、1.5時間程度実施時間

○ 定量調査で明らかになった、ユーザーが抱く各トピックテーマを中心とした二輪車に対する認識や
意識、ニーズ等の把握、深掘りを図るため、ユーザー及び非ユーザーを対象に直接生の意見を尋
ねるFGI（フォーカスグループインタビュー）調査を実施する。

（２）グループ構成

２．調査概要
（１）調査設計

方式実施日時保有免許・車種カテゴリー

面着
11月15日（土）
15：30～・大型二輪免許・モデルを保有するユーザー

保有
モデル
サイズ別

G1

面着
11月15日（土）
13：00～・普通二輪免許・モデルを保有するユーザーG2

リモート
11月16日（日）
13：00～・原付免許・モデルを保有するユーザーG3

リモート
11月16日（日）
15：30～・若年層ユーザー・非ユーザー

特定属性

グループ別

G4

面着
11月15日（土）
10：00～・リターンライダーG5

リモート
11月16日（日）
10：00～・二輪車に興味・関心を持つ非ユーザーG6
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使用モデルメーカー都道府県年代・性別
御名前
(略称)

グル
ープ

SV650スズキ東京都50代・男性1W様

G1 1000トライアンフ東京都60代・男性１B様

R1250RTBMW千葉県60代・男性１S様

NMAX125ヤマハ千葉県40代・男性2S様

G2 エリミネーターSEカワサキ東京都50代・女性2H様

dio110ホンダ神奈川県30代・男性2K様

(50cc)スズキ神奈川県60代・女性3T様

G3 ジョグヤマハ神奈川県50代・男性3K様

ディオホンダ長崎県40代・男性3W様

--埼玉県20代・女性4I様

G4 CB250Rホンダ東京都20代・男性4S様

z250カワサキ長野県20代・男性4U様

レッツスズキ千葉県50代・女性5W様

G5 ADV150ホンダ東京都60代・男性5S様

Axis Zヤマハ千葉県50代・男性5D様

--東京都40代・女性6T様

G6 --東京都30代・男性6N様

--大阪府30代・男性6A様

（３）参加者プロフィール
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（４）質問項目

グループ
質問内容項目

654321

○○○○○○

・コーディネーター挨拶
・FGIの趣旨・留意点説明
・出席者挨拶
＜項目＞
① お名前
② 居住地域（市区町村・周辺環境等）
③ 保有モデル（タイプ・排気量）
④ 主な使用用途

(1)挨拶・趣旨説明・
自己紹介

○○○○○○

１．二輪車に乗ることになった起源
・被験者同士のお互いの嗜好や性向を
知り合い、相互理解の促進を図る。
-保有のきっかけ・二輪車に乗るように
なった決定的な場面
-二輪車を保有しうれしかったこと・
二輪車保有ストーリー
-（高校生の頃）二輪車の免許取得や
運転に関する校則の有無、
内容、影響
-保有二輪車のメーカー・モデルを
選択した理由、意思決定までの
道筋、周囲の反応
-二輪車の利用用途・主なツーリング
行先、方法
-最近視聴するYouTube二輪番組 等

(2)ウォーミングアップ

(3)トピックテーマ
の深堀①

△○○○○◎

２．二輪車の機能や装備について
-保有二輪車が持つ機能・装備、
使用状況
-特にこだわったものとその理由
-体感機会の有無・内容
-安全・通信等シーン別望む機能
-価格転嫁許容レベル

△○○○○○

３．購入先販売店の評価
-購入先販売店の種別、選択理由
-良いと思う点・悪いと思う点
-理想的な姿・店舗像
-入庫先、購入先と同一か異なるか、
その選択理由、それぞれに求める
機能・特徴

－－◎△△△

４．若者（20代以下）の意識調査
-二輪車購入意向（購入を促進する
・阻む要因や人物）
-親や友人・知人の影響の有無・反応、
周囲の説得方法
-二輪車でやってみたい・心配なこと
-リアル・SNSの場面別使い分け
-EV二輪車やレンタルバイクなど、これ
までと異なるパワトレ・しくみへの興味
・関心、利用動機

※①～⑥はグループ番号 ◎：重点的に質問、〇：一通り質問、△：（状況により）簡潔に質問、－：原則質問せず
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グループ
質問内容項目

654321

◎－－△△△

５．新規顧客へのアプローチの検討
-二輪車購入意向（購入を促進する
・阻む要因や人物）
-二輪車への率直な印象、購入への
ハードル
-親や友人・知人の影響の有無・反応
-販売店への要望（どのような販売店
なら訪問・購入意欲を抱けるか）
-EV二輪車やレンタルバイクなど、これ
までと異なるパワトレ・しくみへの
興味・関心、利用動機

(3)トピックテーマ
の深堀②

－◎－△△△

６．リターンライダーの購入きっかけ
-以前の用途・楽しみ方
-一度辞めた理由・背景、リターンまで
の間の二輪車接点の有無・内容
-リターンした理由・きっかけ、リターン
の際の障壁
-親や友人・知人の影響の有無・反応、
周囲の説得方法
-現在の楽しみ方・用途
-今後の保有意向

△○○○○○

７．任意保険の意識調査
-任意保険の加入有無及び背景・
理由
-加入先を選ぶポイント
-事故経験の有無・内容、事後の保険
会社の対応
-ファミリーバイク特約の有無、購入
への影響、ステップアップの障壁と
なったか

△○○◎○○

８．新基準原付について
-認知・理解度確認
-評価（ポジ／ネガ両面）
-興味関心・購入意欲

○○○○○○

・郵送調査結果のうち、ユーザー意向の
詳細を把握したい下記分析結果に
ついて、集計表・グラフ等を提示しな
がら、意見・意向を尋ねる深堀調査を
実施する。
-情報源（WEBサイト、動画等）の
重視度、場面別使い分け
-二輪車貸し出しサービスの利用意向、
用途、課題
-二輪・免許非保有者との接点、二輪
車情報の共有、お勧めの実施 等

(4)定常調査項目を
中心とした定量
調査結果の深堀

○○○○○○
・二輪車及び業界に関し、広く意見を
聴取する。

(5)その他二輪車
業界への意見

○○○○○○・挨拶・事務連絡(6)終了
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要約項目
（１）挨拶・趣旨説明・自己紹介

（別途参照）
（２）ウォーミングアップ （３）トピックテーマの深堀

①二輪車に乗ることになった起源

・二輪車ユーザーからの働きかけやアニメ・映画のほか、レースやアルバイトをきっかけとした乗車
体験等、実際に見て、乗ってみて興味を抱く、といったケースがみられる。
・タンデム走行の経験で「風を切る感覚」を体感したり、アニメや映画で登場した二輪車に対し「かっこ
いい」といった感覚を抱いた瞬間が、二輪車に興味を持つきっかけとなっている。ただし今回のFGI
では、タンデム走行の結果、逆に二輪車を嫌悪するようになった、という経験者もみられる。
・その他、デリバリーのアルバイトで初めて二輪車に乗り、そのまま興味を抱き購入に至ったという
事例もみられ、乗車経験がきっかけになる可能性を示唆している。

②二輪車の機能や装備について

・定量調査における「欲しい機能・装備」で多くの回答を得た、「ＬＥＤヘッドライト」や「グリップヒ
ーター」といった個別の装備に対する意見が寄せられる。防寒に対するニーズがみられる一方、
グリップヒーターについては、欠点やハンドガードでの代替といった指摘もなされた。
・ドラレコに対するニーズがみられるほか、ナビゲーションとしてスマートフォンの優位性が指摘される。

主な意見

１W様
・高校生の頃に二輪車レースを見始めた。また、両親が新婚旅行で広島や九州まで
二輪車で行ったという話を聞かされ、その影響もあった。

２H様
・職場に二輪車に乗っている方がいて、その方が北海道ツーリングに行った際の
ツーリングレポートを読ませてもらったことが決定的であった。

４I様
・数年前にアニメを見て、初心者でも二輪車を楽しめそうだなと思い、いつか乗って
みたいという気持ちがさらに強くなった。

４S様
・デリバリーのアルバイトを始めた際に初めて原付に乗り、二輪車は面白いと思った
ことがきっかけである。

５W様
・現在の夫が以前二輪車に乗っており、ツーリングの際にはタンデム走行で後席に乗せ
てもらっていた。それをきっかけに、18もしくは19歳の時に免許を取得し、高速道路
も走行できるよう250㏄の二輪車を購入し、夫の仲間と一緒にツーリングを楽んでいた。

６N様
・映画において少年が二輪車に乗っている姿を見て「すごくかっこいいな」と思った
ことが、二輪車をかっこいいと思ったきっかけである。

６A様
・二輪車に乗りたいと思ったきっかけは、子どもの頃父親の二輪車でタンデム走行して
もらったことである。その際に感じた「風を切る感覚」の良い記憶がずっと残っていた。

主な意見

１W様
・最近の二輪車は電装品が増えてバッテリーに優しくない。ナビゲーションも必要と
しておらず、スマートフォンをナビ代わりに使うためのソケットも付けていない。

１S様
・ドラレコも付けていて、自分も必要な装備だと思っている。特にパーキング中のいたずら
防止にもドラレコは役立つと考えている。

２S様
・以前は四輪用のポータブルナビをバイクに付けて、シガーソケットから電源を取って
いたが、地図更新などを考えると、スマホナビの方が圧倒的に便利と感じる。

２H様・今最も欲しいのはグリップヒーターである。夫にも勧められ、自分も付けたいと思う。

２K様
・Uber Eats の配達で夜間に不慣れな道路を走行することが多く、「全く道路を知らない」
状況でも、LEDであれば視界が大きく開けて安心できる。。

３W様・特別なオプションを付けておらず、標準仕様のまま乗っている。

５D様
・ハンドガードとシールドをつけている。風が当たるか否かで快適性が全く異なる。
グリップヒーターは表面は暖かくなるが、手の甲が温まらない。

３．調査結果
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要約項目
（３）トピックテーマの深堀②

③購入先販売店の評価

・「自宅からの距離」を重視する意見が多く寄せられる。そのことが緊急時対応への期待にもつながる。
・古くからのつきあいを重視する意見もみられる。これも「相談しやすい」「安心感」といったニーズの
具体的な姿ともいえる。
・メーカー直営ディーラーを望む意見もみられる。ラインナップや信頼感の点で期待されている。
・非ユーザーや女性などからは、初心者に対する配慮があると良い、という意見がみられる。初心者
は入店しにくいというイメージがあるため、店員に対する話しかけやすさの向上等が望まれている。

④若者（20代以下）の意識調査

・「かわいい」、「扱いやすい」といった、親しみやすさを望む意見がみられる。
・また、友人・知人が二輪車に乗るようになれば、それに影響され二輪車に乗る若年層が増える、と
いった意見もみられる。既存のユーザーによる声掛け、勧誘の促進は引き続いての課題といえる。
・一方で、親世代からは安全性に対する不安に関する意見もみられ、若年層に対する普及にあたっ
ては、引き続いての安全対策の強化、安全面の訴求を進めることが課題となる。

主な意見

１W様
・地元の店で家から100mも離れておらず、最悪バイクを押して行ける距離にあり、便利
である。現社長が自分の小中学校の後輩でもあり、非常に良い関係を築いている。

２S様
・四輪を買う時のように、メーカーが経営している店舗で二輪車を買いたい。四輪と同
様、メーカー直営のディーラーが生活圏内に存在している状態が理想的である。

２K様
・純正パーツやオプションのラインナップが豊富で、自分好みのカスタマイズを公式
に相談でき、かつ安心感があるため、メーカー直営店の方が信頼できると感じる。

３W様
・父の紹介と、自宅から比較的近いこと、人柄への信頼感が選択理由である。「対応
の良さ」「相談のしやすさ」「アドバイス・提案力」「雰囲気の良さ」を評価している。

４U様
・最大の理由は家から近いという点である。通勤や日常の足として使うため、
「何かあったときにすぐ相談に行ける距離に店舗がある」のは安心感がある。

４I様
・「初心者でも相談しやすい」「敷居が低い」と感じられる店舗が理想である。店員さんが
話しかけやすい、二輪車に詳しくない人や、これから始めたい人も入店しやすい
店舗が良い。

６N様・二輪車販売店については、初心者には入りにくい印象がある。

主な意見

４I様
・今後選ぶとしたら、「女性でも扱いやすいこと」や「デザインがかわいいこと」「あまり
重くないこと」などを重視したい。

４S様
・「小さくてかわいいな」と見た目に強く惹かれ、スペックや性能よりも、見た目の好み
で最も良いと思ったモデルを選んだ。メーカーへのこだわりはない。

４S様
・二輪車を楽しむというよりも、旅行を楽しむための移動手段という感覚が強く、情報源も
地図や旅行先の情報が中心である。

４I様
・安全性への不安のほか、家族に「二輪車に乗ってみたい」と話した際に、危ないから
やめるよう言われた経験もある。

４U様
・周りに乗っている人が増えると、「あの人が乗っているから自分も」という形で広がり
やすいと感じる。自分の周囲にいる、二輪車に興味はあるが一歩踏み出せない人に
対しては、積極的に勧めている。

４U様
・SNSなどでの情報発信が大きいと思う。「二輪車で行くと楽しい場所」「おすすめ
のルート」などがSNSで広まっていくと、興味を持つ人も増えるのではないか。

６T様
・自分の子どもが二輪車の免許を取りたいと言った場合には意思を尊重するが、
安全には十分気をつける旨、度々伝えると思う。
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要約項目
（３）トピックテーマの深堀③

⑤新規顧客へのアプローチの検討

・二輪車体験を提供する施設、二輪車を体感する機会提供等、疑似体験を増やすべきという意見
がみられる。サーキットやレースへの訪問のほか、より身近な白バイを活用したイベント等が提案され
ている。
・また、女性ユーザー増加に向け、女性向けであることを意識した情報提供やモデル開発を望む意見
がみられる。未だ男性中心の世界観は否めず、女性がエントリーしやすい環境整備が求められる。
・その他女性ユーザー増加策として、ファッションとの連携やSNS活用という意見が寄せられ、必要に
応じたアパレルやIT分野との連携による商品開発や情報提供の推進が求められる。

⑥リターンライダーの購入きっかけ

・リターンしたきっかけは、四輪から二輪車への代替や、それまで共有していた四輪が利用不可と
なった等それぞれである。リターンの際には、駐車場代が相対的に安価であること、四輪と比べ
小回りが利くこと等といった二輪車の有用性を再認識している。
・一方で、家族の理解については苦労している様子がうかがえる。ユーザーである夫から出産の際に
二輪車をやめるよう言われるなど、周囲から反対される例もある。

主な意見

１W様
・若者や女性にどうアプローチするかが重要。促進要因として、楽しい体験を提供
すること、ファッションとライフスタイルとしての二輪車像を見せることがあると思う。

１W様
・息子には、レース観戦に連れて行って「サーキットの雰囲気」を体験させることで、
二輪車に対して前向きなイメージを持って欲しいと思う。

１B様
・若い女性については、男性の影響が大きいと感じる。芸能人や韓流スターが
おしゃれに二輪車に乗っていれば、それを見て憧れる人も出てくると思う。

４I様
・メーカーサイトやカタログで「女性向け」や「背が低い人でも足つきが良い」「軽くて取り
回しがしやすい」等の情報が分かりやすく表示されていると女性も購入検討しやすい。

６T様
・二輪車そのものだけでなく、レザーのジャケットにデニムを合わせるといった
ファッションも含めて楽しみたい。かっこいい50代になりたい。

６A様
・鈴鹿サーキット、白バイ隊員のイベントのように、アクティブに動いている二輪車、
レースやデモ走行といった体感型の機会が強く印象に残っている。また二輪車に
乗っている同僚からツーリングに誘われ、一緒に行きたい気持ちもある。

６T様
・インスタグラムやTikTokで「#バイク女子」などのハッシュタグ検索をすると、ツーリング
やファッションの情報が相当数出てくるので、それらを見て情報収集している。

主な意見

５W様
・出産に伴い一度やめた。ユーザーでもある夫が強く反対した結果、やむを得ず
二輪車を友人に売却した。

５D様
・やめた理由は盗難にあったからである。計３回盗難にあい、心が折れた。３回目
の時点では既に結婚しており、その際には再購入はしなかった。

５W様
・子供が高校生になってから再び乗り始めた。四輪は駐車場代を要する施設もある
一方、二輪車の駐車場は比較的安く小回りも利き、とても便利な点が良い。

５S様
・四輪が古くなっており、維持費も負担になってきたことから、四輪を売却したお金で
二輪車を購入した。

５D様
・再度始めたきっかけは、妻が仕事で四輪を利用するようになったからである。そうで
あれば二輪車を買っても良いかという交渉をし、承認を得た。

５D様
・妻は二輪車に乗ったことがなく、自宅付近の国道を夜中に走る暴走族も嫌っている。
そういった影響もあり、二輪車に乗ることには厳しい。
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要約項目
（３）トピックテーマの深堀④

⑦任意保険の意識調査

・加入先は、保険代理店やインターネット等それぞれであり、定量調査結果と概ね同様の傾向にある。
・ただし、原付免許・モデルを保有するユーザーからなるグループ③においても非加入者はいない
うえ、加入しないことは考えられない、というのが概ね共通する意見である等加入への意識は高い。
・一方、若年層ユーザー・非ユーザーからなるグループ④においては、加入状況を把握していない
ユーザーも一部みられるなど、意識の差異がみてとれる。

⑧新基準原付について

・新基準原付に対し活発な意見交換が行われたのは、直接的な影響を最も強く受ける、原付免許
モデルを保有するユーザーからなるグループ③である。
・現行の原付第一種について、そのサイズや重量が適当である点を評価しており、それより大きな
サイズ、重量となることに対する警戒感が述べられている。将来的な購入意向については、2025
年度中に発売が開始された段階でもあるため、様子見や将来的な候補の一つ、とする意見が
みられる。

主な意見

１B様
・インターネット系の保険に入ろうとしたが、輸入車は車両保険の関係で入れないと
言われた際、大手損保会社から四輪と一緒にと勧められて、そこで契約した。

２H様
・もともとはネットのダイレクト型の保険に入っていましたが、その会社の評判があまり
良くないという話を聞き、四輪と同じ大手の会社にまとめた。「大手であること」
「四輪とまとめられること」「きちんと対応してくれそう」な点ををポイントに選んだ。

２K様
・ネット系ダイレクト損保に加入している。お世話にならない前提で掛け捨てのお守りと
して、保険料の安さを最も重視して選んた。

３T様
・「保険に入っていないのは信じられない」という感覚があり、特に原付でも保険は
必須だと思う。普段使っている四輪の保険にまとめて入った。

４S様・任意保険に加入しているかどうかを自分で把握できていない。

主な意見

３K様
・「現行の50cc原付が販売終了になり、125ccをベースにパワーだけ落としたような
車体が新しい原付になる」といった、大まかな内容は知っている。

３T様
・50ccという身の丈に合った大きさが気に入っていて、倒してしまったときに自分で
起こせるかどうかが不安材料である。「値段が高そう」「車体が今の原付より大きい」
という印象がある。

３K様
・新基準原付に関しては、「あれほど大きい車体に乗るなら、むしろ125ccや250ccに
乗れる免許を取得し、より大型の二輪車に乗った方がいいのでは」とも感じる。
重さやサイズも含めて、日常の足としての原付らしさを残して欲しい。

３T様
・新基準原付は「候補の一つ」ではあるが、重さや大きさへの不安があるので、状況を
見ながら検討したい。

３W様
・興味はあるが、制度やラインアップがもっと利用者目線で分かりやすくなり、負担や
不安が減ってから考えたい。
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要約項目

（４）定常調査項目を中心とした定量調査結果の深堀

○貸し出しサービス
・旅行先やツーリングの際の利用を希望する意見がみられる。その際、天候を心配する意見がみられる
一方で、自らの経験として、当日朝5時までキャンセル可能なレンタルバイクを利用することで、
悪天候時のツーリングを避けることができた例の指摘がなされている。
・その他、購入前の試運転に活用できる点の指摘や、現居住地に二輪車駐車場がないため、レンタル
バイクは選択肢に加わるといった指摘もみられる。

○高校などでの免許取得等を制限する校則の有無
・校則の有無については、年代や居住地により異なる結果となっている。例えば二輪車に乗ることは
禁じられる一方、免許取得までの禁止はしていない、といった報告もあるなど、必ずしも禁止の校則
ありきという状況が一般的であった、とまでは言えないと想定される。
・高校時代における二輪車に対する興味も、校則が与える影響もそれぞれである。三ない運動や
校則はあったが気にせず二輪車に乗っていた、卒業間際の取得は認められた、などの意見が
あげられている。
・三ない運動については、その存在が二輪車普及の妨げになった、とする意見がみられる一方、特に
若年層にとっては聞いたことがないものとなっており、足下においてその影響はほぼないものと考え
られる。

主な意見

３T様
・旅行が好きで、「旅行中に仮に天気が良くて、レンタルバイクがあったら使ってみたい」
と思うことはある。

３W様
・例えば「北海道のような雄大な自然の中で、のびのび走れるようなシチュエーション」が
あるなら、原付第一種を借りて走ってみたい気持ちはある。

５D様
・乗ったことがない・乗りたかった二輪車を含め、様々な二輪車に乗れる点が最大の
メリットである。買う前に感覚を確認できることが良い。ツーリングで用いる際にも当日
朝5時までキャンセル可能で、降雨時はキャンセルできるなど便利である。

６A様
・現在のマンションには二輪車の置き場所がないという事情があり、必要に応じて乗り
たいときに借りられるサービスがあればいいなと感じている。

６N様
・免許を取得し、二輪車を購入するか否かを悩んでいる期間に乗りたいなと思ったとき
には、すごく便利だと感じる。

主な意見

１S様
・三ない運動はあったが隠れて中型免許を取得した。学校から何か言われた記憶は
あまりない。10年くらい三ない運動を続けた結果、逆に若い子たちが興味を示さなく
なったのではないか。

３K様
・高校では、16歳で原付免許を取ること自体は可能であったが、「二輪車に乗ること」
は校則で禁止されていた。身分証明書代わりにしたいという感覚で16歳の時に
原付免許を取得した。

（４全員）（特に禁止する校則はない。三ない運動については聞いたこともない）

５D様
・高校の時は三ない運動があり、二輪車を持たない、免許を取らないという決まりで
あった。しかし、中には内緒で免許取得及び二輪車保有する友人もいた。

６A様
・高校では「二輪車の免許取得等は禁止」とはっきり決められていた。ただし、卒業
間近になると、取得する人は多くいた記憶がある。
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要約項目

（５）その他二輪車業界への意見

・二輪車普及に向けた施設整備やPR手法のあり方、モデル開発等に関するハード、ソフト両面の
視点からなる、下記に代表される様々な意見が寄せられている。

主な意見

１W様

・サーキットは多くが山間部にあり、駅から遠く、アクセスが悪いこともあって、お客さんが
集まりにくい。モビリティショーのようなイベントと、サーキットイベントとを横串でつなぎ、
モビリティショーのチケットを持っていればレースの入場料を免除するなど、連携を
強めていく必要がある。

２S様
・メーカー直営ディーラーやショールームの数を増やし、日常の動線上に「子ども連れでも
立ち寄れる体験型の場」を作って欲しい。

２S様
・YouTubeの国道走破動画などを見ながら、「このような手法での広報を公式にメーカーが
行えば良い啓発活動になる」と感じる。

２H様
・日本人の体格、特に女性を意識した、「足つきの良さ」「取り回しの軽さ」を重視した
中排気量（500～600cc）クラスのモデルをもっと増やして欲しい。

２K様
・テレビCMやWEB広告などのメディア露出が少ない。「二輪車にも先進安全装備があっ
て安心だ」というメッセージを、親世代に届く形で発信して欲しい。

２K様
・VRやゲーム、シェアリングサービスなどのデジタル・新サービスと連携し、「二輪車は
こんなにも楽しい」「意外と便利」という体験を子どものうちから提供していくことで、長期
的なファン作りにつながる。

４U様
・周りで二輪車に乗る人が増えれば、友達が乗っているから自分もという形で広がり
やすいので、業界としては「二輪車を通じたコミュニティづくり」や「初心者向け
イベント」なども含めて、若者が入りやすい入口を増やしていってほしい。

６T様
・二輪車はメディアであまりピックアップされず、陰の存在と感じているので、テレビなども
含めて、もう少し二輪車の楽しさが取り上げられる機会が増えると、興味を持つ人も
増えるのではないか。
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Ⅳ. 調査結果まとめと今後の取組み方針



定量調査及びFGI調査結果を踏まえ、８つのトピックテーマごとに、今後二輪車業界及びメーカーが

留意すべき示唆点について、下記の通り整理を行う。

（２）個別示唆点

①二輪車との関わり起源

二輪車乗車のきっかけは、保有する二輪車のモデルタイプやサイズに応じ、

実用性によるもの、趣味性によるものの大きく2パターンが存在する。

公的な情報発信のほか、ユーザーの日常的な情報発信、紹介等が重要となる。

・定量調査によると、二輪車乗車のきっかけとして最多のものは、「移動手段として必要」という実用的

な理由となっている。一方、次いで多いのは「友人・知人が乗っていて」、「乗っている人が楽しそう」

が続くなど、周囲の影響や趣味性を起源とする理由が続く。ただし、モデルタイプやサイズ別に見ると

その傾向には差があり、スクーター原付第一種（～50㏄）は、実用的な「移動手段として必要」が80％

近くに達する一方、オンロード小型第二種（751㏄～）は、周囲の影響、趣味性を起源とする「友人・知

人が乗っていて」や「乗っている人が楽しそう」が多い。保有する二輪車のモデルタイプやサイズに応

じ、二輪車に関わった起源は実用性によるもの、趣味性によるものの大きく2パターンが存在する。

１．定量調査・FGI調査結果から得られる示唆点

（１）示唆点全体像

二輪車乗車のきっかけは、保有する二輪車のモデルタイプやサイズに応じ、
実用性によるもの、趣味性によるものの大きく2パターンが存在する。
公的な情報発信のほか、ユーザーの日常的な情報発信、紹介等が重要となる。

①二輪車との
関わり起源

LEDヘッドライトやDC電源ソケット等、安全確保やツーリング時の利便性に寄与する
機能・装備が望まれる。
グリップヒーターは人気ある反面、手の甲を温めることができないという課題も
提示された。

②二輪車の
機能・装備
への意識

「店の信頼感」、「対応の良さ」が上位であり、これらの醸成、向上を店舗運営上
重視すべき。
「便利な距離」は、物理的な距離に加え、心理的な距離の近さをも含めた点が満足度
に反映される。

③購入先販売
店の評価

デザイン性重視、あるいは旅行を楽しむための存在として捉える傾向が推測される。
また、友人・知人や家族といった、周囲の影響をより強く受けている様子もうかがえる。

④若者（20代
以下）の
二輪車意識

魅力的な商品の開発、運転マナー向上の活動等が必要とされる。具体の意見として、
二輪車体験ができる機会や、二輪車の周辺に位置する商品やサービスを含めた魅力
の提供があげられる。

⑤新規顧客
へのアプ
ローチ

趣味性やかつての回想に起因しリターンするケースが多く、子育てが一段落し、
ふと振り返った際にリターンする、といった様子を見て取ることができる。その際、
家族等周囲の説得も課題となる。

⑥リターンライ
ダーの購入
きっかけ

ファミリーバイク特約を含めれば、多くのユーザーは任意保険に加入済み。多くの
ユーザーが加入の必要性を認識する一方で、中には加入意識が相対的に希薄な
ユーザーもみられる。

⑦任意保険
への意識

ユーザーにおける認知率は相応に高い一方、興味・関心を抱くのは原付の運転が可
能な免許を持つ層に限定される。日常の足としての適切な規模感が失われる不安を
抱えるユーザーもみられる。

⑧新基準原付
への意識
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・FGI調査では、上記に関するさらなる具体例が述べられている。アルバイトで乗り始めたといった実

用的な理由の他、ツーリングでの新婚旅行の話を聞いたや、ツーリングレポートを読んだといった

趣味性の高い情報を得たといった理由が述べられる。また、アニメを見た、タンデム走行を経験し

たといった、従来からみられる理由も述べられるが、きっかけそのものは日常生活にありふれた、些

細な事が中心となっており、公的な情報発信のほか、ユーザーの日常的な情報発信、紹介等が重

要となる。

＜二輪車乗車のきっかけ：複数回答＞ ＜主なFGI調査結果＞

・デリバリーのアルバイトを始めた際に初めて原付
に乗り、乗りたいという気持ちが強くなった。
・両親が新婚旅行で広島や九州まで二輪車で行っ
たという話を聞かされた。
・北海道ツーリングに行った際のツーリングレポート
を読ませてもらったことが決定的であった。
・アニメを見て、初心者でも二輪車を楽しめそうだと
思い、いつか乗ってみたくなった。
・現在の夫に以前タンデム走行で後席に乗せても
らい免許を取得しツーリングを楽しむようになった。

145

②二輪車の機能・装備への意識

LEDヘッドライトやDC電源ソケット等、安全確保やツーリング時の利便性に寄与する機能・装備が望まれる。

グリップヒーターは人気ある反面、手の甲を温めることができないという課題も提示された。

・定量調査によると、購入した機能・装備は、「LEDヘッドライト」、「ABS」といった安全確保に関するも

のが上位となっている。次いで、「DC電源ソケット」、「ETC車載器」が続き、前者はスマートフォンと連

携することでナビゲーションとして活用可能となるなど、ツーリング時に便利なものが続いている。一

方、最も望まれる欲しい機能・装備は「LEDヘッドライト」であるが、「グリップヒーター」や「ABS」が、購

入したものとして上位ではない機能・装備の中ではニーズが高く注目される。

・ＦＧＩ調査結果をみても、LEDヘッドライトやグリップヒーターに関する回答が複数寄せられている。是

非欲しいといった意見がみられる反面、手の甲を温めることができないためハンドガードを用いるとい

う意見も見られた。その他、ドラレコの必要性を訴える意見も寄せられた。

＜購入した・欲しい機能・装備＞ ＜主なFGI調査結果＞

・配達で夜間に不慣れな道路を走行する際にも、
LEDであれば視界が開け、安全と感じる。
・最も欲しいのはグリップヒーターである。夫にも
勧められ、是非付けたい。
・ハンドガードとシールドを付けている。グリップヒー
ターは手の甲が温まらない。
・スマートフォンをナビゲーションとして使っており、
ソケットも付けていない。
・パーキング中のいたずら防止の観点からも、
ドラレコは役立つと考えている。



③購入先販売店の評価

「店の信頼感」、「対応の良さ」が上位であり、これらの醸成、向上を店舗運営上重視すべき。

「便利な距離」は、物理的な距離に加え、心理的な距離の近さをも含めた点が満足度に反映される。

・定量調査によると、購入先販売店に対する満足度は、「店の信頼感」、「対応の良さ」が上位となって

おり、これらの醸成、向上が店舗運営上重視すべき点と想定される。次いで、「便利な距離」が続いて

いる。メーカー専売店について見ると、上位項目含め多くの項目において合計を上回っており、一定

の満足度を提供している様子がうかがえる。

・FGI調査の結果を見ても、メーカー直営店に対する具体の評価事項として、純正パーツやオプション

のラインナップが豊富な点が評価され、それらが満足度向上に寄与していると考えられる。その他、

「便利な距離」に関しても、その背景要因として、故障等が生じた際にすぐに相談できることや、店舗

スタッフと懇意にできることといった点が評価されている。物理的な距離に加え、そこから形成される

心理的な距離の近さをも含めた点が満足度に反映されていると推測される。

＜購入先の満足度＞ ＜主なFGI調査結果＞

・メーカー直営店で二輪車を買いたい。それが生活
圏内に存在している状態が理想的である。
・純正パーツやオプションのラインナップが豊富で、
メーカー直営店の方が信頼できると感じる。
・地元の店で家から100mも離れていない。現社長
が小中学校の後輩であり、良い関係を築いている。
・最大の理由は家から近い点である。何かあった
際にすぐに相談できることは安心感がある。
・「初心者でも相談しやすい」「敷居が低い」と感じら
れる店舗が理想的である。
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④若者（20代以下）の二輪車意識

デザイン性重視、あるいは旅行を楽しむための存在として捉える傾向が推測される。

また、友人・知人や家族といった、周囲の影響をより強く受けている様子もうかがえる。

・定量調査によると、購入二輪車のメーカー選択理由は、「デザインに優れる」、「信頼性がある」、「品

質に優れる」の順に続いているが、男性20代を見ると「デザインに優れる」が他を大きく上回り、若年

層がデザイン性を重視する様子がうかがえる。今後やってみたい二輪車の楽しみ方についても、ツー

リングが上位を占める中、女性20代は特にその希望が強い。これらを踏まえた若年層の特徴として、

二輪車を乗物や移動手段、移動そのものの心地よさを訴求するものとしてとらえるよりも、ある種の保

有欲を満たすための存在、あるいは旅行を楽しむための存在として捉える傾向にあることが推測され

る。また、購入二輪車のメーカー選択理由として、全体では10％前後に過ぎない「友人・知人・の話」

や「家族の話」の割合が、男性10代及び女性20代において特に高くなるなど、周囲の影響をより強く

受けている様子もうかがえる。

・FGI調査の結果を見ても、「かわいさ」を重視する意見や、旅行を楽しむ移動手段という感覚、周囲や

家族の影響を受けたとする様子がうかがえるなど、上記を裏付けたうえで、具体的な意向・内容に関

する意見が述べられている。



＜購入二輪車のメーカー選択理由＞ ＜今後やってみたい二輪車の楽しみ方＞

＜二輪車の購入先決定の情報源＞ ＜主なFGI調査結果＞

⑤新規顧客へのアプローチ

魅力的な商品の開発、運転マナー向上の活動等が必要とされる。具体の意見として、二輪車体験が

できる機会や、二輪車の周辺に位置する商品やサービスを含めた魅力の提供があげられる。

・定量調査結果を見ると、二輪車ファンを増やすために必要な取組みとして、①非購入者は「魅力的な

商品づくり」を他より高い割合であげる一方、②二輪非保有者及び③免許非保有者では「運転マ

ナー向上の活動」の割合が比較的高くなっている。前者はしばらくの間新規購入を行っていない層

であり、自身にとって魅力的と思う商品が開発されていない点が、新規購入を妨げる一因となってい

る可能性が指摘できる。一方、二輪車に興味を持ちながらも二輪車さらには免許自体を有していない

層である後者が、運転マナー向上を望んでいる背景要因として、現状の二輪車及びユーザーへの

運転マナーに対する負の思考、あるいはそこから想起される安全面への不安を抱いていることも想定

され、その払拭が課題となる。

・一方、FGI調査からは、新規顧客へのアプローチに向けた考え方や具体的施策に関する提案が行わ

れており、例えばデモ走行等二輪車体験ができる機会の提供について、できる限り日常動線上と

いった生活圏内にて行うべきといった意見が述べられている。その他、主に女性ユーザーの獲得に

向けては、そもそも女性向けの商品等であることを明確に伝えることや、二輪車そのものだけでなく

ファッション等関連アイテムも含めた魅力を伝えることが提案されており、二輪車を中心にしながらも、

新規顧客の興味・関心のエリアに沿って、二輪車の周辺に位置する商品やサービスを含めた魅力の

提供を進めるべきといった意見が寄せられた。

＜二輪車ファンを増やすために必要な取組＞(％) ＜主なFGI調査結果＞
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・動いている二輪車やレース、デモ走行といった
体験型の機会が強く印象に残っている。
・若者や女性にどうアプローチするかが重要。
楽しい体験の提供等があると思う。
・カタログ等で「女性向け」といった情報が分かりや
すく表示されていると女性でも購入検討しやすい。
・二輪車そのものだけでなく、ファッションも含めて
楽しみたい。かっこいい50代になりたい。

・「小さくてかわいいな」という見た目の好みで
選んだ。メーカーのこだわりはない。
・旅行を楽しむための移動手段という感覚が強い。
・周りに乗っている人が増えると、広がっていき
やすいと感じる。自分の周りにも勧めたりしている。
・家族に話した際、危ないからやめるよう言われた。

運転
マナー
向上の
活動

気軽に
入れる
店舗
づくり

魅力・
楽しさ
の情報
発信

魅力的
な商品
づくり

21252651①非
購入者

30242638②二輪
非保有者

34222736➂免許
非保有者



⑥リターンライダーの購入きっかけ

趣味性やかつての回想に起因しリターンするケースが多く、子育てが一段落し、ふと振り返った際に

リターンする、といった様子を見て取ることができる。その際、家族等周囲の説得も課題となる。

・定量調査によると、再購入した理由として、「趣味として楽しみたい」や「趣味に二輪車が最適」、「今

乗らないと二度と乗れない」など、趣味性やかつての回想に起因する意見が上位を占めている。オン

ロードタイプに限定するとその割合はさらに高く、趣味等を目的とする傾向はより強くなる様子がうか

がえる。なお、再購入理由のうち、「交通の便の悪さを解消したい」とする回答もみられたが、その具

体的な地域としては、地方部よりも首都圏等における政令指定都市以外といった、都市部における

近隣もしくは郊外の割合が高い。これらの地域には最寄駅からは相応に距離が離れた住宅地等が

広がるケースも見られ、その住民が身近な足として二輪車にリターンするといったパターンも想定され

る。

・FGI調査においては、出産に伴う離脱（その後復帰）や、四輪の維持費負担軽減のため、二輪車に

代替するといった状況が述べられた。きっかけ自体は様々であるが、子育てが一段落し、ふと振り

返った際にリターンする、といった様子を見て取ることができる。また、その際に家族の理解を得る苦

労についても述べられており、特に自らのみが二輪車にリターンするといったケースの場合、家族等

周囲の説得は無視できない課題として認識されるべきである。

＜再購入した理由＞ ＜主なFGI調査結果＞

＜「交通の便の悪さを解消したい」が多い地域＞
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＊政令指定都市を除く

％n地域
1013神奈川県*
68埼玉県*
68横浜市
67東京都（23区以外）
67兵庫県*

・出産に伴い、一度やめた。
・四輪の維持費が負担となり、四輪を売却し二輪車
を購入した。
・妻は二輪車に乗ったことがなく、二輪車に乗るこ
とに対し厳しい。



⑦任意保険への意識

ファミリーバイク特約を含めれば、多くのユーザーは任意保険に加入済み。多くのユーザーが

加入の必要性を認識する一方で、中には加入意識が相対的に希薄なユーザーもみられる。

・定量調査によると、任意保険に「加入している」割合が66％、「ファミリーバイク特約加入済」が25％と

なっており、多くはこのいずれかに加入している。保有モデルサイズ別に見ると、「オンロード原付第

二種（～125㏄）」ではファミリーバイク特約への加入がより多くなっている一方、「オンロード小型二輪

（751cc～）」では加入している割合が100％近くに上るなど、サイズによる差が大きい。ファミリーバイク

特約の多くは対象が125㏄以下となっているため、それを境に傾向が大きく異なる。購入先について

も、オンロード原付第二種（～125㏄）は保険代理店が、オンロード小型二輪（751㏄～）はインター

ネットが、それぞれ合計を上回るなど、ファミリーバイク特約か否かが加入先の差異にも影響を与えて

いる。

・FGI調査を見ても、上記の傾向を裏付ける様子がうかがえ、多くのユーザーが加入の必要性を認識

する一方で、中には自らの加入状況自体を把握していないと述べる例もあるなど、特に小型モデル

のユーザーの中には、加入意識が相対的に希薄な方もみられる。

＜任意保険加入の有無＞ ＜任意保険の加入先＞ ＜主なFGI調査結果＞
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・四輪と一緒に、と勧められて、そこで契約した。
・ネット系ダイレクト損保に加入している。
保険料の安さを最も重視して選んだ。
・「保険に入っていないのは信じられない」と
思っており、原付でも必須だと思う。
・任意保険に加入しているかどうかを自分で
把握できていない。



⑧新基準原付への意識

ユーザーにおける認知率は相応に高い一方、興味・関心を抱くのは原付の運転が可能な免許を

持つ層に限定される。日常の足としての適切な規模感が失われる不安を抱えるユーザーもみられる。

・定量調査によると、新基準原付について名称レベルまで含めた認知率は高い。「大まかな内容を

知っている」のみで半数を超えるなど、ユーザーにおける認知率は相応に高い。新基準原付への興

味については、「非常に興味がある」と「やや興味がある」を合わせた興味があるユーザーの割合は

少数にとどまる一方で、「原付免許のみ」もしくは「四輪普通免許で原付」の免許を保有するユーザー

における興味・関心は高い。

・FGI調査においても、新基準原付に関する活発な議論が行われたのは原付第一種保有ユーザーで

構成されるグループのみであり、そこからは、現状の原付第一種を基軸とした意見が述べられている。

具体的には、仮に新基準原付を倒した場合に自らの力で起こせるか否か不安とする意見や、現状の

原付第一種のサイズ感に満足しており、日常の足としての適切な規模感が失われる不安を抱えると

いった意見が述べられた。

＜新基準原付の認知度＞＜新基準原付の興味の有無＞＜主なFGI調査結果＞

・50㏄という身の丈に合った大きさが気に
入っていて、倒してしまったときに自分で
起こせるかどうかが不安材料である。
・重さやサイズも含めて、日常の足として
の原付らしさを残してほしい。
・重さや大きさへ不安があるので、状況を
見ながら検討したい。
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２．今後の二輪車市場活性化に向けた取組み方針

本調査における定量調査、FGI調査の結果を踏まえ、今後の二輪車市場活性化に向けた、二輪車

業界、メーカーによる取組みの方針と、今回調査で設定したトピックテーマに関する方向性について、

下記の通り整理する。

（１）今後の二輪車業界が進めるべき３つの取組みの方針

本調査での調査結果を踏まえた今後の方針として、下記３点に基づき商品開発や情報発信等から

なる取組みの推進を図ることとする。

二輪車が持つ魅力や機能、その周知方法の再整理とそれに即した取組みの推進

趣味性、機能性という２面性が求められる乗り物であることを改めて認識したうえで、双方に求められ

る魅力や機能を整理、検証し、それぞれに求められる理想を追求した商品開発を訴求する。

加えて、これまで行われてきたメーカー公式WEBサイトからの発信や、SNS経由も含めた公的な情報

発信に加え、既存ユーザー自らによる家族や友人・知人といった周囲への情報発信を促すため、その

実施に必要な関連情報やコンテンツの適切な提供を推進する。

○実用性、趣味性からなる保有動機に

対応した商品開発、SNS等も含む

情報発信の推進・促進

○安全確保やツーリング時の利便性に貢献

する機能・装備といったニーズへの対応

（２）８つのトピックテーマに関する方向性

（１）今後の二輪車業界が進めるべき３つの取組みの方針

○信頼感や対応の良さといったニーズに

対応した店舗づくりの推進

○趣味を楽しむというリターンライダーの

目的の実現化支援

○新規ユーザーのニーズ具現化と、

不安払しょくに向けた安全性確保への

取組みの継続推進

○原付第一種ユーザーを中心とした

新基準原付の具現化と魅力の訴求

二輪車が持つ魅力や機能、その周知方法の再整理とそれに即した取組みの推進

○若年層が望むデザインやツーリングの

あり方の訴求と具現化の推進

○小型モデルのユーザーを中心とした

さらなる保険加入の促進

既存ユーザーとは異なる価値観を持つ新ターゲット層への訴求に向けた新たな視点・

価値観に基づく取組みの推進

安全な乗り物であることのさらなる具現化、理解促進に向けた取組みの推進
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既存ユーザーとは異なる価値観を持つ新ターゲット層への訴求に向けた新たな視点・

価値観に基づく取組みの推進

新ターゲット層として想定される、若年層や新規ユーザー、リターンライダーが持つ下記の傾向や対

策を踏まえ、彼らが持つ既存ユーザーとは異なる価値観に訴求する商品開発・周知活動を推進する。

－若年層：デザイン性重視、あるいは旅行を楽しむための存在として捉える傾向を持つ点に留意する。

－新規ユーザー：それまで二輪車との接点を持たなかった点を踏まえた、わかりやすく、親しみやすい

魅力的な商品を開発するとともに、彼らが最も重視する運転マナーの向上実現に資する。

－リターンライダー：趣味性やかつての回想に起因するリターンライダーのニーズに配慮するとともに、

彼らが時に苦労する家族等周囲への説得のため、安全性や経済性に関する情報発信を継続する。

安全な乗り物であることのさらなる具現化、理解促進に向けた取組みの推進

二輪車ユーザーのさらなる獲得の推進、既存ユーザーの二輪車継続乗車の担保に必要な、周囲の

家族や友人・知人への紹介、その理解醸成の基本的条件ともいえる安全性の確保とその周知は必要

条件と言え、それに資する商品開発、情報発信を引き続き行う。

機能・装備についても、ニーズとして最も高い安全確保の実現に向けた技術力向上、装備促進を図

ることで、安全な乗り物であることへの引き続いての訴求を図る。

保険加入については、一部にみられる未加入のユーザーに対する積極的な加入促進を図る。

（２）８つのトピックテーマに関する方向性

○実用性、趣味性からなる保有動機に対応した商品開発、SNS等も含む情報発信の推進・促進

二輪車との関わりの起源については、実用性によるもの、趣味性によるものという２つのパターンが

存在する。そのため、二輪車保有動機としてこれらが存在することを踏まえた、機能性や付加価値向

上等からなる商品開発を進めていくことが必要である。また、関連する情報発信についても、その方法

として、メーカー公式WEBサイトに加え、SNS等を介したものも含む公的な情報発信について、引き続

き積極的に進めることと並行し、影響力の大きいユーザー自らによる周囲の家族や知人・友人への紹

介の２つを念頭におき、進めることが望ましい。

○安全確保やツーリング時の利便性に貢献する機能・装備といったニーズへの対応

安全確保やツーリング時の利便性に貢献する機能・装備の購入割合が高く、その技術向上や普及

促進が求められる。その際、例えばグリップヒーターで示されたような、個々の機能・装備に対するさら

なる詳細な課題・ニーズについて把握を進めるとともに、それに基づいた適切な改良を図ることも必要

となる。

○信頼感や対応の良さといったニーズに対応した店舗づくりの推進

信頼感、対応の良さといったユーザーが求めるニーズに対応した、魅力ある店舗づくりを目指すこと

が重要である。その際、信頼感については、きめ細やかな対応や相談のしやすさといったソフト面・心

理面に加え、物理的な距離の近さや商品配置もその醸成の一役を担うことから、立地位置や周辺環

境、入りやすさといったハード面についても配慮が必要となる。

なお、メーカー専売店については、純正パーツやオプションのラインナップの豊富さといった面でア

ドバンテージを有しており、これらをより高めることで、満足度のさらなる向上を図ることが期待できる。
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○若年層が望むデザインやツーリングのあり方の訴求と具現化の推進

若年層獲得に向け、彼らが望むデザインやツーリングのあり方について、二輪車自体のあり方、二

輪車と共生するライフスタイルに沿った商品及び活用イメージの開発、提案が求められる。

また、彼らの二輪車保有に大きな影響を与える家族、友人・知人からの情報発信を促すため、その

実施に必要な関連情報やコンテンツの適切な提供を推進する。

○新規ユーザーのニーズ具現化と、不安払しょくに向けた安全性確保への取組みの継続推進

魅力的な商品づくりといった、新規ユーザーのニーズの具体化に加え、彼らが不安に感じる安全に

関する機能や装置の充実のみならず、ユーザーのマナー向上に向けた周知活動も含め、安全等に関

する不安払しょくの継続した推進が必要である。

○趣味を楽しむというリターンライダーの目的の実現化支援

リターンライダーの主な動機である、趣味を楽しむという目的を意識した商品開発や情報発信が必要

となる。

また、実際にリターンする際に苦労する点としてあげられる家族等周囲への説得の支援のため、そ

のエビデンスとなる、二輪車が持つ魅力や利点、さらには安全性や経済性等についても、適切な情報

発信が求められる。

○小型モデルのユーザーを中心としたさらなる保険加入の促進

任意保険もしくはファミリーバイク特約に加入する割合は比較的高い一方、相対的に加入率が低い、

加入意識が希薄と想定される小型モデルのユーザーを中心とした、さらなる加入促進が必要である。

○原付第一種ユーザーを中心とした新基準原付の具現化と魅力の訴求

高い興味・関心を示す原付第一種ユーザーが抱く、現状の原付第一種との乖離に関する不透明さ

や不安の払しょくに向け、今後の市場投入推進による新基準原付の具現化を図りつつ、その利点や

魅力の訴求が求められる。

３．今後に向けて

今回調査においては、８つのトピックテーマについての調査分析を実施し、それぞれに関する示唆

点を整理したうえで、今後の二輪車市場の活性化に向けた二輪車業界及びメーカーの取組むべき方

針を整理した。

コロナ禍を経た二輪車市場は、2021年度の42万台超えをピークに減少傾向をたどるなど、足下にお

いて市場縮小の流れが顕在化しつつあることから、本調査においては、ユーザーがメーカーや販売店、

二輪車に求める真のニーズの探求や、若年層や新規顧客といった、新たなターゲット層が抱く意識の

顕在化と、それに基づく彼らに対するアプローチのあるべき手法に関する考え方を明らかにした。勿論、

これに基づく具体的な施策への落とし込み、それを実行するための具体的方法論については引き続

いての検討が必要であるが、これを着実に遂行することにより、現状の市場縮小の流れを断ち切り、再

び二輪車市場活性化が実現することを望みたい。

そのためにも、ここで示した方針に基づく諸活動について、二輪車業界やメーカーが一丸となって

取組むことで、二輪車市場の活性化、復興を果たす日が来ることを、改めて願う次第である。
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